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Banca Mediolanum operera a stretto contatto con 18 prestigiose societa di-gestione di livello mondiale

Fondi, accordo nel segno delleccellenza

Lobiettivo & quello di fornire a ogni cliente il glusLo mix di soluzioni d’mvesnmento

sempre scelte, offerte, e solu-

zioni d'investimento che
Banca-Mediolanum mette a disposi-
zione di clienti e risparmiatoni &
semplice e ben precisa: offrire il
meglio del panorama mondiale,

L a linea di sviluppo che gulda

E propric in-quest'ottica, portando ‘.

avanti questo pringipio, Medio-
lanum amplia 12 sua strategia-di
offerta- di prodouti di terzi con un
nuovo ed esclusivo accordo, a livel-
{o internazionale, con 15 nuove
societa d'investimento tra le pit pre-
stigiose, qualificate e aurorevoli
dello scenarioc mondiale.

Lintesa permette di amp}iart, 3
diversificare notevolmente, le
opportunita di scelta della clientela
su come investire i propri risparmi e
capitali in Fondi d'investimento,
fornendo un alto numero di nuove e
diverse soluzioni, in grado di soddi-
sfare esigenze, obiettivi e caratteri-
stiche di ogni singolo cliente.
Inoltre, elemente ancora pitl rile-
vante, rende possibile tutto cid
allraverso Un nuovo e prestigioso
rapporto di sinergia e collaborazio-
ne tra la Bancajtaliana e le 15 pri-

marie CESB dlﬂVCSllm nto interna-

conpscenze, analm e valutazjoni
sulle varie soluzioni® finanziarie
disponibili sul mercato, con
l'obiettivo di essere- sempre in
grado di fornire alla clientela le
opportunitd migliori e pitl aggior-
nate. -Nel dettaglio, l'accorde
riguarda la nuova gmiglia difondi
‘Mediolanum Best Brands, all'inter-

no.della quale verigono ‘introdotti

-della chemela le migliori opportu- .

nita dlinvestimento dispenibili 'sul

mercato, e amplia'il ventaglio di ¢

accordi e le soluzioni che in-questo:
mode si rendono disponibili: oltre

ai Fondi azionari globali, Tofferta -

di Mediolanum Best Brands s inte-

gra ¢ arricchisce con 4l Fondi *

azionari settoriali, geografici .
bilanciati. 1l mercato dei - Fondi

8 twovi Fondi di Fondi che si'~.comuni ha, del resto; ormai rag-

[MEDIOLANUM

sommano ai 3 gia esistenti. Nei

mesi scorsi Mediolanum aveva gia
‘avyiato, infatti, un altro importan-
te e prestigioso accordo con 3 tra
le- principali Case d'investimento
mondiali, vale a dire BlackRock,
JPMorgan Asset Management e
Morgan |, Stanley ~ Investment
Management, in base al quale con
ciascuna societd sono stati messi 4
disposizione della clientela i primi
3 Fondi di Fondi, azionari globali,
di Mediolanum Best Brands. La
nuova intesa, che porta a 18 le
societd di- gestione internazionali
con cui la Banca opera a stretto
contatto, prosegue quindi nella
strategia di mettere a disposizione

giunto livelli di diversificazione e
specializzazione. molto elevati,

basti pensare che attyalmente off[z'l‘_

at: risparmiatori italiani pi di

2.000 diverse soluzioni d'investi-

mento; uno scenario all'internoidel

quale non ¢ alfatto facile orientarsi

e scegliere al meglio, per quelle che

sono le esigenze e :amtlenstmhe di.
ognung.

Uninvestitore pud serﬂpre sgeght-

re l'opzione: fai-da-te: tiella’scelta

delle seluzioni per dk proprio por-

tafoglio finanziarig} “eon tutti i

rischi' e le incognite ;he\cid pud

COmPpOTTare. . .+
Mediolanum Best Brands prevede
invece linvestimentg in quote di

Fondi‘
revoli “societa di gestione. del

risparmip mondiali, con noteveli |

vantaggi per il cliente: innanzititto
‘Mediolanum, in base ai nuovi
accordi, ¢ in grado di definire: il
giusto mix di Fondi ¢ investimenti,
SU.misura pex i)gni situgzione, col-
laborindo in sinergia con le varie
societa, di gestione, e avendd.a
dispbsizione' informazioni, analisi

- e competenze di cui il singolo

investitore fai-da-te
disporre.

non pud

incl(}‘z !; consulenza garantita dai /
‘Famuly . Banker Mediolanum, pre-

senti in maniera capillare sul terni-
torio, fornisce l'assistenza  indi-

- spensabile per. dare una risposta |-

adeguata ai diversi piani, obiettivi
e necessita di investimento.

Come per ogni altra soluzione
{inanziaria, vanno - osservate le
regole di base: occorre leggere
attentamente le indicazioni conte-
nute nel-prospetto informativo, e
seguire le indicazioni del Family
Banker-Mediolanum, che ha l'ob-
bligo di verificare scrupolosamente
la propensione al rischio del singo-

- lo'sottoscrittore, caso per caso. Per

poi definire il portafoglio dr solu-

.zioni finanziarie piu adatto a ogni

cliente, avendo a disposizione i
migliori Brand di gestiorie del
isparmio al mondo.

ista'con Luigi Concetti, responsabile dei tutor 'dci'gio}vani professimkisti Mediolanum

y Banker, una professione impegnativa

"Per svolgere questo lavoro ci Vuoie studio, ma pnma ancora. intraprendenza e determmazmne

il di seimila Family Banl(er
P ‘possono sembrare tanti, se li i,
paragona con i consulenti che

lavorano in altd istituti di credito,

Invece sono pochi, molto pochi, se

si confronta questa cifra con quella

di coloro che, peresempio negli

ultimi tre anni, hanno inviata.il pro-

-prio curficulum. alla- Banca con la

speranza di entrare a farne parte:

25mila. Tolte le uscite pér il norma-,

. le avvicendamento, solo un sesto

dei candidati ha superato, tutte le

selezioni: quelle fatte dai docenti-

istructort, e il ritiro di chi cede alle

prime difficolts, e purtroppo gelta’
la spugna dopo le pnme ‘prove sul

campo.

1a selezione & severa ¢ alettanto

seria-¢.la preparazione. Anche qui

parlaﬁb le cifre: il Mumero, dei

Fanily Banker aspiranti promotori -
che hanno ricevuto la preparazione
¢ Ja formazione - Mediolanum che
superano l'esame della Consob per
potersi iscrivere all'Albo proféssio-
nale, negli ultimi tempi ¢ doppio
rispetto a quello. di turd gl ali
iscritti. Si pud affermare quindi che
si tratta di una ‘universita della con-

sulenza [manzm-
ria” ‘che non ha
eguali, almeno in
Europa. . «Negli
‘ultimi arni gh
sinvestimenti della
Banca nella for-
mazione sono Lri-
plicati, anche in
termini di com-
petenze e perso- .
nale addetto, che
opera sia in sede
sia a livello locale
su tutto iFterrito-
rio  nazionales
spiega Luigl
Concetti, da 26
anni’ a Medio-
lanum, responsa-
bile dell'area che

 fa da tutor ai nuovi Family Banker
all'avvio della loro attivita: «La for=
permette al glovane promotore di

mazione per noi ¢ fondamentale,
sia come preparazione iniziale sia
come aggiormamento permanen-
ten. Lo richiede il lavoro specifico
del Family Banker, ci¢ che lo con-
nota e lo dnsungue dagh altri pro-
moteri finanziari, e attorno al

Un sito dedicato ai Family Banker

. quale ruota tutta I'organizzazione

Mediolanum: una struttura che

sviluppare la propria carriera o
verso l'indirizzo professionale fino

- a poter diventare Private Banker o

verso la carriera manageriale, per
chi ha maggiori doti di leadership,
e che gli mette a disposizione

mezzi di forma-
zione iniziale e
permanente
d'avanguardia, In
tutto questo un
ruolo fondamen-
tale & ricoperto
dalla Tv azienda-

formazione in
lfl mpo reale e.cul-
tura s_pectallsuca
lezioni ‘di esperti
internazionalf,
scambi .di espe-
rienze.
Un sisterna esclu-
siyo per costruire
quéll'unicum
della consulenza
che ¢ il Family
Banker, il mod&llc piit avanzato di
promotore finanziario, in altri ter-
mini il ‘direttore di banca del terzo
millennio’. «Per svolgere - questa
professione ci vuole stoffa» conti-
nua Luigi Concetti, ¥ma non basta,
La stoffa va lavorata, Il mondo

finanziario st & notevolmente com--

plicato, la globalizzazione dei mer-

deﬂe pitt qualificate & duto-,

e, che fornisce.

Luigi Concetti

cati, le leggi nuove, 1 risparmiatori
pit consapevoli, impongono impe-
gno, studio e dggiornamento conti-
nuo. Mediolanum offre gli stru-
menti per affrontare queste sfide».

1l risultato ¢ il numero dei clienti,
pitidi un milione, sempre in cresci-
ta, e il volume del denaro gestito,

Una programmazione incentrata su tre filoni: life style, economy; community

-Al via su Mediolanum Channel
la nuova stagione di programmi Tv

Mediolanum Channel & pia che

triplicato. Merito dell'originalita
dei programmi e della professionali-
ta degli autori e dei condutton, che
sanno innovare mantenendosi fede-
li alla formula.” Squadra che vince
non si cambia. Di conseguenza il
palinsesto, dopo la pausa estiva, da
fine sertembre sara ancora suddiviso
in tre filoni: life style, economy,
community, Life style: torna ‘Gente
di'mare’ (quella vera, pescatori, sub,
marinai civili e militari), con perso-
naggi nuovi scoperti qua e 13 nel
Mediterraneo.
Torna ‘anche -‘Ainigmata’, con lo
serittore Marco Buticchi, che con il

In te anni il pubblico di

sto senso dell'avventura ¢i porta a
sesplorare-nuovi misteri, come, per
esempio, la pietrificazione dei
tadaveri fatta “ dal bellunese
Girolamo Segato, le profezie di
Jules Verne, le memorie di Vittorio
" Emanuele 111, i diari di Mussolini.
Nugvi- appuntamenti anche per
' ‘Noi dell'803', condotte dalla
scrittrite  Alessandra  Appiano,
dove personaggi noti e ospiti della
Community Mediolanum raccon-
‘tano le proprie passioni.
E una novita per ‘Quarta parete’:
dopo le audizioni estive di giova-
“ni aspiranti  attori, da questo
autunno Pino Strabioli, con la sua
consueta’ semplicita e competen-

za, punterd i riflettori sul musical.

- Imperdibili per chi si occupa di

economia o ha anche soltanto qual-
che soldo da investire, il filone
Economy: ‘Mercati che fare’, grazie
alla  conduzione di’ Leopoldo
Gasbarro, maestro nel ‘tradurre in
parole semplici 1 concetti e 1 termi-
ni pill astrusi, riesce a trasformare
una materia ostica come la ﬁnanz.a
in un argomento-salla porta
tutti. .E poi Community: con
‘Piccolo Fratello', che continua con
i monitoraggi delle imprese realiz-
zate grazie alla generosita dei tele-
spettatori: la casa-scuola per i gio-
vani in Kenya, le scuole e il camion
per la distribuzione dell'acqua

Trai progrémmi di Medislanum Channel anche una nuova serie di Cartoni animati

potabile ad Haiti. In tempo reale,
ogni settimana, si possono seguire
gli sviluppi di queste iniziative.
Progetti? «St, un paio, che riguarda-
no un nuovo uSo dei eartoni anima-
ti spiega Antonella Ficara, diretto-
re. di Mediclanum Channel; «il
primo ¢ rivolto ai genitori di bambi-
ni fra i3 e gli 8 anni: le fiabe tradi-
zionali raccontate con l'animazione,
un'animazione originale, ideata dai
‘nostri grafici e cartoonist, per inse-

gnare ai genitori l'importanza di leg-
gere favole come Biancaneve o
Cenereritola.

1l secondo & per tutti, e intende
insegnare i meccanismi e le possibi-
Ti truffe, 1 possibili inganni di cui
pud rimanere vittima 1l titolare di
una carta di credito, ma anche come
si accende un mutue. Insomma
Teconomia quotidiana che nessunp
insegna. E che tante angustie provo-
ca al comune-cittadinos.

anch’esso in aumento' anche in

“periodi che non sembrano positivi,

Non & un miracolo.

Eil frutto di un'idea geniale inizia-
le che'ha capovolto il ruclo: della
banca. A Mediolanum non ¢ il
chiente a fare |a fila,  spulciare ana-
“lisi e previsioni senza averne la
competenza: & il Family Banker che
va a casa sua o nel suo ulfficio
quando il cliente lo. desidera; & il
- Family Banker che si preoccupa-di
capire bene la situazione patrimo-
niale, professionale e personale del
cliente e di consighare gli investi-
menti pili idonei per il suo specifi-
co caso. Raggiungere questo obiet-
tivo non & semplice. Perché se &
vero che Family Banker non si
nasce, nen si pus decidere di
diventarlo per ripiego. Per intra-
prendere questa professione con
soddisfazione, oltre allaprepara-
zione e all'aggiomamento Yoccorre
avere un sogno importante: diven-
tare professionisti, imprenditori di
se slessi. 4
E possedere le qualita necessarie:
intraprendenza, determinazione,

'voglia di impegnarsi a fondo, la

capacita di mettersi in relazione
con le persone, saperle ascoltare,
fare propri i loro progetti, i loro
sogni. Solo cosi si realizza il pro-
prio sogno.

Selezione ¢ Recluwmento
tel. 840 700700 .
W fmuuybankar it
Entra in Banca Mediolanum
~basta una Ecleftmam <
B40 704 d44
www.bancamediolanum.it

W Nouzae Madm;mmn &
© .acoradi] Roberto Sclppa
" Direttore Relazioni con j Media
roberto. seippa@mediolanum it

Cmméwlnslm diinformazions .
.~aziendale il cuicantenuto
di




