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:,'HdMI-..D!()lANUM GIRO D’ITALIA: LA BANCA E SPONSOR DEI.LA MAGLIA VERDE, ASSEGNATA AL VINCITORE DELLA GLASSIFICA PER IL GRAN PREMIO DELLA MONTAGNA

Al traguardo, in vetta con Mediolanum

A ogni tappa clienti selezionati sono stati protagonisti di eventi e attivitd che hanno accompagnato le gare

e ho visti tanti anda-
<< re forte in pianura e
abbandonare il Gi-

ro in montagna, disse Bartali a
Coppi durante il Giro d'Ttalia
del 1940. Tappa sulle Alpi, Cop-
pi sta per arrendersi, troppa fa-
tica, troppi dolori alle gambe.
Bartali torna indietro e a modo
suo, cioé strapazzandolo, inco-
raggia I'amico rivale con quella
frase tagliente. Coppi riparte, e
vince il Giro. Bartali, 11 Gran
Premio della Montagna, il quin-
to per lui.

11 Giro d’Ttalia, con tutte le qua-
lita necessarie per vincerlo, & da
sei anni una metafora per Ban-
ca Mediolanum, sponsor della
Maglia Verde, che dal 1974 in-
dossa il ciclista che durante la
manifestazione si & aggiudicato
il Gran Premio della Montagna,
totalizzando pilt punti nelle tap-

Sport e solidarieta:
per tutta la durata
del Giro, & stata anche
promaossa un’iniziativa
in aiuto ai bambini di Haiti.
Per dare un piccolo
contributo a sostegno
del progetto
basta inviare un Sms
al numero 48548

pe in salita. Lo stesso vale negli
investimenti: conta il risultato
sul lungo periodo, non i tonfi o
gli exploit momentanei. La ‘cor-
sa’ va programmata, e va conti-

nuata anche quando non si sta
‘comodamente’ pedalando in
pianura, ma si sta arrancando in
un tratto tutto in salita.

A chi ci crede, ciog ai clienti che
condividono questa ‘filosofia’,
Banca Mediolanum ha offerto
anche quest’anno la possibilita
di seguire il Giro da vicino, dal
giorno del via, il 10 maggio a Pa-
lermo, fino alla sua conclusione,
in programma domani a Milano,
insieme con testimonial che han-
no fatto grande il ciclismo italia-
no: Francesco Moser, Gianni
Motta e Maurizio Fondriest.

A ogni tappa clienti selezionati
sono protagonisti di questo o
quel momento della manifesta-
zione. C’¢ chi parte in bicicletta
la mattina, con uno di questi tre
indimenticati campioni, per co-
prire i primi chilometri della tap-
pa; altri, all’arrivo, percorrono gli

ultimi fino al traguardo, prima
dell’arrivo degli atleti. Altri an-
cora fanno parte della carovana,
seguono cioé il Giro in auto.

Punto di riunione in ogni tappa

& 1l *villaggio™ degh SpONSOT, do-
ve anche Mediolanum & presen-
te con un gazebo. Qui alcuni
clienti possono seguire la corsa
su un mega schermo: un ‘salot-

Viaggio in Cina per 70 Top Global Banker,
alla scoperta del colosso a51at1co

oto di gruppo per settanta
FFamﬂv Banker che alla fi-

ne di marzo hanno parte-
cipato al viaggio annuale riser-
vato ai pilt attivi professionisti
dei Global Banker, guidati dal
coordinatore nazionale Franco
Delle Chiaie, e da Gino Riccio,
nuovo responsabile della strut-
tura Mediolanum. Meta di que-
st’anno, la Cina, mondo in pie-
na evoluzione, anche dal punto
di vista economico. Scopo del
viaggio, 'ampliamento della vi-
sione internazionale dei profes-
sionisti Mediolanum attraverso
la conoscenza ravvicinata del-
I'immenso Paese asiatico. La vi-
sita ha evidenziato I'importanza
della consulenza specializzata
nei periodi in cui alta e allettan-

te & I'offerta del mercato, ma al-
trettanto vasto il disorientamen-
to e I'incompetenza di chi quel

mercato non I'ha visto da vicino
e non possiede quindi gli stru-
menti tecnici per interpretarlo.

In queste immagini alcuni momenti del 91esimo Giro d'ltalia, che si

conclude domani a Milano. Il Giro, con tutte le qualita necessarie per
vincerlo, é da sei anni una metafora per Banca Mediolanum, sponsor
della Maglia Verde, che dal 1974 viene assegnata al ciclista che ha
totalizzato pit punti nelle tappe in salita

to’ a pochi metri dal traguardo,
che permette di assistere in pri-
ma fila all’arrivo.

Ultimo appuntamento di ogni
giornata, la cena, fra ciclisti e
personalita, in

un centro di formazione, una ca-
sa di prima accoglienza e una ca-
sa-famiglia per ragazzi di strada,
per una quarantina di bambini.
Ora si vuole fare qualcosa di
analogo ad

un ristorante
della zona.

Ma anche la
Fondazione
Mediolanum &
scesa in pista al
9lesimo Giro
d’Italia, con
Piccolo Fratel-
lo, il suo pro-
getto di solida-
rieta pitl impe-
gnativo, e invi-
ta tutti a parte-
ciparvi. Per far-

La Banca ha coinvolto
testimonial che hanno fatto
grande il ciclismo italiano:

Francesco Moser, Gianni
Motta e Maurizio Fondriest.
Per i clienti appassionati di

corse in bicicletta & stata
anche 'occasione per
incontrare i loro beniamini

e | campioni del pedale

Haiti, dove Pic-
colo Fratello si
¢ posto come
obiettivo  del
primo triennio
I"acquisto di ca-
mion per il tra-
sporto dell’ac-
qua potabile e
Pavvio di mi-
croimprese, in
grado di autofi-
nanziare le
scuole di strada
che si avvieran-

lo basta offrire
due euro. Grazie alla disponibi-
lita di Tim, Vodafone, Wind e 3,

potete aderire al progetto
‘Scuole di strada’ inviando un
Sms, anche vuoto, al numero

48548 dal 10 maggio al primo
giugno 2008.

1l progetto ‘Scuole di strada’, in
collaborazione con Fondazione
Francesca Rava NPH Italia On-
lus che da anni assiste e aiuta i
bambini di Haiti che vivono nel-
le condizioni pitl disagiate, segue
un‘analoga impresa di coopera-
zione gia avviata con la associa-
zione Amani in Kenya, dove
Piccolo Fratello ha aperto, in un
sobborgo della capitale Nairobi,

no nei prossimi
due anni e daranno accoglienza
a oltre 1.800 bambini nella capi-
tale Port-au-Prince.
Chi voglia partecipare al pro-
getto pud fare un versamento
su conto corrente bancario in-
testato a ‘Fondazione France-
sca Rava N.PH. Italia’, c/c
860000 ABI 03062 CAB 34210,
specificando la causale ‘Piccolo
Fratello-Haiti’.
Per documentare I'andamento
dei progetti ogni venerdi su Me-
diolanum Channel (canale 803
di Sky), alle 23, va in onda I'o-
monima trasmissione, che ag-
giorna settimanalmente sull’a-
vanzamento dei lavori,
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LE ANTICIPAZIONI DI GUIDO LASCIARREA, ITALIAN NETWORK MANAGER DELLA BANCA, PER SODDISFARE LE ESIGENZE DEI RISPARMIATORI

Crescerz‘l la rete dei Family Banker

Al via in tutta Italia una nuova fase di selezione, per sviluppare la struttura sul territorio

er sviluppare e far crescere

ancora di pill la propria re-

te di Family Banker presen-
ti in maniera capillare sul territo-
rio, in ogni citta e provincia, e a
contatto diretto con il cliente,
Banca Mediolanum avvia in que-
ste settimane una importante fase
di selezione e reclutamento. Se-
condo una strategia che ha tre
obiettivi precisi: soddisfazione
della clientela, che & da sempre la
principale priorita per Banca Me-
diolanum; crescita della rete dei
Family Banker in tutta Italia; in-
cremento della raccolta delle ri-
sorse finanziarie. A illustrare que-
sti obiettivi, e a tracciarne le pro-
spettive, & Guido Lasciarrea, dal
gennaio scorso nuovo Italian
network manager della Banca, il
responsabile di tutta la rete dei
Family Banker a livello nazionale.
«La nostra strategia vincente & di

dagnamnm 5
consxderafedlfenswe«contro I'in-

 flazione: figuriamoci un paralle-

Guido Lasciarrea

essere sempre vicini al cliente, e di
fornire soluzioni efficaci e adegua-
te alle sue specifiche esigenze»
sottolinea Lasciarrea: «il migliore
risultato finanziario & dato dall’in-
vestire in maniera ponderata e di-

in ‘molti svenduto quel che -
avey: a‘pmnon‘hannopm ascol-
tato il grido delle ‘sirene’ (che.’

versificata, in funzione delle speci-
fiche necessita, ma molto del risul-
tato finale si deve al Family
Banker Mediolanum, che assiste il
cliente, lo segue e aiuta nelle scel-
te, e gli permette di approfittare di
tutte le opportunita di gestione e
investimento dei capitali».

I Family Banker sono senza dub-
bio il punto di forza e una delle
risorse di eccellenza di Banca Me-
diolanum. Costituiscono la strut-
tura e l'organizzazione capillare
sul territorio, capace di garantire
vicinanza reale e concreta alla
clientela, e di seguirla e aiutarla
nelle scelte e decisioni di rispar-
mio e investimento, portando la
Banca a casa del cliente. E ora per
i Family Banker parte una nuova,
importante fase di reclutamento e
selezione di nuovi professionisti.
La Banca intende infatti poten-
ziare ¢ ampliare ulteriormente la

conﬁiusmﬁle

fura, contint;

propria rete capillare sul territo-
rio, gia composta attualmente da
oltre 6mila professionisti che ope-
rano in ogni provincia d’Italia, per
venire incontro alle sempre cre-
scenti richieste ed esigenze dei ri-
sparmiatori e investitori italiani.
Aumenta la domanda per servizi
bancari, comodi & disponibili (do-
ve, come e quando vuole il clien-
te) e per una consulenza efficace,
su misura, in grado di garantire
soluzioni di risparmio e investi-
mento in linea con le specifiche
necessita di ogni correntista.

«E sempre pil chiaro a tutti che
il risparmio & un sacrificio da af-
frontare e gestire al meglio» rile-
va Lasciarrea, «¢ le scelte su co-
me investirlo devono essere affi-
date a professionisti esperti che
sappiano ascoltare il cliente e pro-
porre soluzioni mirate. Il successo
che continuiamo a incrementare

erma.u buona parteu del banica-
trs ad;, ]

nel mercato bancario, finanziario
e assicurativo, ci porta a dover ri-
cercare sempre nuovi consulenti,
e per questo puntiamo sul reclu-
tamento e la ferrea selezione di
giovani capaci, dinamici e deside-
rosi di realizzare le proprie poten-
zialita, ai quali offriamo la concre-
ta possibilita di mettere a frutto
anni di studi, con I'avvio di un
percorso professionale come Fa-
mily Banker, e della carriera che
ne puo seguire».

La struttura e le attivita di forma-
zione di Banca Mediolanum, del
resto, sono tanto evolute ed effi-
caci che permettono di fornire
una completa e adeguata profes-
sionalita a tutti i consulent: finan-
ziari, che possono in questo modo
sviluppare una significativa espe-
renza professionale in tutti gli
ambiti dei servizi bancari, finan-
ziari e assicurativi. «Ai giovani
che desiderano intraprendere
questa carriera, ¢ che come sem-
pre selezioniamo con grande rigo-
re ¢ attenzione» spiega Luigi
Concetti, responsabile del settore
‘Recruiting & Empowerment’ di
Banca Mediolanum, «offriamo la
possibilita di crescere professio-
nalmente e di mettere a frutto il
proprio talento e le proprie capa-
cita all’interno di un grande
Gruppo, in grado di valorizzare ¢
gratificare le risorse umane.

Ci distinguiamo, nel panorama
bancario italiano, anche perché
abbiamo strutture e risorse per la
formazione e I'aggiornamento
professionali che & molto diffici-
Ie, se non impossibile, trovare al-
troves.

E un altro elemento distintivo, in
questo quadro, & senza dubbio la
struttura della Tv Aziendale che
fornisce giornalmente supporti
informativi, approfondimenti e
contenuti per la formazione e
laggiornamento dei  Family
Banker. Sul sito dedicato
(www.familybanker.it) si possono
trovare le informazioni dettaglia-
te sui requisiti e criteri di valuta-
zione previsti, e sulle modalita per
accedere alle selezioni.

Selezione e Reclutamento
tel. 840 700 700
www.familybanker.it

Notizie Mediolanum
A cura di Roberto Scippa
roberto.scippa@mediolanum.it




