: m IL RESTO DEL CARLINO - LA NAZIONE - IL GIORNO  MERCOLEDI 29 GIUGNO 2011

- Informazione pubblicitaria

| VANTAGGI E TUTTE LE MODALITA’ PER APRIRE IL CONTO DI BANCA MEDIOLANUM, ANCHE ONLINE
InMediolanum, conto deposito al 3,50%

Comodita e convenienza di un servizio studiato per “far rendere in liberta” i visparmi della Jfamiglia

- UN CONTO DEPOSITO che ti
garantisce un tasso del 3,50 % lor-
do I’anno, ma ti permette di svin-
colare il denaro anche prima della
scadenza dei dodici mesi (dandoti
allora 1'l per cento). Che con sca-
denza a sei mesi ti rende il 2,30 per
cento e a tre mesi ['1,80. Che non
ti costa niente: apertura, gestione,
spese, imposta di bollo sono gra-
tuite. Un conto deposito che non
prevede praticamente un importo
minimo vincolabile: da cento euro
a tre milioni vi si pud depositare
la cifra che si vuole. Un conto de-
posito che puoi sottoscrivere chia-
mando il tuo Family Banker o il
Family Banker pill vicino a casa
tua o al o posto di lavoro, ma
che puoi aprire anche da solo an-
. dando sul sito inmediolanum.it e
facendo un paio di clic. E il conto
deposito InMediolanum.,

Fino al 28 agosto lo si pud apri-
re anche in una trentina di centri
commerciali sparsi in tutta [talia.
Il termine infatti di questa
~offerta ¢ il 30 agosto:
cio significa che
queste  condi-
zioni, parti-
colarmente
vantaggio-
se, valgono
per i conti
deposito
che saran-
no  aperti
fino all’ulti-
mo giorno di
agosto in una
qualsiasi  delle

Un'immagine della campagna pubblicitaria di InMediolanum

modalitd qui sopra elencate.
Che questo conto sia molto con-
veniente ¢ facile constatarlo: ba-
sta fare il confronto con le altre
proposte che il mercato offre. [
rendimenti annui netti di InMe-
diolanum sono rispettivamente: a
un anno il 2,55 per cento, a
sei mesi I’'1,68, a tre
mesi 1’1,31. Per un
conto  deposito
che vincoli il
denaro  per
un anno al
massimo e
permetta
di liberare
la somma
depositata
in qualsiasi
momento qua-
lora il cliente ne
abbia necessita, si

fratta di-percentuali imbattibili. O
quantomeno: per ora imbattute.
InMediolanum é il primo conto di

clienti pongono.

Chi perd non se la sente di far
tutto da solo pud telefonare al
Family Banker, il “professionista
personale” di cui ogni cliente Me-
diolanum dispone. I non-clienti
possono trovame uno sempre sul
sito ma anche sulle pagine bian-
che telefoniche: ce ne sono 4700
in tutta Italia, che rispondono dai

-3 240 Family Banker Office sparsi

da nord a sud e da est a ovest, nel-
le citta come nei paesi.

Fino al 28 agosto, poi, come dice-
vamo, incaricati di Banca Medio-
lanum istruiti appositamente per
il conto deposito, sono presenti
in trenta centri commerciali, in
stand facilmente riconoscibili dal
marchio InMediolanum. Anche
a loro, come a un Family Banker,
& possibile chiedere, senza alcun

INMEDIOLANUM

CONTO DEPOSITO

Banca Mediolanum che ciascuno
pud aprire autonomamente via
internet, il sito fornisce tutte le
informazioni in modo chiaro, con
semplicitd e in modo esauriente,
e se dovessero insorgere ulterio-
ri dubbi, soprattutto a chi non ha
dimestichezza con le operazioni
finanziarie, vengono affrontati
e risolti nel settore FAQ, quello
delle domande pit frequenti che i

impegno, anche solo per curiosi-
ta, tutte le informazioni e i chiari-
menti che si desiderano.

pubblicitario.

“SONO
DIVENTATO
INVALIDO”:
MUTUO
AZZERATO

Cancellato il debito
a un cliente che,
impossibilitato a
lavorare, non puo pit
pagare le rate

IN UN MEDIOLANUM FORUM del
2008 Ennio Dods, fondatore di Banca
Mediolanum, dichiaro: “Nessun cliente
Mediolanum dovri subire Ia perdita della
casz qualorz sia colpito da un’invaliditi
permanente improvvisa che glf impedisce
di continuare 2 lavorare ¢ pagare il mu-
tuo. Nel momenta in cui il nostro cliente
dovesse trovarsi in questa drammatica
condizione, la casa sird sua, le rate si-
ranno completamente 2zzerate”. L'estin-
zione vale per le invaliditi supenion al 70
per cento ed € retroatava, cioé vale anche
per ' mutui che sono gii stat concessi in
precedenza.

. Fino a ierd non eca mai stato necessario ri-

correre 2 questa clausola: fortunatamente
nessun cliente Mediolanum si era ritrova-
to nell impossibiliti di lavorare a causa di
una grave invalidici improvvisa. Ma aggi
& successo: un operaio marchigiano, spo-
sato e padre di due bambini, che aveva

fino al 30 agosto 2011. Condizioni
| coniratiuali w?awlnﬁmadvl su
ﬁmed‘lowlr e pm i Family
VW

DECINEDI EVENTI ESCLUSIVI E OLTRE 38MILA CONTATTI CON LA CLIENTELA
Un Giro d’ltalla da record per la Banca

IL GIRO D'ITALIA che ha ta-
ghawabhlanojlmgua:do finale
i1 29 maggio é stato, come ormai

di consueto, un successo anche

per Baneca Mediolanum e i suoi
Family Banker. Per il nono anno
consecutivo la Banca ha spon-
sorizzato la Maglia Verde, quella
che dal 1974 viene assegnata a
chi si aggiudica il Gran Premio
della Montagna: trofeo c.onqu:-
stato da Stefano Garzelli, gia
vincitore nel 2009,

Per la Banca il Giro, cambiando
ogni anno percorso e localita at-
traversate, fornisce l'occasione
per incontrare clienti e potenzia-

1i client, e condividere con loro -

momenti di passione sportiva,
divertimento, svago. Un’esclusi-
va assoluta nel rapporto tra una

banca e la propria clientela. E an-
.che quest’anno i numer ¢ i risulta-
ti conseguiti sono da record: oltre
30mila i partecipanti al cancorso
presso gli stand Mediolanum,
1.300 le presenze all'interno delle
atee ‘hospitality’ allestite in par-

tenza ¢ arrivo di ogni tappa, 11 gli
eventi organizzati nei Family Ban-

ker Office presenti lungo il per-

corso con oltre 1.300 partecipanti.

" E ancora: 18 le serate esclusive
- Mediolanum Party, con oltre 4.500

invitati, ¢ 4 gli evend PrimaFila de-

dicati a un totale di circa 200 par-

tecipanti. E poi non sono man-
carte le tradizionali “pedalate’che
sono state 36 quest'anno, a cui

- hanno partecipato circa 1.000
clienti ¢ appassionad del pedale.

Mettendo insieme i \mn cw.nu
nenti. e manife

itto un mutuo di 55 mila euro per.
la casa nel 2007, viene colpito da inva-
liditd totale ¢ permanente nel dicembre
scorso. In marzo la documentazione arri-
va alla sede di Banca Mediolinum, che il

24 maggio comunica al cliente che il suo

debito residuo di 41 mila euro é stato az-
zerata, che gli é stato fatto un bonifico
pard alle quattro rate che aveva pagato
da dicembre. La casa ¢ sus, per sempre,
senzz ipoteche né vincoli di qualsiasi tpo.
“E suto un sollievo per me poter dire al
mio cliente e amico che non doveva pre-
occuparsi per [4 cass, che la casa é sua
e non deve pitr pagare niente” dice Gil-
berto Tommyi, Global Banker, 49 anni, da
25 i Banca Mediolanum, “Nl presidente
tre anal £z prese una decisione coraggio-
ss, controcorrente, quando decise, in un

ni orgamzzau da Medloianum
¢ supportati dall’oramai storica

f presenza dei quattro teéstimonial

Gianni Motta, Francesco Moser,

‘Maurizio Fondriest e Paolo Bet-

tini, si arriva a quota 38,370 con-
tatti mla.h. con clienti ¢ potenziali
nuovi client, il record di sempre.
Un altro traguardo di successo
tagliato da Banca Mediolanum

e i suoi Family Banker presenti
in tutta Italia, dalle grandi cited ai
piccoli centri di provincia.

i cur § mutui per la casa ena-
ao un incubo per la gente ma anche per
le banche, di azzerare i mutui a chi non

potéva piit pagarli per malatta e dims-

nuire § tassi senza contropartita. Alutare

concretamente I cliend nei loro problemi

finanziari é 12 nostra missione. Nel nostro
lavora é naturale che si divent amici dei

client. Ed é naturale che si gioisca e si

soffra con loro. Potergli essere utili quan-
do pitr ne hanno bisogno é la soddista-

zione pit grande”’,
Un' c che Banca Mediol
sattoscrve.
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IN COLLABORAZIONE TRA MEDIOLANUM CORPORATE UNI

Informazione pubblicitaria

VERSITY E MIP POLITECNICO DI MILANO

Master universitario in Family Banking

Oscar di Montigny: “Crediamo moltissimo nel ruolo sociale di questa professione”

CON L’OBIETTIVO di forma-
re i Family Banker del futuro, i
professionisti finanziari d’eccel-
lenza, attraverso un percorso di
studi- di altissimo livello, dalla
collaborazione tra il MIP — la
Business School del Politecni-
co di Milano —, ¢ Mediolanum
Corporate University (MCU) —
Puniversita aziendale di Banca
Mediolanum ~, nasce il Master
Universitario in Family Ban-
king.

Si tratta di un vero e proprio Ma-
ster universitario, della durata di
12 mesi, che rilascia un titolo di
studio con valore legale. Meta
delle 52 giomate d’aula previ-
ste si svolgeranno al MIP, I’altra
meta in MCU a Milano3, presso
la sede di Banca Mediolanum, a
cul si aggiungeranno le attivita
di affiancamento e formazione
sul campo presso i Family Ban-
ker Office e le altre strutture sul
territorio della Banca.

«La figura professionale spe-
cifica del Family Banker esiste
dal 2005, quando Mediolanum
ha registrato nome ¢ qualifica
come un marchio esclusivo, e in
pochissimi anni ha gia raggiunto.

L'ingresso di Mediolanum Corporate University a Basiglio (M) -

piena notorietd di libera profes-
sione, tanto da avere un Master
universitario espressamente de-
dicato e intitolato, come ci € sta-
to proposto proprio dal Politec-
nico milanese» sottolinea Oscar

di Montigny, direttore marketing
di Banca Mediolanum: «credia-
mo moltissimo nel ruolo sociale
di questa professione;, un ruolo
delicato e molto importante, in
quanto si oceupa dei risparmi e
degli investimenti privati delle
persone, e quindi impatta diret-
tamente sulla qualitd di vita fu-
tura dei clienti. In [talia ¢’é una
scarsa educazione finanziaria tra
risparmiatori e investitori, e que-
sto Master é anche un nostro ul-
teriore contributo ¢ impegno a far
crescere [’educazione finanziaria
della clientela, attraverso [’assi-
stenza di professionisti altamente
qualificatin.

Il percorso formativo provve-
de anche a fornirc un’adeguata
preparazionc alla prova valuta-
tiva per I'iscrizione all’Albo dei
promotori finanziari, e si integra
e completa con attivita di forma-
zione a distanza online attraverso
una piattaforma di e-learning.

Le iscrizioni sono gid aperte,
possono inscriversi i laureati di
primo e secondo livello (laurea
triennale o specialistica) di tutte
le facolta, che abbiano il deside-
rio e l'obiettivo di intraprendere
la carriera del professionista fi-,
nanziario (il Master non & vin-
colante alla carriera in Medio-
lanum ma ne costituisce ftitolo
di pregio). L'inizio dei corsi &
previsto per il prossimo novem-
bre, per una durata di 12 mesi,
e la scadenza per la domanda di
ammissione ¢ fissata al 30 set-
tembre.

L'accesso ¢ a numero chiuso per
un totale di 40 posti, & prevista
una selezione attraverso test at-
titudinali e colloqui individuali.
La graduatoria finale delle sele-
zioni portera anche all’assegna-
zione di alcune Borse di studio,
messe a disposizione da Banca
Mediolanum, a favore dei fre-
quentanii pil meritevoli.

UN’AMPIA GAMMA DI FONDI COMUNI PER CO'GLIER.E LE MIGLIORI OPPORTUNITA DEI MERCATI FINANZIARI
La formula di Mediolanum Best Brands

1l prestigio, la solidita e le capacita di grandi Case di investimento uniti alla consolidata strategia di Mediolanum

PROSPETTIVE e opportunita per
far rendere al meglio i propri investi-
menti. La linea di sviluppo che guida
sempre scelte e offerte d’investimen-
to che Banca Mediolanum mette a
disposizione di clienti e risparmiato-
ri & semplice e ben precisa: offrire il
meglio del panorama mondiale.

Una logica e una strategia che hanno
dato vita, a partire dal marzo 2008,
alla gamma di fondi comuni Medio-
lanum Best Brands di Mediolanum
International Funds, ovvero, letteral-
mente, i ‘Migliori marchi’ del settore
finanziario a livello globale.

*Oggi il risparmiatore puo investire in
tutte {e aree geografiche e nei setto-
ri economici di tutto il mondo. Ma
per farlo con efficacia occorre avere
una presenza fisica sul territorio di
esperti finanziari, validissimi ‘team’
di gestione degli investimenti e un
‘know-how specifico che solo gran-
dissime aziende a livello intemazio-
‘nale possono avere. Da qui la visione

« strategica di un'alleanza, ormai con-
solidata e di successo, che vede, da
un lato I'esperienza gestionale ormai

| comprovata del Gruppo Mediola-

num e, dall’altro, le strategie specia-
lizzate delle societa d'investimento
tra le migliori al mondo, a cui si
~ aggiunge la consulenza professiona-
“le prestata a ogni cliente dai Family
Banker. In quest’ottica, e all’insegna

della massima diversificazione e
specializzazione, la gamma di fondi

comuni Mediolanum Best Brands si
compone di due diverse linee d’in-

vestimento: la linea ‘Collection’,
composta da diversi fondi comuni

BLACKROCK

ANDREA  VIGA-
NO, Managing Di-
rector ¢ Country
Head per ITwlia di
BlackRock: «Non bi-
sogna farsi distrarre
dai titoli dei giornali
che ‘parlano necessariamente di temi ¢
ayveniment di breve termine, quando in
realta i fond: hi dell’

id mon-

DWS

WVEETMENTS
Ovutseha Bk Qroup.

MAURO  CASTI-
GLIONI, Managing
Director ¢ Head of
Distobuton per I'Ttalia
di DWS Investments:
«l/alleanza tra DWS e

nel 2010, ed il primo anno trascorso insic-

Mediolanum ¢ iniziata

.

FRANKLIN TEMPLETON
INVESTMENTS

SERGIO ALBA-
RELLI, Senior
Director  Sud  Eu-
ropz e Benelux di
Franklin Templeton
aAttra-

limportante

Investments:
verso
partnership ayviata un anno £, abbiamo

me ci ha giz risultati eccell

Dobhi: nel nostro futuro ¢

diale sona molto positivi e con solide pro-
spettive di ulteriore sviluppo. E il modo
migliore per estrarre e ricavare valore da
questa crescita, dai cambiamend in corso
che generano nuove opportunitd, & pro-
prio Vinvestimento azionario: acquisendo
quote di aziende ben posizionate sugli
scenari nazionali e internazionali ¢ possi-
bile generare rendiment davvero impor-
tant nel lungo termine. Ma per fare tutto

abbiamo 'opportuaiti di valorizzare al me-
glio i MegaTrend, ovvero le grandi tenden-
ze di sviluppo in atro. Sono 2 tutd ben evi-
dend, infatd, le importanti prospettive delle
attvied legace all'agribusiness, alle risorse
energetiche alternative, alle infrastrutture ¢
alle muove tecnologie. Un'altra tendenza di
sviluppa enorme & rappresentata dai con-
sumi dei Pacsi emergenti ¢ in forte crescita,

ppato. in iva.per i client di
Banca Médiolanum. soluzioni ¢ strumen-
d d'investimento flessibili, focalizzad in
particolare sui mercat emergenti ¢ quelli
in fase di forte espansione, con Cina, In-
dia, Brasile ¢ Russia in testa. Queste arce ¢
Paesi rappresentano gii oggi un terzo del
Prodatto interno lordo mondiale, ¢ 1'85%
della popolazione totale, sono mercati so-
lidi ¢ con ottime prospettive di ulteriore
crescita nel medio ¢ lungo termine. Le

ie dei li Pacsi i

che in DWS amiamo definire

cid con successo occorre saper selezi

re le aziende migliori, in- wtto il mondo,
attraverso professionisti specializzati, e
affidarsi ai leader, di oggi ¢ di domani,
come Banca Mediolanum, che fa del ser-
vizio ¢ dell'affiancamento al cliente uno

dei suoi punti distintvi e di eccell

genti” e che rapy
o fondamentale anche per le azieade dei
Paesi Occidentali. E quindi essenziale inve-
stire nei MegaTrend dell’economia e dello
sviluppo globale, trasformandoli in vantag-
giose opportuniti d'investimento per mutti i

s
F

un merca-

PrtcE i

sono del resto destinate nei prossimi anni
2 raggiungere ¢ superare i livelli e i risulead
di quelle dei maggioni Paesi Occidentali ¢
pit sviluppati, per questo valorizzare per
tempo le opporwnita che esistono e che
si presentano in questo ambito significa
cogliere il futuro dei nostr investimenci».

multi-marca, di oltre 20 tra le pil
prestigiose societa di gestione in-
ternazionali, ¢ la linea denominata
‘Selection’, che consiste invece in 6
fondi comuni mono-marca di altret-
tante tra le primarie Case d’investi-
mento mondiali (BlackRock, DWS
Investments, Franklin Templeton In-
vestments, JPMorgan Asset Mana-
gement, Morgan Stanley Investment
Management e PIMCO).

Una diversificazione nelle possibili-
1a ¢ strategie d’investimento accen-
tuata al massimo, per soddisfare esi-
genze e obiettivi di ogni cliente e di
ogni profilo d'investitore. Per fornire
a ciascuno il giusto mix di soluzioni
finanziarie, avendo a disposizione
un’ampia e differenziata gamma di
risorse ¢ opportunitd, come ftesti-
moniano anche i manager italiani
di BlackRock, DWS Investments e
Franklin Templeton Investments.

Selezione e Reclutamento
tel. 840 700 700

www.familybanker.it

Questa & una pagina di
informazione aziendale, il cui
contenuto non rappresenta
una forma di consulenza né un
suggerimento per investimenti




