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ﬂ“ydﬁﬁ;ﬁm ARRIVA ‘FREEDOM’, IL MUTUO IN LIBERTA. NUOVE CONDIZIONI VANTAGGIOSE PER IL CREDITO IMMOBILIARE

Mutui: 65 milioni per tutti i clienti

Taglio dei costi dal primo settembre, sia per i nuovi sia per i vecchi sottoscrittori Mediolanum

ediolanum abbassa il
costo dei mutui: dal pri-
mo settembre prossi-

mo, per tutti 1 clienti sottoscrit-
tori, senza che siano questi ulti-
mi a richiederlo. Lo ‘spread’, che
¢ I'unico margine per |'azienda
che viene aggiunto al costo del
denaro preso in prestito, scen-
dera in media dello 0,64%, arri-
vando in alcuni casi allo 0,79%.
Concretamente, da settembre la
rata mensile viene ridotta.

Un fatto storico: & la prima vol-
ta che succede in Italia. Un se-
gnale forte che il rapporto tra
banca e cliente, almeno con Me-
diolanum, & cambiato.

Per gli attuali mutuatari della
Banca si tratta di un risparmio
complessivo di 65 milioni di eu-
ro. Una somma consistente, cui
la Banca rinuncia per decisione
del suo fondatore e prezﬂdente,
Ennio Doris.

«Tre considerazioni mi hanno
spinto a fare questa scelta» ha
dichiarato Doris in occasione
della conferenza Stampa dipre-
sentazione dell’iniziativa, che si
& svolta al teatro Litta di Mila-
no: «il fatto che secondo il setti-
manale ‘BusinessWeek’' siamo
la banca migliore in Italia e la
_ numero 2 in Europa; il ‘decreto
Tremonti’, che sviluppa il con-
cetto di flessibilita nei mutui; e
le recenti osservazioni del Go-
* vernatore della Banca d’Italia,
Mario Draghi, che ha ricordato
come sia necessario per una
banca essere percepita come un
operatere corretto, un partner
leale», 11 risultato & ‘Freedom’,
che in inglese significa ‘liberta’:

Ennio Doris, - prestdsn!e di Banca Madio,'anum e Roberto Scippa,
direttore delle Relazioni con i Media, durante una conferenza stampa

subito, a Colpo d’occhio, la con-
venienza di un mutuo Freedom.
Prendiamo per esempio il caso

ATTUALE

del cliente *Verdi’. La rata attua-

le del suo mutuo & di 1.283 eu-
ro al mese, ma per effetto delle

nuove condizioni pill vantaggio-
se da settembre 2008 scendera a
quota 1.202 euro, per un rispar-
mio mensile di 81 euro, che
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mutuo a Mediolanum, il passag-
gio & garantito fin da subito a
costo zero, comprese le spese
notarili. E ancora non & tutto: a
differenza dei

equivale a un
risparmio an-

‘mutui fai-da-

nuale di 972 Benefici anche per guanto te’, Freedom
euro.  Visto riguarda il passaggio non lascia solo
che il mutuo del contratto di mutuo il cliente. An-
del  cliente S che sotto que-
“Verdi’ & di- da ’~.ma bal_ma all _altra. sto  aspetto,
stribuito in un per chi sceglie Mediolanum Mediolanum &
periodo di 20 la transizione & garantita perfettamente
anni, il rispar- in linea con

mio totale e
complessivo,

fin da subito a costo zero,
comprese le spese notarili

quanto dichia-
rato da Mario

rispetto _ alle
condizioni ap-
plicate in precedenza, sara pari
a 19.258 euro. Allo stesso modo
si otterranno 1i-
sparmi significa-
tivi su mutui e
rate differenti,
caso per caso.
Ma non finisce
qui: benefici ri-
guardano anche

Hisnrmu totale

19.258 €

la  cosiddetta
surroga, ciog il
passaggio  del
contratto di mu-
tuo da una ban-
ca all'altra: Me-
diolanum non fa
pagare nulla al

if:H ‘nanzra:a corrrs,oonde aI 75%, spread‘ angmana 1,80%, huovo Spread
mbre vedré scandere la rata. mensﬂa dj-81 euro, ekaﬂa fine avra:

sre nuove candrz?onr nsparm.'era 90 auro al mese, per un
) chs arnva a-quota 30, 284 edro; ;

cliente che deci-
de di lasciare I'I-
stituto milanese
per un’altra ban-
ca. Per coloro
che decidessero
invece di trasfe-
rire il proprio

Draghi: «pri-
mario & il bi-
sogno di consulenza, di aiuto
nelle scelte dei risparmiatori», il
pit delle volte lasciati soli a
orientarsi «fra una moltitudine
di prodotti spesso di difficile va-
lutazione». Il cliente Mediola-
num ha infatti a disposizione il
Family Banker, consulente ca-
pace di dare consigli personaliz-
zati, affiancato da uno spéciali-
sta dei mutui e da un tutor per
la gestione amministrativa della
pratica. Per Ennio Doris & una
scommessa sulla fiducia: «sono
convinto» dichiara, «che P'arrivo
di nuovi clienti, 'accensione di
nuovi mutui, compenseranno i
ricavi ai quali rinunciamo con
questa iniziativa». Il che equiva-
le a riconoscere la funzione so-
ciale, originaria della banca. E la
responsabilita che comporta
I'essere i primi, i migliori.

Per informazioni sui mutui telefo-
nare al numero 840.70.92.92

in pratica, liberta dalla paura di
non farcela, Liberta da un biso-
gno primario, come & quello del-
la casa; il cui acquisto nella stra-
grande maggioranza dei casi ri-
chiede un prestito. Prestito che
in media pesa per il 20 per cen-
to sul reddito familiare, Ma
Freedom, che verra applicato
non solo ai nuovi clienti ma an-
che a quelli gia acquisiti in pre-
cedenza, significa anche liberta
dalle discriminazioni. L'ha detto
anche il Governatore Draghi:
«le banche offrono condizioni
particolarmente competitive so-
prattutto al nuovi elienti, nei
confronti della clientela esisten-
te vi & inerzia». D'altro canto, il
‘decreto Tremonti’ varra soltan-
to per I'abitazione principale e
per i mutui accesi prima del
2007. Freedom, unico in Italia,
cambia tutto e i'suol benefici si
applicheranno sommandosi, in-
dipendentemente dal Decreto
del Governo. Osservando le ta-
belle relative a due ipotetici
clienti Mediolanum, il ‘signor
Verdi’ ¢ il ‘signor Rossi’, si vede

CAMBIANO NOME E INSEGNE DEGLI OLTRE 250 ‘PUNTI MEDIOLANUM’, DISLOCATI NELLE CITTA E PROVINGE DI TUTTA LA PENISOLA

Family Banker Office,

n nuovo nome, una nuo-
va immagine, e soprat-
tutto un ruolo sempre

pill strategico ed essenziale nel-
la relazione diretta tra Banca
Mediolanum e i propri clienti.
Gli oltre 250 ‘Punti. Mediola-
num’, vale a dire le strutture e
gli uffici, tutti a fronte strada,
presenti in ogni citta e provincia
della Penisola, diventano ‘Fa-
mily Banker Office’, a sottoli-
neare in questo modo ancora di
pil, nella ‘denominazione e con
le nuove insegne, il fatto che rap-
presentano il punto di riferimen-
to sul territorio tra la rete dei Fa-
mily Banker e la-clientela.

Una novita che costituisce non
solo un ‘restyling’ d'immagine,
ma anche un ulteriore passo in
avanti compiuto dalla struttura
e dalle risorse commerciali di
Banca Mediolanum nella strate-

gia che guida e sviluppa il parti-
colare modello organizzativo
della Banca: un modello che
mette al centro delle iniziative e
dei progetti ogni singolo cliente,
con_le proprie esigenze e carat-
teristiche di risparmiatore e in-
vestitore, e che ha sempre a di-
sposizione 'attivita di consulen-
za e assistenza specializzata e
personalizzata da parte del pro-
prio Family Banker di fiducia:

I nuovi ‘Family Banker Office’,
oltre a rappresentare in maniera
efficace la presenza della Banca
e la vicinanza al cliente sul terri-
torio, costituiranno inoltre gli
spazi, nelle varie citta e provin-
ce, che ospiteranno iniziative ed
eventi predisposti e organizzati
per le attivitd di Marketing di
Mediolanum, come & gia avve-
nuto il 10 e 11 maggio scorsi, in
concomitanza con la partenza

la Banca sul territorio

Paolo Malmusi

del Giro d’Italia di ciclismo, di
cui Mediolanum sponsorizza, la
Maglia Verde attribuita al vinci-
tore del Gran Premio della
Montagna, quando presso i Fa-
mily Banker Office e stato orga-
nizzato un ‘Open-day’ per illu-
strare alla clientela le piu recen-
ti soluzioni d'investimento offer-
te da Banca Mediolanum. Spazi
e strutture che rafforzano il con-
- cetto di liberta e di ampia scelta

nell'utilizzo delle risorse messe a
disposizione dalla Banca, «dato
che il cliente sara sempre libero
di scegliere dove incontrare il
proprio Family Banker, se diret-
tamente a casa propria o nel Fa-
mily Banker Office pill vicino»
osserva Paolo Malmusi, respon-
sabile della Gestione e sviluppo
degli Uffici Rete della Banca,
«nel quadro di una relazione
bancaria basata su un rapporto
personalizzato, con incontri e
aggiornamenti frequenti sulle
attivita e iniziative di risparmio e
investimento del singolo clien-
ter. I ‘Family Banker Office’
ayranno poi un’altra importante
funzione: rappresenteranno an-
che il punte d'incontro privile-
giato per la formazione e I'ag-
giornamento professionale tra i
Family Banker e la struttura ma-
nageriale della Banca.
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a*ﬂdm‘ﬁlﬁm L'AUTGREVOLE SETTIMANALE AMERICANO INDICA BANGA MEDIOLANUM TRA LE CINQUANTA SOCIETA EURGPEE PIU EFFICIENTI E INNOVATIVE

Le m1g110r1 aziende di BusinessWeek

Mediolanum é I'unica ﬁnanziaria italiana nella gmduatoria della rivista economica Usa

ella graduatoria delle cin-
Nquanta societd europee

pil solide un anno fa Me-
diolanum occupava il 22° posto.
Ora l'istituto milanese ha fatto un
passo avantl, anzi tre, ed & salito
al 19°. In pratica Mediolanum ¢ la
seconda banca in Europa, e la
quarta tra le societd finanziarie.
Lo rivela la classifica realizzata
dalla rivista americana di econo-
mia ‘BusinessWeek’, il cui primo
numero usci nel lontano settem-
bre 1929. Le cinquanta migliori
societd europee sono state sele-
zionate da un gruppo di 350, che
rappresentano il 70 per cento del
mercato europeo.
La lista comprende imprese di di-
versi seftori, che hanno raggiunto
F'anno scorso «risultati astronomi-
ci» valutati analizzando in partico-
lare due dati: la media degli ulti-
mi tre anni del rendimento del ca-
pitale ¢ quella della crescita del
business. Fra i nomi presenti, il co-
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Fonte tabelle: BusinessWeek

losso della telefonia mobile
Nokia, Belgacom e Swisscom (te-
lecomunicazioni), Puma (beni vo-
luttuari), Nestlé (beni di prima ne-

cessita), BG Group (energia), la

lotteria nazionale greca Opap, e
cosi via. Mediolanum ha conserva-
to la propria posi-
zione nella meta
alta della classifi-
ca, migliorandola,
con una redditi-

una crescita dei
patrimoni  che
BusinessWeek ha
calcolato del
26,3%. Gli altri
dati citati, tenen-
do presente che,
svolgendo  Me-
diolanum attivita
finanziaria, I'au-
mento delle
«vendite» & in
realta I'aumento

Sostlem il progetto

‘Piccolo

Fratello’

Liniziativa di solidarietd ai bambini di Haiti

rosegue il progetto di soli-
Pdarieta ‘Piccolo Fratello’,

promosso da Fondazione
Mediolanum e Banca Mediola-
num in collaborazione con la
Fondazione Francesca Rava
N.PH. Italia Onlus. Partecipare
alla raceolta di fondi a sostegno
dell'iniziativa dedicata ai bambi-
ni di.strada di Haiti & semplice:
chi vuole dare il proprio contri-
‘buto pud effettuare una,dona-
ziong al conto corrente 860000,

ABI 03062, CAB 34210, IBAN *

IT4210306234210000000860000,
intestato a Fondazione France-
sca Rava N.P.H. Italia Onlus -
causale ‘Piccolo Fratello Haiti.
Nell'isola: caraibica, dove la po-
polazione vive in condizioni di
estrema povertd, senza 1 servizi

piti eleméntari come acqua cor-
rente ed energia elettrica, 1'o-
biettivo di Piccolo Fratello & of-
frire a 1.800 bambini la possibi-
lita di studiare, essere curati e
‘sfamati, e poter usufruire di un
luoge dove crescere insieme at-
traverso l'apertura, nell'arco di
tre anni, di quattro scuole di
strada nella capitale Port au
Prince, Per seguire giorno dopo
giorno Pevolyersi del progetto ¢
possibile visitare il sito dedicato
{(www.piccolofratello.it). Su Me-
diolanum Channel (canale 803
del bouquet di Sky e in streamig
su Internet) la trasmissione ‘Pic-
colo Fratello” offre un resocon-
to. puntuale e in tempo reale
dello stato di avanzamento del- -
I'iniziativa. .

vita del 32,7% e ,

Nella speciale classifica
figurana societa molto
diverse fra loro, dal settore
bancario a quello energetico
alle Tlc, ma tutte con
una caratteristica comune;
sono «leader tenaci»,
osserva BusinessWeek,
che «si sono ritagliati
un loro spazio,

e lo difendono innovando
senza tregua»

dei patrimoni gestiti o ammini-
strati: capitalizzazione di mercato,
al 30 aprile 2008, pari a 2.823,8 mi-
lioni di euro; ricavi nel 2007:
3.931,9 milioni; utile netto nel
2007: 212,1 milioni di euro; rendi-
mento complessivo in Borsa negli
ultimi 12 mesi: - 36,5%; rendimen-
to complessivo in Borsa negli ulti-
mi 36 mesi: - 7,6%.

In totale sono 11 gli istituti finan-
ziari in classifica. Battono Medio-
lanum la prima delle 50, la tede-
sca Deutsche Borse (gestisce, tra

“Paltro, la Borsa di Francoforte), e

poi I'inglese Man Group (investi-
menti alternativi) che occupa il
10° posto (I'anno scorso era al no-
no) e [lirlandese Anglo-Irish
Bank (14* come nel 2007). Dietro
di noi la francese Unibail-Ro-
damco (n.23), le inglesi Barclays
(26), Old Mutual (32) e
Legal&General Group (48), ma

anche le spagnole Bbva (37), Ban-

co Popular Espaiol (41) e I'irlan-
dese Bank of Ireland (45). Una
sola societa italiana compare con
Mediolanum fra le prime 50, Me-
diaset, al 47° posto.

Una classifica europea che racco-

glie dunque societa molto diverse
fra Joro, dal comparto finanziario
a quello alimentare e dell’abbi-
gliamento, ma per le quali gli
esperti di BusinessWeek indicano
una caratteristica comune: sono
«leader tenaci», che «si sono rita-
gliati un loro spazio, e lo difendo-
no innovando senza treguan.

DEI MERCATI, DI ANTONELLO ZUNI
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