o« 26

AN .
g 04 MEDIOLANUM

GRUFRO BANCATSO LILDIDLANUM

2009

Un anno
esaltante
per i clienti
Mediolanum

, anno sta per finire, é

tempo di bilanci. 11 2009
per la maggior parte dei
risparmiatori é stato un anno ne-
gative ma ron per i nostri clien-
ti. Per loro, al contrario, é stato un
anno di grandi opportunitd, a co-
minciare da colore che hanno in-
vestito approfittando dei ribassi
della Borsa e che da guando i
mercati hanno ripreso a salirve,
vedono i loro investimenti lievitg-
re: nel primi diect mesi del 2009,
il valore del patrimonio che i no-
stri clienti hanno affidato in ge-
stione al Gruppo Mediolanum ¢é
cresciuto addirittura del 25,1 per
cento, contro una media naziona-
ledel 3,1. Un risultato straordina-
Fio, che si deve in massima parte

ai Family Banker, alla loro com- -

petenza ¢ costanza, Mai come
quest'anno il loro lavoro ¢ stato
dure, impegnativo. Ma altrettanto
soddisfacente. Perché ha evitato
che anche i nostri clienti si la-
sciassero prendere dalla paura e
dalla sfiducia che negli ultimi
quindici mesi hanno spinto la
maggior parte di coloro che ave-
vano investito nelle Borse mon-
diali a disinvestire ¢ quindi a con-
solidare le perdite vanificando
anni di sacrifici e di speranze.
L'alternariva ¢ stata quella di ve-
dere avvizzire il proprio denaro
in titoli a reddito fisso con remiu-
nerazioni irrisorie, vicino allo ze-
ro. Mai come quest'anno la fe-
deltd al principio fondante di
Banca Mediolanum “I nostri
clienti sono il nostro patrimo-
nio”, é state premiante, soprattut-
to per i nostri clienti che sono sta-
1i ben seguiti e ben guidati.
Perché risultato ¢'é stato anche
per chi ha semplicemente aperto
wn conto corrente Freedom - di
cidd parliomo qui a lato - che nei
primi sei mesi dal lancio ha reso
il 3 per cento netto, oggi il 2,50 (in
un panorama in cui i conti cor-
renti rendono quasi nulla) e ogni
tre mesi vedrd questo lasso ag-
giornarsi in modo da offrire sem-
pre le condizioni piit vantaggiose
presenti sul mercato.

I traguardi davvero eccezionali
che abbiamo-raggiunto in questo
anne in cui le cassandre hanno
fatto ¢ detto di turto per scorag-
giare anche gli ottimisti, hanno
premiato tutti colore che si sono
fidati di noi e della nostra collau-
data strategia, che ci hanno dato
la lore fiducia. Un done - la fidu-
cig - che non ha prezzo. Ma che
abbimmo dimostrato di saper ap-
prezzare.

Per utti noi @ stato dungue un
buen anne. Di pit ottimo. Per chi
ci segite, anche il futuro potra es-
sere proficuo.

Auguri dungue di Buon 2010, Di
pii: di un Ottimo 2010!
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DECINE DI MIGLIAIA | NUOVI SOTTOSCRITTORI CHE, SODDISFATTI DELLA COMNVENIENZA E DEI SERVIZI, SONO DIVENTATI CLIENTI GLOBALI

Confermato il tasso del 2,50% netto

Il rendimento, grazie alla polizza Mediolanum Plus, resta invariato fino al 31 marzo

nche per il prossimo trime-
stre, fino cio al 31 marzo
2010, il tasso d'inte-

resse offerto dal conto
corrente Freedom,
attraverso la po-
lizza Mediola-
num_Plus di
Mediolanum
Vita. sard
del 2,50 per
cento net-
to. Un ren-
dimento ed
una formula
eccezionali,
considerando
sia gli interessi
di tutti i normali
conti correnti pre-
senti sul mercato, sia il
rendimento di titoli sicuri

come Bot e Cet, vicino allo zero.
Quando il conto corrente fu lancia-
to, nel marzo scorso, il tasso era del
tre per cento netto, e tale & rimasto
fino al 30 settembre. Ma allora I'Eu-
ribor, che ¢ I'indice del costo del de-
naro stabilito a livello europeo, era
dell’1,81 per cento. In pratica, gra-
zie al conto corrente Freedom ed
alla polizza Mediolanum Plus veni-
va “pagato” il denaro dei clienti
1'1,19 per cento in pill. A fine esta-
te I'Euribor & sceso a 0,70, ed & sce-
so anche il tasso d’interesse offerto
dal conto corrente Freedom, Ma il
vantaggio per il correntista Free-
dom non & diminuito: rispetto al
tasso ufficiale & anzi salito a 1,80,
“Il conto corrente Freedom mantie-
ne le promesse” dichiara Edoardo
Fontana Rava, responsabile Marke-
ting Prodotti di Mediolanum. “Il
conto che abbiamo lanciato la scor-
sa primavera non era una promo-
zione, uno specchietto per le allodo-
le. Ci eravamo impegnalti ad offrire
un prodotto che mantenesse nel
tempo rendimenti ai vertici del
mercato, senza vincoli, e cosi & sta-
to. E cosi sard anche per il futuro.
Anche nel prossimo trimestre sarh
del 2,50 netto, come lo & dal 1° ot-
tobre. Poi sara di nuovo aggiornato
in base all'andamento del mercato.
Fatto salvo comunque un elemento
certo: per il cliente sara sempre tra
le migliori soluzioni di servizio e

rendimento che possa trovare sul-

mercato.” Una prova della valenza
del conto corrente Freedom & che
moltissimi nuovi correntisti sono
gia diventati clienti globali di Me-
diolanum. *Chi ha conosciuto Ban-
ca Mediolanum in occasione del
lancio del conto Freedom”™ osserva
Edoardo Fontana Rava “non si &
poi fermato al conto corrente, ma
ha deciso di valorizzare i propri ri-
sparmi in prodotti di previdenza.
Pac, investitimenti di vario tipo, sco-
prendo la convenienza, la comodita
¢ la completezza delle soluzioni
personalizzate grazie alla consulen-
za dei” Family Banker”. Il conto
Freedom e stata I'occasione per en-
trare nel mondo Mediolanum e co-

noscerne organizzazione, servizi,
prodotti studiati apposta per soddi-
sfare le esigenze della fami-
glia:"Siamo una banca
al servizio della fa-
miglia” dice il
responsabile
Marketing
Prodotti
“le cui ne-
cessita
non ven-
gono da
noi sacri-
ficate per
aleun altro
business”.

Di qui le caratteristiche del conto. num Plus, un rendimento superiore
corrente Freedom che non solo of-
fre, attraverso la polizza Mediola-

a un conto deposito, ma al contra-
rio di un conto deposito ed esatta-
mente come un normale
conto corrente offre, e
gratuitamente, tutti i ser-
vizi ad esso legati (carta
di credito, bancomat, bo-
nifici, Rid, bollette, sms
alert e cosi via), e vi s
possono accreditare sti-
pendi, pensioni, rendite,
E si pud prelevare quan-
to si vuole senza scaden-
ze né penali.

E pud essere solo I'ini-
zio. Per decine di mi-
gliaia di clienti & stato so-
lo il primo passo su una
strada che, una volta sco-
perta, hanno poi voluto
continuare a percorrere.

Messaggio  Pubblicitario.  Condizioni
contrattuali nei Fogli Informativi sul sito
www.bancamediolanum.it e presso |
- Family Banker®. Il 2,50% é riconosciuto
fino al 31/03/2010 su tutta la giacenza
oftre i 15.000 euro al raggiungimento dei
17.000 euro. Cid sottoscrivendo la polizza
Mediolanum Plus di Mediolanum Vita 5.p.A..
Prima della sottoscrizione leggere Nota
informativa e Condizioni di polizza sul sita
.medio. mvita.it e presso i Family
Banker®.

PREMIATA DALLA FERPI PER LA CHIAREZZA E LA COMPLETEZZA DEI RENDICONTI

A Mediolanum Spa I’Oscar di Bilancio

stato Massimo Doris, Vice
EPresidame di Mediolanum, a

ritirare I'Oscar di Bilancio il
30 novembre a Palazzo Mezzanot-
te, sede della Borsa di Milano. 1l
premio, istituito nel 1998 dalla Fe-
derazione Relazioni Pubbliche Ita-
liana, premia le aziende che sanno
(e vogliono) fare una comunicazio-
ne finanziaria trasparente e chiara.
Mediolanum & stata cosi giudicata
la migliore del suo settore, quello
delle Imprese di Assicurazioni, nel
quale era entrata come finalista in-
sieme con Alleanza Assicurazioni e
la Societa Cattolica di Assicurazio-
ni Societd Cooperativa.
“Bilancio ben costruito, chiaro e
completo nell'esposizione™ si legge
nella motivazione “¢ corredato di
analisi qualitative e quantitative
adeguate. Particolarmente apprez-
zabile lo sforzo ben riuscito di sin-
tesi espositiva. L'Investor kit pre-
sente sul sito rende facilmente re-
peribili tutte le informazioni e gli
atti di carattere finanziario. La pre-
sentazione del bilancio sociale &
meritevole di attenzione ¢ ben rap-
presenta il senso della responsabi-
lita. d'impresa nei confronti degli
stakeholder™.
Per Mediolanum si tratta del rico-
noscimento di una lunga fedelta al-
I'impegno di dare sempre un'infor-
mazione completa e comprensibile.

Massimo Doris {a destra) riceve I'Oscar di Bilancio 2009 da Fausto Cosi,
presidente dell'Associazione Nazionale Direttori Amministrativi e Finanziari (Andaf)
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GRUFFD BARCARIO MEBIGLANUM

Tre nuovi uffici a Milano

Un’apertura all’interno del Mediolanum Forum di Assago

ue in pieno centro citta, in

via Larga e via Visconti di

Modrone, e uno presso il
Mediolanum Forum di Assago, la
grande struttura polifunzionale
sponsorizzata dal gennaio scorso.
Sono i nuovi Family Banker Office
inaugurati nelle ultime settimane a
Milano, che si aggiungono a quello
di via Santa Maria Podone operati-
vo da alcuni anni.
Tre nuove e importanti aperture
che portano a 240 il totale dei Fa-
mily Banker Office presenti in tut-
ta Italia: tutti con locali e ingresso a
fronte strada che rappresentano un
punto di riferimento, ben visibile,
per la clientela sul territorio, e un
punto d'incontro con il proprio Fa-
mily Banker.
«Il Family Banker & il direttore di
banca del 21esimo secolo in grado
di instaurare e sviluppare una rela-
zione bancaria personale, diretta e
continuativa nel tempo con il Clien-
te » sottolinea Paolo Malmusi, re-
sponsabile gestione e sviluppo Uffi-
ci Rete in Italia, «per questo Banca
Mediolanum mette a disposizione
dei propri Clienti tutti gli strumen-
ti & le tecnologie, dal Banking Cen-
ter telefonico a Internét, per opera-
re a distanza con la massima sem-
plicita e comodita, e allo stesso tem-
po ha sviluppato e continua a svi-
luppare una rete capillare di uffici
decentrati, nelle grandi cittd come
nei centri di provincia». Una strate-
pia di relazione con il Cliente che

Il Family Banker Office in via Larga a
Milano (sopra) e quello al Forum di
Assago

Best Event Awards

Tn pieno di premi per Medio-
lanum alla serata dei Best
Event Awards (BEA) che si & svol-
ta il 26 novembre scorso. A Banca
Mediolanum ¢ andato il il 1° pre-
mio Best Event Company e altri
tre a Mediolanum Comunicazione
per gli eventi di Banca Mediola-
num “Inauguriamo I'ottimismo” e
“lo non ho paura”.
A MInauguriamo Pottimismo” sono
stati assegnati il 1° premio per la
categoria “Miglior Congresso/Con-

@i Fogli Info

Messagaio Pubbilcitarie. Condizioni conlrattuali

vegno” e il 3° premio della catego-
ria “Innovazione Tecnologica™. Al-
la convention “Io non ho paura” &
andato il 1” premio per il Miglior
Evento a Basso Costo, Sono stati
dunque premiati due tipi molto di-
versi di manifestazioni, che hanno
messo in luce la versatilita di Me-
diolanum Comunicazione, leader
nell'organizzare eventi rigorosi e
impegnativi ma anche eventi coin-
volgenti, appassionanti, come le
convention.

ora si espande con decisione anche
nel capoluogo lombardo, che offre
grandissime potenzialitd in termini
di attivitd finanziarie, risparmio e
investimenti.

«Con I'apertura dei tre nuovi Family
Banker Office del progetto ‘Citta di
Milano® puntiamo a crescere ulte-
riormente nel numero di Clienti,
nella Raccolta Finanziaria e nel nu-
mero dei Family Banker» aggiunge
Malmusi, «possiamo considerarlo
un punto di partenza sulla piazza
milanese, e i risultati gia riscontrati
in queste prime settimane di attivita
sono molto positivi e incoraggiantis.
Oltre ai tre uffici in centro, colloca-

Giuseppe Mascitelli (a sinistra), ad di Mediolanum Comunicazione, e Giovanni
Pirovanc (a destra), vice direttore generale vicarlo di Banca Mediolanum, alla

premiazione

ti in aree strategiche e facilmente
raggiungibili, quello presso il Fo-
rum di Assago rappresenta inoltre °
una soluzione innovativa e il primo

“ esempio in tutta Italia di un Family

Banker Office e una Succursale del-
la Banca abbinati assieme in un'u-
nica struttura.

«Per dare adeguata visibilita all’a-
pertura dei tre nuovi Family
Banker Office milanesi abbiamo
realizzato una campagna di comu-
nicazione mirata e localizzata, ad
esempio attraverso affissioni e
sponsorizzazioni sui mezzi pubbli-
ci» rileva Gianni Rovelli, responsa-
bile Marketing Comunicazione e
Canali di Mediolanum, «iniziative
che si collocano all'interno di un’at-
tivitd di comunicazione pii ampia,
articolata e continuata nel tempo,
che comprende anche eventi come
il Mediolanum Market Forum, il
convegno economico-finanziario
arrivato alla quinta edizione orga-
nizzato in piazza Affari presso la se-
de della Borsa»,

Lavvio dei nuovi Family Banker
Office comporta anche I'esigenza di
sviluppare ulteriormente le risorse
umane e professionali dedicate,
«con un'attenzione particolare ai
profili professionali di alto livello ¢
con una forte esperienza nel settore
bancario e finanziario» osserva Da-
nilo Carelli, responsabile selezione
alti profili per la citta di Milano, «ad
esempio, 4 livello dirigenziale, diret-
tore di filiale, responsabile gestione
titoli e investimenti, responsabile
dei rapporti con la clientela. In que-
sto quadro, lo scenario professiona-
le & ricco di straordinari talenti che
in Mediolanum possono trovare
Popportunita e la possibilita concre-
ta di raggiungere 1 propri obiettivi e
di realizzare i propr sogni».

Selezione e reclutamento
tel. 840 700 700
www.familybanker.it

ENTRA IN BANCA MEDIOLANUM
BASTA UNA TELEFONATA
840 704 444
| www.bancamediolanum.it

Notizie Mediolanum
a cura di Roberto Scippa
roberto.scippa@mediolanum.it

Questa & una paglna di informazione
aziendale il cul contenuto
non rappresenta una forma di consulenza
né un suggerimento per investimentl

Marani

rmatlvi sul sito wwwbancamediclanum.it e presso | Family Banker ™, || 2,50% netto & riconosciuto Tino al 31/03/10 oltre | 15.000 eurc sottoserivenda la pollzza Medioianum Plys di Mediclanum Vita S.p.A. Pelizza & canto operano con un

meccanisme automatico di versamente e prelievo. Guando |l saldo del conto supera la glacenza di 17.000 eur, Ia liquidits oltre | 15.000 surs viens investita sulla polizza: ugualmente, quando Il saldo del conto scende sotto la giacenza 4113000 eure, viene disinvestita dalla polizza Mimparto necessaris

a ristabllire sul conte a giacenza di 15,000 euro. Il rendimento del 2.50% netto sard quindi garantite sulle somme investite sulla polizza Mediolsnum Plus. Prima

della sottescrizione leqgere Nota informativa e Condizioni di pellzza sul sito swwwmediclanumvita,it & pressa | Family Banker®



