W R BTty comunica su YouTube

Sara on line dal prossimo 15
luglio all’indirizzo Youtu-
be.com/bancamediolanum
il brand channel su YouTu-
be di Banca
La nascita del canale pre-
vede una campagna di co-
municazione in televisione
che ne annuncia il lancio e
una strategia integrata per
far dialogare i due mezzi: tv
e YouTube. In pratica negli
spot tv Ennio Doris invita
la community a scoprire
I'ultimo nato tra i canali
informativi della banca e di
farlo attraverso la sua squa-
dra. Su YouTube i nove top

manager che formano la sua
squadra accettano I'invito
del presidente e diventa-
no altrettanti ambasciatori
nel raccontare la storia, il
modello e i valori azienda-
li. Prodotto in collabora-
zione con Red Cell, dalla
sua messa online il canale
sara gestito internamente.
«Progetti per I'implemen-
tazione del canale sono gia
allo studio - ha affermato
Oscar di Montigny, diret-
tore marketing della banca
- coerentemente con la na-
tura della nostra azienda,
quella di una banca che ha

fatto della tecnologia un
punto centrale del suo mo-
dello e della costante ricerca
di nuovi strumenti di rela-
zione con gli interlocutori
un elemento di eccellen-
za». Gli fa eco Alberto De

Martini, amministratore
delegato di Red Cell: «Sia-
mo felici e orgogliosi di aver
concepito, proprio per un

cliente importante come
Banca un uti-
lizzo innovativo di un mez-
zo cruciale come YouTube.
Ma devo aggiungere che
non sarebbe stato possibile
senza un’articolazione cosi
chiara, consapevole e condi-
visa dei valori dell’azienda
da parte di tutto il team di
management della banca».
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