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Un conto deposlm
che t

un tasso del 3 50 %
lordo_I'anno, ma ti
permette di svin-
colare il denaro
anche prima - della
scadenza dei dodici
mesi (dandoti allo-
ra I'l per cento). Che. .
con scadenza a sei mesi
ti rende i1 2,30 per cento e a

tre mesi 1'1,80. Che non ti costa
niente: apertura, gestione, spese,
imposta di bollo sono gratuite.
Un conto deposito che non pre-
vede praticamente un importo
minimo  vincolabile: da cento
euro a tre milioni vi si pud depo-
sitare la cifra che si vuole.

Un conto deposito che puoi sot-
foscrivere chiamando il tuo Fa-
mily Banker o il Family Banker
pid vicino a casa tua o al wo po-
sto di lavoro, ma che puoi aprire
anche da solo andando sul sito
inmediolanum.it e facendo un
paio di elic. E il conto deposito
InMediolanum.

Fino al 28 agosto lo si pud apri-
re anche in una trentina di centri
commerciali sparsi in tutta Italia.
11 termine infatti di questa offerta
& il 30 agosto: cid significa che
queste  condizioni, particolar-
mente vantaggiose, valgono per i
conti deposito che saranno aperti
fino all'ultimo giorno di agosto
in una iasi delle d
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altre proposte che
il mercato offre. I
rendimenti annui netti
di InMediolanum sono

rispeltivamente: a un anno il
2,55 per cento, a sei mesi 1,68,
a tre mesi 1'1,31. Per un conto
deposito che vincoli il denaro

r un anno al massimo e per-
lr::etm di liberare la sommapg:-
positata in qualsiasi momento
qualora il cliente ne abbia ne-
cessitd, si tratta di percentuali
imbattibili. O quantomeno: per
ora imbaltute,

InMediolanum & il primo conto

| vantaggi e tutte le modalita per aprire il conto di Banca Mediolanum, anche oniine
InMediolanum, il conto deposito al 3,50 %

Comodita e convenienza di un servizio studiato per “far rendere in liberta” i risparmi della famiglia

di Banca Mediolanum che cia-

nista pemonn!e“ di cus ogm
cliente M

1i, in stand I'acllmcnla nwnosc:
bili dal hi

SCUno puo aprire
te via internet, il sito fornisce
tutte le" informazioni in modo
chiaro, con semplicita ¢ in modo
esauriente, & se dovessero insor-
gere ulteriori dubbi, soprattutto
il chi non tu: glmnsnchczm con
e operazioni finanziarie, ven

no affrontati e risolti nel settg:,
E.:qQ. qqel;; gie!ll_e domande pill

uenti che i elienti pongono.

Chi perd non se la :S:tegﬁl far
tutto da solo pud telefonare al
Family Banker, il “professio-

non-clienti possono trovame l.mo
sempre sul sito ma anche sulle
pagine bianche telefoniche: ce

ne sono 4700 in wita Italia, che -

rispondono dai 240 Family Ban-

Anche a loro, come a un Family
Banker, & possibile chiedere, sen-
za alcun impegno, anche solo per
curiosit, tutte le informazioni ¢
i chiarimenti che si desiderano.

 ker Office sparsi da nord a sud e
dn:j est a_.oml, nelle citia come M ¢ Z
Mwmw
Fino al 28 agosto, poi, come di 255% Condi lide fino al

cevamo, incaricari di Banca Me-
istruiti

per il conto deposno. SOM0 pre-

senti in trenta centri commercia-

In collaborazione tra Mediolanum Corporate University e MIP Politecnico di Milano

Nasce il Master Universitario in Family Banking

on, 1'obiettivo di formare i Family

Banker del futuro, i professionisti fi-
nanziari d'eccellenza, attraverso un per-
corso di studi di altissimo livello, dalla
collaborazione tra il MIP — la Business
School del Politecnico di Milano —, ¢ Me-
diolanum Corporate University (MCU)
— P'universitd aziendale di Banca Medio-
lanum -, nasce il Master Universitario in
Family Banking.
Si tratta di un vero e proprio Master uni-
versitario, della durata di 12 mesi, che ri-
lascia un titolo di studio con valore legale.
Mew delle 52 giomate d’aula previste si
o al MIP, I'altra meta in MCU

%I.]l]l sopra elencate.
e questo conto sia molto con-
& facile lo:

aMilano3, presso la sede di Banca Medio-
lanum, a cui si agglungenmnu le attivita
di affi ione sul camy

basta fare il confronto con le

Campo.
presso i Family Bnnkex Office e le altre

+ strutture sul territorio della Banca.

«La figura professionale specifi-
ca del Famu Iinankacsiswda]
2005, quando Mediolanum
ha registrato nome ¢ qualifica
come un marchio esclusivo,
@ in pochissimi anni ha gia
raggiunto piena notorietd di
libera professione, tanto da
avere un Master universitario
espressamente dedicato e intito-
lato, come ¢i & stato proposto proprio

d1 Montug!!y. duutore markenng diBanca - prova valutativa

nel
ruolo sociale di questa p un ruo-

rettamente sulla qualita di vita fu-
tura dei clienti. In Italia c’& una
scarsa educazione finanziaria
1ra risparmiatori e investito-
n, e questo Master & anche
un nostro ulteriore contribu-

scriversi i laureati di primo e secondo li-
vello (laurea triennale o specialistica) di
tutte le facoltd, che abbiano il desiderio e
I"obiettivo di intraprendere la carriera del
professionista finanziario (il Master non &
vincolante alla carriera in Mediolanum ma

10 ¢ impegno a far
I‘educamonuﬁmnuanadella
clientela, attraverso |"assisten-
za di professionisti al

ne isce titolo di pregio). L'inizio dei
corsi & previsto per il prossimo novembre,
per una durata di 12 mesi, e |a scadenza
perlad di 2 fissata al

qualificatis.

b1 percorso formativo provvede anche
a fornire un’adeguata preparazione alla
Piscrizione all’Al-
bo dei promotori finanziari, e si integra e
con attivita di formazione a di-

lo delicato e molto importante; in quanto
i occupa dei risparmi ¢ degli investimenti
privati delle persone, ¢ quindi impata di-

stanza online attraverso una piattaforma di
e-learning.
Le iscrizioni sono gia aperte, possono in-

30 sertembre.

L’accesso & a numero chiuso per un totale
di 40 posti, & prevista una selezione attra-
verso test attitudinali e colloqui indivi-
duali. La graduatoria finale delle selezioni
portera anche all'assegnazione di alcune
Borse di studio, messe a disposizione da
Banca Mediolanum, a favore dei frequen-
tanti pid meritevoli.

Un'ampia gamma di Fondi comuni per cogliere le migliori opportunita dei mercati finanziari

La formula di Mediolanum Best Brands

Il prestigio, la solidita e le capacita di grandi Case di investimento uniti alla consolidata strategia di Mediolanum

P'uspeuivc € opporunita per
far rendere al meglio i propri
investimenti. La linea di sviluj
che guida sempre scelte ¢ of
diinvestimento che Banca Me-
mette a di izione di

vestire in futte le aree g
seftori

eografiche
e nei di o il

i al mondo, a cui 5i aggiunge Ia

mondo. Ma per farlo con
occorme avere una presenza fisica

a ogni cliente dai Family Banker.
In questotia, € allinsegna della

sul wmwuo di esperti

clienti e risparmiaton & semplice
¢ ben precisa: offrire il meglio del
panorama mondiale. Una logica
€ una strategia che hanno dato
vita, a partire dal marzo 2008, alla
gamma di fondi comuni Mediola-
num Best Brands di Mediolanum
Intemational Funds, ovvero, lette-
ralmente, 1 ‘Miglion marchi® del
seftore finanziano a livello'globa-
le. Oggi il risparmiatore pud in-

‘team’ di one de-
ghi mvesumenn eun ‘!ﬁgw how”
specifico che solo ime
aziende a livello internazionale
possono avere. Da qui la visione
strategica di un'alleanza, ormai
consolidata e di che

specia
‘lizzazione, la di fondi co-
muni Mediolmmmﬂ;‘m Brands si
compone di due diverse linee d'in-
vestimento: la linea ‘Collection’,
composta da diversi fondi comuni
multi-marca, di oltre 20 tra le pid

vede, da un lato I'esperienza ge-
stionale ormai vala del

societd di g in-
i, ¢ 1a linea d I

DWS Investments, Franklin Tem-

set Management; Morgan Stanley
Investment Management e PIM-
C0). Una diversificazione nelle
possibilith e strategie d'investi-
mento accentuata al massimo, per
soddisfare esigenze e obiettivi di
ogni cliente ¢ di ogni profilo d'in-
wvestitore. Per fornire a ciascuno il
giusto mix di soluzioni ﬁ.nanziaric..
avendo a disposizione un’ampia

“Selection’, che consiste invece in
6 fondi comuni mono-marca di al-

Gruppo Mediolanum e, dall’aliro,
le strategie specializzate delle so-

tretiante ua le pnmane Case d’in-
cieta d'investimento tra le miglio-

¢ diffe gamma di risorse

€ OpparuNita, come testimonia-
no anche i manager italiani di
BlackRock, DWS Investments e
Franklin Templeton Investments.

‘di Banca
stmmemi d‘invesum:nm Bedslblli, fwehx

Giro d'[talia che ha taghiato a

lano il traguardo finale il 29
maggio & stato, come ormai di con-
suelo, un successo anche per Ban-
ca Mediolanum ¢ i suoi Family
Banker. Per il nono anno consecu-
tivo Ia Banca ha sponsorizzato la
Maglia Verde, quella che dal 1974
viene a chi si aggiudica

assegnata
il Gran Premio della Montagna: ,

trofeo conquistato da Stefano Gar-
zelli, gid vincitore nel 2009. Per
la Banca il Giro, cambiando ogni
anno percorso ¢ localita aftraversa-
te, fomisce I"occasione per incon-
trare clienti e potenziali clienti, e

idere con loro 1 di
sportiva, - divertimento,

dell’affi muqulc!ientu uno

mani,
servizio e
dei suoi punti distintivi ¢ di eccellenzas.

quetllmmedifomespms{one wn‘Cim.
India, Brasile e Russia in testa. Queste arce

w\’;‘;’:n?ﬁ::;m ﬂzmﬂﬂ“:m

-|Ith11m

che esistono e

svago Un'esclusiva assoluta nel
rapporto fra una banca ¢ la propria
clientela. E anche quest’anno i nu-
meri ¢ i risultati conseguiti sono
da record: oltre 30mila i Earwq
pam: a! cunmrso pmso g

totale di circa 200 partecipanti. E
POl non sono mancate le tradizio-
nali ‘pedalate’che sono state 36
quest’anno, a cui hanno partecipa-
to circa 1.000 clienti e appassionati
del pedale. Mettendo insieme i van
eventi, appuntamenti & manifesta-
zioni organizzati da Mediolanum
e supportati dall’oramai storica
presenza dei quattro testimonial
Gianni Motta, Francesco Moser,
Maunzio Fondriest ¢ Paolo Betti-
i, si arriva a quota 38,370 comatti
totali, con clienti ¢ potenziali nuo-
vi clienti, 1l record di sempre. Un
altro traguardo di successo taglia-
10 da Banca Mediolanum e i suoi
Family' Banker presenti in tutta
Italia, dalle grandi cittd ai piccoli
centri di provincia.
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Selazione e reclutamento
tel. 840 700 700

it

all’interno delle !uee

ty’ allestite in partenza e amivo
di ogni tappa, 11 gli eventi

nizzati net Family Banker Office
presenti lungo il percorso con oltre
1.300 partecipanti. E ancora: 18
le serate esclusive Mediolanum

* Party, con oltre 4.500 invitati, e 4

gli eventi PrimaFila dedicati a un

ENTRA IN BANCA MEDIOLANUM
BASTA UNA TELEFONATA
840 704 444
www.bancamediolanum.it




