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Chi salvera
I’Italia?
Gli italiani

di Ennio Doris”

Pmdoni con rendimenti ele-
vati. Ma non solo. Oltre

La strategia che sta alla
base delle diverse soluzioni

agli alti tassi di azio-  di risp ein

ne, Banca Mediols offre al li da Banca Medio-
cliente molto di pit. lanum, & invece coerente
Ad un risparmiatore poco atten-  con il suo obiettivo: diven-

to, le molteplici offerte bancarie
presenti sul mercato dei conti
correnti e conti deposito, po-
irebbem sembrare simili tra Ium
mmm-

6 fallire una

uno Stato, che ha 100 di de-
bito e 500 di patrimonio?
No, non pud. Ecco perché il
fallimento dell'[talia non & pos-
sibile.
Non esiste il rischio default, per
I'ltalia.
Guardiamo le cifre e per un
momento almeno lasciamo da
parte la paura che ci fa vedere
fantasmi.
11 confronto con la Grecia non
& praticabile: lo Stato greco
e i singoli cittadini greci non
possiedono la ricchezza patri-
moniale che abbiamo noi, che
abbiamo come Stato e come
singole famiglie.
Due anni fa gli Stati corsero in
aiuto delle banche per evitare
che fallissero. Chi salvera oggi
gli Stati? I eittadini? Vediamo.
La ricchezza finanziaria italia-
na delle famiglie, al netto del
debito, & di 3.100 miliardi di
Euro. In Germania & di 3.200
miliardi. Con la differenza che
loro sono 80 milioni, noi 60.
Quindi siamo, pro capite, pil
ricchi noi.
Ricchezza immobiliare: oltre
1'80 per cento degli italiani
ha la prima casa d2| proprieta,
oomro a a il 42 per cento

E;mn Non ¢'¢ davvero

confmnl.o
Debito pubblico: & vero che lo
Stato italiano ha un debito mo-
struoso, ma possiede anche par-
tecipazioni in societd ‘quotate
quali Enel, Eni, Finmeccanica
nelle quali potrebbe diminuire
le partecipazioni; potrebbe quo-
tare societa quali Ferrovie dello
Stato, Poste, Cassa Depositi e

wito se ci si limita a un mero
raffronto dei numeri pil evi-
denti, il tasso di remunerazione
in primis. Ma per < i

tare, entro il decennio in
corso, una delle principali
banche ‘retail’ (vale a dire,
rivolte alla clientela priva-
ta) del mercato bancario &
italiano. E per raggiungere
questo importante {raguar-
do, Banca Mediolanum non

una di

appieno il valore dell'offerta, &
necessario considerare altri im-
portanti aspetti, tra cui la sira-
tegia di mercato atata dalla
Banca e la qualita del servizio
che ¢ in grado di forire.

Molte banche seguono spesso,
se non esclusivamente, sira-
tegie di prodotto, Vale a dire,
puntanc a promuovere un solo

prodotto. ma una strategia
di crescita di lungo periodo,
proponendo un ventaglio di
possibilita a cui corrispon-
de, quindi, non uno ma una
gamma di tassi, wtti ai mas-
simi livelli di mercato.

Per Banca Mediolanum,
infatti, gli alti tassi di re-
munerazione offerti rap-
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Banca Mediolanum: non un solo prodotto ma un investimento sui propri clienti
Tassi alti, tutte le proposte

Mentre le prospettive sui tassi scendono, la Banca alza le remunerazioni dei prodotti per la clientela

della camp

prodotto, ] do quindi
“clienti di prodotto”, che non
scelgono il servizio bancario

) NON un
costo per otfenere risultati a
breve, ma un vero e proprio

nel suo compl . Si i
quindi, tra banca e cliente, un
rapporto di durata equivalente
alla durata del prodotto stesso.

“in ' per costruire con
i propri clienti una pianificazio-
ne finanziaria personalizzata e
che duri nel tempo.

pub-

bliciraria del conto deposito InMediolanum

Basti guardare alle azioni e alle
scelte concrete fatte nell’ultimo
periodo. Fino allo scorso luglio,
le stime dei tassi erano in cre-
scita, seppure graduale, e gia

posllo, Banca Mediolanum ha

in quello scenario i tassi di
5 licati da

Banca Mediolanum  erano
costantemente ai  vertici
del mercato. Ma a partire
da agosto, la situazione &
fortemente mutata, e ora le
stime prevedono, per i pros-
simi mesi, una significativa
discesa dei tassi. Anche in
questo nuovo quadro, Ban-
ca Mediolanum ha deciso di
‘investire’ sui propri clienti,
aumentando il tasso del con-
to deposito InMediolanum
dal 3,50% al 3,75% lordo
annuo per le somme deposi-
tate per 12 mesi. Un valore
oggi pari al 2,73% netto, ma
che dal primo gennaio 2012
salird al 3% netto (con 1"ali-
quota fiscale applicata sui
zrosiu' bancari che passera
attuale 27% al 20%).
Un altro passo importante
da parte della Banca & sta-
to I'incremento dei tassi di
remunerazione anche per i
depositi di durata pid breve (3
e 6 mesi), che proprio in que-
ste fasi, risultano ancora pil
vantaggiosi. Oltre al Conto De-

tutti i tassi della
sua gamma di prodotti. Il tasso
di remunerazione del servizio
Double Chance, che permette di
investire in maniera graduale e
pianificata sui mercati finanzia-
i, & stato aumentato dal 4,11%
al 5% annuo lordo. Il Pronti
Contro  Termine ‘InMediola-
num Plus Pet Evolution’, per
le somme a scadenza 12 mesi,
presenta ora un tasso del 3,20%
lordo annuo, che corrisponde
ad un tasso netto annuo del
2,80%, che dal 1° gennaio 2012
incrementera sino al 3,06%
annuo nefto (lordo 3,50%);
mentre il conto corrente Medio-
lanum Freedom, per le somme
in giacenza oltre 1 15mila euro,
dal primo ottobre aumentera la
remunerazione, passando dal
2,85% al 3,15% lordo annuo.
Una strategia per creare valore,
efficace e di lungo periodo, per
la Banca e per i suoi clienti.

Condizioni conrrattuali e fogli
infarmativi  sul sito www.ban-
camediolanum.it e presso gli
uffici dei Family Banker®.

Nuovo fondo di fondi da Mediolanum International Funds e Best Brands
Coupon Strategy: cogli i frutti
mentre I’albero continua a crescere

Spesso il dilemma da risolvere & quello di
scegliere tra ‘congelare’ i risparmi inve-
stendoli a lungo termine con l'obiettivo di
farli crescere, oppure provare a far fruttare pe-
riodicamente il proprio capitale per usufruire
dei proventi, diciamo una-due volte I’anno e
nonostante i chiari di luna di questi tempi.

Oggi non & indispensabile scegliere. Con

vento periodico).

aen- d'i

(apprezzamento del capitale) alla possibilita
di realizzare, sin da subito, se vi sono l¢ con-
dizioni, i frutti del proprio investimento (pro-

Coupon Strategy Collection nasce su uno dei
principi di base di Mediolanum, e cio? la di-
versificazione, unita alla flessibilita: in pratica,
un fondo che investe in fondi di rinomate case

i nel mercato azio-

Coupon Stral.egy.r si vuole nisp

trambe queste

Percio da un lato si accantona il denaro, gli
poter puntare sulla cresci-
ta di valore dell’investimento, e dall’altro si
ha la possibilita di ricevere un provento ogni

si da il tempo

contempe

nario dei dividendi, nel mercato obbligazio-
nario globale e nel settore immobiliare. Non
un portafoglio precostituito, ma un prodotto
in grado di evolvere per cogliere al nreglio
le opportunita offerte dai mercati. La diversi-

Gruppo Mediolanum: utile netto + 14% -
Salgono i risultati
nel primo semestre

In questi mesi i titoli azionari del

tore bancario sono sullalta-

lena dei mercati finanziari, innan-
zitutto per effetto delle incertezze
collegate all'andamento dell’area
euro, dei conti pubblici e del debito
sovrano di alcuni Paesi, primo tra
tuiti la Grecia. Ma nonostante la
volatilita dei mercati azionari e del-
le quotazioni, i risultati del Gruppo
Mediolanum nel primo semestre
dell’anno registrano solide perfor-
mance positive e una crescita rile-
vante. L’utile netto & stato di 96,8

miliardi di euro. In linea con il re-
cente piano europea di salvataggio
finanziario della Grecia, Mediola-
num ha deciso di procedere a una
svalutazione dei titoli governativi
greci con scadenza entro il 2020,
inclusi nei portafogli titoli delle
proprie controllate. Questa svalu-
tazione collegata alla crisi greca ha
prodotto un impatto negativo netto
a conto economico pari a 14,2 mi-
lioni di euro, in assenza del quale
l'utile consolidato del Gruppo
Mediolanum sarebbe stato di 111

Prestiti, ecc. Si stima che solo | semestre. ficazione poi, non & solo nel tipo di prodotto | milioni di euro, per un incremento  milioni di euro (vale a dire, +31%
le Poslé porterebbero alle casse Mediolanum Coupon Slralegy Collacuon ¢il finanziario, ma anche geografica, in modo da | del 14% rispetto al risultato dello i un anno). E n_onoslal'lle_la.svahl_-
statali qualche decina di miliar- | OUOVO da  godere dei benefici non soltanto del mercato | stesso periodo dell’anno scorso.  tazione dei titoli governativi greci,
di di Euro. Mediolanum Intemaunnal Funds lo scorso  italiano o europeo, ma mondiale. Coupon Stra- | Le masse amministrate hanno re- i nisultati consolidati del Gruppo

maggio e che ha gia raccolto oltre 350 mi-  tegy Collection & I"ultimo nato della famiglia | gistrato un nuovo massimo stori-  nella prima meta dell’anno hanno

E poi le municipalizzate e tut-

te le proprietd immobiliari dei Lioni di euro fra i clienti della Banca. Moti-  Mediolanum Best Brands, la soluzione che | co attestandosi a 46,7 miliardi di  registrato un solido progresso.
Comuni che, per esempio, po- | Y0 del successo: & stato pensato per investire  coniuga 'esperienza gestionale ormai com- | euro, in crescita del 9% rispetto a
trebbero essere fonte di l‘iqui- in modo diversificato nei mercati (azionario, provata del Gruppo Mediolanum alle strategie | giugno 2010 e del 2% dall'inizio  Cemunicato stampa completo

dita. Per le proprieta immobi-
liari dello Stato che potrebbero
essere facilmente collocate sul
mercato, si stimano valori di
centinaia di miliardi.

Insomma: I'Italia ha accumu-
lato debiti, ma ha anche accu-
mulato un patrimonio molto
elevato. Un patrimonio che pud
essere venduto per tagliare il
debito pubblico,

Inoltre, grazie ai provvedimen-
ti presi dal Governo, possiamo
contare su un attivo di bilancio
che & il pill aito in Europa, il cui
effetto sara una diminuzione
dell'incidenza del debito sul Pil.
Ma la vera ricchezza dell'Italia,
siamo noi, siamo noi italiani.
Non appena I'Europa ci intima
di cambiare lo facciamo, ci ab-
biamo messo pochi giorni per
preparare la prima manovra, e
poche ore per la manovra ag-
giuntiva nel momento del bi-
50gno.

Chi pertanto prevede catastrofi
o & in mala fede o non & infor-
mato. Perché siamo in grado di
salvarci, e di salvarci con le no-
stre forze.

7

. Madinl
presi

e di Banca

obbligazionario, immobiliare) e unisce i van-
taggi di un investimento nel lungo periodo

ializzate ¢ consolidate di qualificate case
d‘mvesllm:nto del panorama mondiale.

di quest'anno. La raccolta netta &
stata positiva per complessivi 1,48

disponibile sul sito
www.mediolanum.com.

In California per una Banca sempre all’avanguardia

iaggio di lavoro in Califor-

nia per il top management
Mediolanum. Obiettivo: cono-
scere le tecnologie del futuro
nel campo della comunicazio-
ne. La visita si & svolta nella
Silicon Vailey, I'area a sud di
San Francisco a fortissima con-
centrazione di aziende legate
all’elettronica. Qui, dagli anni
Trenta, nascono ttti i prodot-
ti che hanno rivoluzionato le
nostre interazioni, quelle che
riguardano i nostri rapporti di
comunicazione personali e di
lavoro, aziendali e globali. Dal
computer al telefonino a tutte
le pi sofisticate applicazioni,
a tutti i pitl articolati sviluppi di
questi due strumenti che hanno
rivoluzionato il nostro modo di
vivere, di lavorare, di divertirci,
di conoscere cose e persone. E,
per i clienti Mediolanum, anche
di compiere ogni operazione
bancaria da soli. oooure affian-

cali da un operatore, oppure in-
sieme a un operatore e al Family
Banker personale. Via pc, via
telefono, via cellulare, via chat,
videochiamata e con tutti i nuo-
vi “prodotti derivati” mobili.

“Non s’¢ trattato di un viaggio
turistico, ma di esplorazione,
per sapere in quale direzione si
stanno muovendo You Tube,
Google, Skype, Cisco™ spiega
Oscar di Montigny, Direttore

Stati Uniti erano gia trent’anni
fa realta collaudate”.

In questo modo Mediolanum
mantiene la promessa di essere
*“la banca costruita intorno a te":
allora aveva anticipalo i tempi,
costruendosi e organizzandosi
al servizio del cliente, creando
la figura del Family Banker e
strutturando un Banking Center
a disposizione del cliente via
telefono; oggi li anticipa non
solo adk tutte le tecno-

Marketing e Co ione
di Banca Mediolanum. “E si &
trattato dell’ultimo “viaggio di
studio” in ordine di tempo per
Banca Mediolanum, che gia nel
1982 andd negli Usa per vede-
re come fuhzionavano le prin-
cipali reti di distribuzione dei
prodotti  finanziari. Seguirono
poi altri viaggi, per esempio per
imparare a fare la Corporate TV
e la Corporate University, visto
che quelle che da noi in Italia
SONO ancora ogel raritd. neeli

logie, dalle piu avanzate alle
pid semplici, da quelle ancora
elitarie a quelle pid diffuse,
dalle pid complesse alle pid
intuitive, perché ogni cliente
possa scegliere quella che. piil
gli & comoda. Li anticipa anche
continuando nella tradizione di
indagare su quanto la ricerca sta
studiando o sta sperimentando.
Lo scopo: quelio di sempre,
ciog offrire al cliente gli stru-
menti oilt semplici ed efficienti.

pill pratici ed esaustivi per inte-
ragire con la banca. Mettere il
cliente sempre piil nelle condi-
zioni di “usare” la banca come e
quando vuole. Non a caso oggi
il motto della Banca & evoluto:
oggi ¢ il cliente che definisce
Mediolanum “la banca costruita
intorno a me”.

Nota personale: “Nella Silicon
Valley ho incontrato e osservato
centinaia di persone, le ho ascol-
tate, le ho viste lavorare” confida
Oscar di Montigny. * E mi sono
piaciute, perché mi sono reso
conlo che siamo in sintonia: an-
che loro, come noi, sono donne e
uomini che vivono nella ricerca
2 s S

mento. Apparentemente lavora-
no per qualcosa di effimero, che
oggi funziona e domani & gia
sorpassato. In realtd ogni passo
che fanno & un passo in avanti.
In avanti verso il miglioramen-
to. Ed & auesto che noi voeliamo

Oscar di Monrigny

fare ogni giomo. Sono donne
€ uomini, ancora oggi, di fron-
tiera, perché si pongono ogni
giomo dei limiti da superare.
Vogliono costruire qualcosa che
incida beneficamente nella vita
della persone. E questo & anche
il nostro obiettivo, lo scopo del
nostro lavoro quotidiano™.

né un suggerimento_per investiment!




