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Lo scenario offre occasioni d’investimento molto interessanti per chi riesce a ragionare a mente fredda

Vincere la paura, per tornare a crescere

Mai come oggi la crisi dei mercati & amplificata dall’emotivita di consumatori e investitori

incere 1'effetto emo-

tivo di questa crisi

dei mercati interna-

zionali, superare

una paura amplifica-
ta ogni giorno dai mass-media
di tutto il mendo, affrontare le
difficolta con la consapevolezza
che la via della ripresa passa
dalla fiducia e dal rilancio dei
consumi. E ancora: sostenere
gli investimenti, far ripartire il
motore imballato dell'economia,
comprare azioni sempre diversi-
ficando con i fondi, ora piu che
mai, per cogliere le tante oppor-
tunita e i costi ai minimi che la

congiuntura offre.

Sono queste le linee guida che
devono orientare investitori,
risparmiatori, e anche consu-
matori, per superare la
crisi con ritrovato slan-
cio. Non & certo 'unica
pesante crisi dei mercati
e dell’economia a livel-
lo internazionale, ma
& senza dubbio la pri-
ma che si & sviluppata
all'interno di un mondo
globalizzato della comunicazio-
ne: ogni giorno, da mesi ormai,
giornali, televigioni, internet,
¢1 bombardano con informazio-

ni catastrofiche e deprimenti sui
dati e sugli effetti della congiun-
tura. E proprio per questo la
componente psicologica ed emo-

Occorre ritrovare

la fiducia nelle nostre risorse
e cogliere le tante opportunita

0ggi a disposizione

tiva ha un peso e una rilevanza
molto pi forti che in passato, e
cio & anche dimostrato dal fatto
che il crollo dei consumi, a li-

vello internazionale, & scattato
dopo il fallimento della Lehman
Brothers. Quindi un crollo dei

consumi e della fiducia causa-

to dalla paura che ha
portato a una contra-
zione delle spese anche
da parte di chi continua
ad avere, come prima, il
proprio lavoro, i propri
guadagni, i propri ri-
sparmi a disposizione.

Leffetto della pressione
e dei messaggl negativi diffusi
per mesi ha portato a un’esplo-
sione dei comportamenti emotivi
da parte dei cittadini, consuma-

Freedom, il conto corrente «intelligente»

N

un conto corrente semplice
) Ee trasparente 'da utilizza-
re, con tutte le funzioni e
le operazioni di un conto corren-
te tradizionale, ma allo stesso
tempo & unico, innovativo, rivo-

luzionario.
Cosa ha di tanto straordinario
e vantaggioso? Anziché applica-
re a tutto il capitale presente sul
conto del cliente lo stesso tasso
di interesse, cosi come & sempre
stato finora per un conto in ban-
ca (e come sappiamo si tratta
sempre di cifre che iniziano per
«zero virgola...», vale a dire in-
teressi sempre ben al di sotto di
un punto percentuale), Freedom,
il nuovo conto corrente di Banca
Mediolanum, oltre una certa cifra
in giacenza, attualmente fissata
a 12 mila euro, riconosce a tutto
il restante capitale al di sopra di
questa soglia un rendimento pin
alto e remunerativo rispetto al
tradizionale tasso di interesse del
conto: un rendimento garantito
trimestralmente che fino a giu-
gno 2009 sara del 3% netto (ed &
importante parlare di rendimen-
to netto, perché & cid che alla fine
il cliente si trova in tasca). Altro

che «zero virgola» qualcosa.
Perché? La differenza sostanziale
tra Freedom e un altro conto cor-
rente, almeno per come I'abbiamo
sempre conosciuto finora, & que-
sta: solitamente per avere una
remunerazione sulla liquidita
bisogna scegliere delle soluzioni
accessorie al conto corrente stesso,
spesso molto vincolantd, co-
me per esempio Pronti
contro termine,
conti di deposi-

to vincolanti, e via
dicendo. Freedom,
per la prima volta
in assoluto nel siste-
ma bancario italiano,
& un conto corrente che,
sempre ¢ in maniera
automatica, riconosce
un interessante rendi-
mento per la liquidita
disponibile in giacenza
oltre la quota prestabili-
ta, e senza aleun vincolo
sulla disponibilita per il
cliente dell'intero capi-
tale, di cui pub sempre
disporre fino all’ultimo centesi-
mo. In pratica, si potrebbe dire
che Freedom, per la logica con

Lunedi 16 marzo, a Milano, si & svolta la cerimonia di premiazione

degli MF - Milano Finanza Global Awards 2009, nel.corso dit a-

vity dinner», I Global Awards di Milano Finanza si dividono in cinque:

i categorie di premi singoli; Tripla A, MF Innovazione Award, Guido:
Carli, Creatori di Valore e Leone ¢'Oro. E il Grappo Mediolanum ha

. fatto incetta dei premi dedicati ai protagonisti e alle piti importan-
ti societa del mondo bancario, finanziario ¢ della comunicazione, che
hanno realizzato le mighiori performance nel corso del 2008. Tl Premio
Guido Carli & stato assegnato a Ennio Doris come «Miglior Personal
Bankers, e il Premio Leone d'Oro, rivolto a chi si & distinto nella comu-
nicazione finanziaria istituzionale e di prodotto per creativita e mix di
comunicazione, & stato vinto da Mediolanum per le campagne di comu- -
nicazione incentrate sull'ottimismo in controtendenza con il mercato.

Tl Prerio Tripla A per il comparto Fondi comuni italiani & stato confe-

 rito a Mediolanum Amerigo Vespueci (Mediolanum Gestione Fondi),
e il Tripla A peril settore Sicav e Fondi esteri & andato a Mediolanum
Top M Euro (Mediolanum Interantional Funds Limited).

cui & stato pensato e realizzato, e
per il sistema di remunerazione
che riconosce al cliente, & un con-
to corrente «ntelligente».

1l meccanismo di funziona-
mento & semplice,
trasparente

vantaggioso; fissata una soglia di
riferimento per il capitale presen-
te sul conto, attualmente stabilita
appunto a quota 12 mila euro ma
che potrebbe anche variare in
maniera flessibile, per esempio a

seconda dell’andamento dei tas-

si, oltré questa soglia le giacenze
vengono remunerate attraverso
un sistema innovativo di gestione
attiva, Tna sempre con la completa
disponibilita per il cliente di tut-
to il capitale presente sul conto,
in ogni momento e per qualsiasi
operazione bancaria, e senza do-
ver fare ricorso ad altre soluzioni
di risparmio che non siano il con-
to corrente stesso. Il «contenitore»
dei risparmi, dei capitali e della
liquidita del cliente ¢ e resta uno
solo: il conto Freedom.

Le novitd non finiscono qui:
per i propri correntisti Banca
Mediolanum amplia da 5a 7 la

-
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gamma delle carte di pagamen-
to e credito collegate al conto,
grazie alle nuove Freedom Card.
Confermando ed evolvendo carat-
teristiche e funzionalita che in
questi anni hanno determi-
nato il successo delle Riflex
card, anche le carte di paga-
mento collegate a Freedom
offrono condizioni con-
venienti, trasparenti e
«genza asterischi», va-

le a dire senza brutte
sorprese per il clien-
te: il costo fissoe di 5
euro al mese, che si
azzera in caso di pa-
trimonio gestito oltre

i 30 mila euro o con
una giacenza media
pari a 12 mila euro,

e comprende tutte
le principali opera-
zioni di pagamento
e credito. Freedom
Card Advanced, che

g/
e

re fra tre diversi
colori e grafiche, sa-

ra l'evoluzione di Carta Riflex,

Freedom Gold quella di Riflex
Oro, mentre la novita & rappre-
sentata dalla Freedom Card, la

" versione base: non & una carta
multifunzione, ma un Bancomat '

con possibilita di operazioni come

* carta di credito limitate a un pla-

fond mensile di 500 euro, senza
funzione revolving, ma a condi-
zioni pitt vantaggiose rispetto ad
altre carte.

La strategia di Banca Mediolanum
prosegue quindi nell'offrire al
cliente sempre le migliori op-
portunita disponibili, attraverso
I'assistenza, la competenza e la
professionalita dei propri Family
Banker, e il conto Freedom rap-
presenta ora la nuova porta di
accesso, il punto di partenza, per
avere a disposizione il mondo dei
servizi bancari e delle soluzioni fi-
nanziarie di Mediolanum,

consente di sceglie-

tori einvestitori, in misura molto
piu rilevante che in passato, e il
contraccolpo di tutto cid si & ri-
scontrato sia sull’'economia reale,
con la netta contrazione dei con-
sumi, sia nel settore finanziario,
con le pesanti flessioni dei mer-
cati.

Per contrastare la crisi il gover-
no americano ha, per esempio,
costituito una task force di eco-
nomisti, senza dubbio una mossa
importante e significativa, ma si
potrebbe dire che servirebbe an-
che una task force di psicologi,
perché oggi il primo ostacolo da
superare ¢ la paura.

Tuttii principali Paesi industria-
lizzati si sono mossi e si stanno
muovendo per intervenire con
misure concrete, e alcuni segna-
1i positivi e di ripresa si stanno
gia vedendo, come il calo dei tassi
di interesse o la diminuzione dei
costi dell’energia, fondamentale
per l'economia di tutti gli Stati.
Finalmente si va nella direzio-
ne giusta. Ma & anche evidente

che, proprio per questi compor- -~

tamenti emotivi, sui mercati si
sono create delle situazioni di op-
portunitad d’investimento molto
interessanti.

Questo non significa che il mo-
mento pit difficile sia gia alle
nostre spalle. Il 2009 sara pro-
babilmente un anno molto critico
per l'economia reale di molti
Paesi, ma non ¢’é dubbio che, al-
lo stesso tempo, siamo di fronte
a uno scenario di opportunita
d’investimento come poche altre
volte nel passato.

E con Banca Mediolanum, grazie
all’assistenza e alla vicinan-
za dei Family Banker, 1 nostri
clienti, risparmiatori e investi-
“tori, hanno a disposizione tutte
le indicazioni necessarie sul-
la strada giusta da seguire. Ma
occorre vincere l'emotivita e la
paura, per ritrovare fiducia e
consapevolezza nelle nostre ri-
sorse, e per cogliere le occasioni
che contribuiranno a far rilancia-
re 'economia e i mercati..
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