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GRUPPQ BANCARIC MECIQLANUM

Banca Mediolanum: non un solo prodotto ma un investimento sui propri clienti

Tassi alti, ecco tutte le proposte

Mentre le prospettive sui tassi scendono, la Banca alza le remunerazioni dei prodotti per la clientela

vati. Ma non solo. Olue agli

Prodom con rendimenti ele-
alti tassi di

di risparmio & invglimcnm rea-
lizzata da Banca M [

gere questo importante traguardo,
Banca ! non p

invece t il suo oblem

Banca Mediolanum ofite al clien-
te molto di pid. Ad un risparmia-
tore poco attento, le molteplici
offerte bancarie presenti sul mer-
cato dei confi correnti & conti
deposito potrebbero  sembrare
simili tra loro e semplici da com-
parare, soprattutto se ci si limita a
un mero raffronte dei numeri pil
evidenti, il tasso di remunerazio-
ne ‘in primis’.

Ma per comprendere appieno il
valore dell’offerta, & necessario
considerare altri importanti a-
spetti, tra cui la strategia di-mer-
cato attuata dalla Banca ¢ la qua-
lita del servizio che & in grado di
fornire.

Molte banche seguono spesso, se
non esclusivamente, strategie di
predotto. Vale a dire, puntano a
premuovere un solo prodotto,
acquisendo quindi ‘clienti di pro-
dotto’, che non scelgono il servi-
zio bancario nel suo complesso.
Si instaurz quindi, tra banca e
cliente, un rapporto di durata
equivalente zaila durata del pro-
dotio stéssa, La strategia che sta
alla base delle diverse soluzioni

vo: di o il d in

una strategia di prodono ma una
ia di crescita di lungo

€OrS0, una delle pnnclpa.h banche

periodo, proponendo un ventaglio
i W

seppure grad\mle e gid in quello
scenario | tassi di remunerazione
applicati da Banca Mediolanum
erano costantemente ai vertici del
mercato, Ma a pamrc da agosto,
la muta-

i p a
cui corrisponde,
quindi, non uno
ma una gamma di
tassi, futh ai mes-
sirmi livelli di mer-
cato. Per Banca
Mediolanum, in-
fatti, gli alti tassi
di remunerazione
offerti rappresen-
tano non un sem-
plice costo per ot
tenere risultati a
breve, ma un vero
e proprio ‘investi-
mento’ per co-
struire con i pro-
pri clienti una pia-
nificazione finan-
ziaria personaliz-
zata ¢ che duri
nel tempo.

deposito InMediclanum

‘retail’ (vale a dire, rivolte alla
clientela privata) del mercato
bancario italiano. E per raggiun-

Basti guardare al-
Ie azioni e alle
sceite concrete fatte nell’ultimo
periado. Fino allo scorso luglio, le
stime dei tassi erano in crescita,

1a, emlestum prevedono, per 1
prossimi_mesi, una significativa
discesa dei tassi

Anche in questo nuovo quadro,
Banca Mediolanum ha deciso di
‘investire’ sui propri clienti, au-
mentando il tasso del conto depo-
sito InMediolanum dal 3,50% al

DIOLANUM

3,75% lordo annuo per le somme
depositate per 12 mesi.

Un valore oggi pani al 2,73%
netto, ma che dal primo gennaio
2012 salird al 3% netto (con I"ali-
quota fiscale applicata sui depo-
siti bancari che passerd dall’at-
ruale 27% al 20%).

Un altro passo importante da par-
te della Banca ¢ stato I'incremen-
to dei tassi di remunerazione
anche per i depositi di durata pid
breve (3 & 6 mesi), che, propric in
queste fasi, risultano ancors pid

vantaggiosi. Olre al Conto De-
posito, Banca Mediolanum ha
incrementato tutti i tassi della sua
gamma di prodotti.

Tl tasso di remunerazione del ser-
vizio Double Chance, che per-
mette di investire in maniera gra-
duale e pianificata sui mercati fi-
nanzian, & stato aumentato dal
4,11% al 5% annuo lordo. 01
Pronti Contro Termine ‘InMedio-
lanum Plus Pct Evolution’, per le
somme a scadenza 12 mes, pre-
senta ora un tasso del 3,20%
lordo annud, che corrisponde ad
un tasso netto annuo del 2,80%,
che dal primo gennaio 2012
incrementerd sino al 3,06% an-
nuo netto (lordo 3,509}, mentre
il conto corrente Mediolanum
Freedom, per le somme in gia-
cenza oltre i 15mila euro, dal
primo ottobre aumenterd la remu-
nerazione, passando dal 2,85% al
3,15% lordo annuo.

Una strategia per creare valore,
efficace e di hungo periodo, per la
Banca e per i suoi client.

Da Medxolanum Iutemauonal Funds & Best Brands il nuovo fondo di fondx che unisce crescita del capitale ¢ proventi scmesuah

Coupon Strategy: mentre I'albero cresce, tu cogli i frutti

pesso il dilemma da risolve-

b e & quello di scegliere tra
“congelare’ | nisparmi inve-
stendoli a lungo termine con 1'o-
biettivo di farli crescere, oppure
provare a far fruttare periodica-
mente il proprio capitale per usu-
fraire dei proventi, diciamo una-

ste esigenze contemporaneamen-
te. Percio da un lato si accantona
il denaro, gl si da 1l tempo per
poter puntare sulla crescita di
valore dell’investimento, ¢ dal-
P’altro si ha la possibilita di rice-
Vere un provento ogni semestre.
Mediolanum Coupon Strategy
Collection & il nuovo

i clienti della Banca. Motivo del
successo: & stalo pensato per
investire in modo diversificato
nei mercati (azionario, obbliga-
zionario, immobiliare) & unisce i

di base di Mediolanum, e cioé la
diversificazione, unita alla flessi-
bilit: in pratica, un fondo che
investe m fondi di rinomate case
Fimvesti s el

1o nel tipo di prodotto finanziario,
ma anche geografica, in modo da
godere dei benefici non soltanto
del mercato italiano o europso,

vantaggi di un i i nel
lungo periodo (apprezzamento
d.el _capitale) alla possibilitd di
sin da subito, se vi

due volte [’anno e 1
chiari di luna di questi tempi.

Oggi non & indispensabile sce-
gliere. Con Caupon Strategy si

vuole ri: be que-

di investimento lanciato da Me-
diolanum International Funds lo
scorso maggio & che ha gia rac-
colto oltre 350 milioni di euro fra

sono le condizioni, i frutt del
proprio investimento (provento
periodico). Coupon Strategy Col-
lection nasce su uno dei principi

In California dove si lavora per il futuro |

iaggio di lavoro in Ca-
lifornia per il top manage-
‘ment Mediolanum.

in quale direzione si stanno
muovendo YouTube, Google,
Skype Ciscon spiega Oscar di

Obiettivo: Te tecnolo-
gie del futuro nel campo della
comunicazione. La visita si ¢
svolta nella Silicon Valley, ’area
a Sud di San Francisco 2 fortis-
sima concentrazione dita-ziende
legate all’elettronica. Qui, daghi
anni Trenta del secolo scorso,
nascono tutti i prodotti che
hanno rivoluzionato le no-stre
interazioni, quelle che ri-guar-
dano i nostri rapporti di co-
municazione personali € di lavo-
70, aziendali ¢ globali. Dal com-
puter al telefonino a tutte le pit
sofisticate applicazioni, a tutti i
pitt articolati sviluppi di questi
due strumenti che hanno rivolu-
zionato il nostro modo di vivere,
di lavorare, di divertirci, di
conoscere cose e persone. E, per
i clienti Mediol anche di

Direttore Marketing e
Comunicazione di Banca Me-
diolanum, «e si & trattato dell’ul-
timo ‘viaggio di studio’ in ordi-
ne di tempo per Banca Medio-
lanum, che gid nel 1982 andd
negli Usa per vedere come fun-
ziopavano le principali reti di
distribuzione dei prodoiti finan-
‘ziari. Seguirono poi altri viaggi,
per esempio per imparare a fare
la “Corporate Tv" ¢ la ‘Corpora-
te University',.visto che quelle
che da noi in Italia sono ancora
oggi raritd, negli Stati Uniti
erano gia trent'anni fa realt col-
laudate».
In questo modo Mediolanum
mantiene la promessa di essere
“la banica costruita intorno 2 te™:
allora aveva annmpsto i tempx
ial

compiere ogni operazione ban-
caria da soli, oppure affiancati
da un operatore, oppure insieme
a un operatore ¢ al Family Ban-
ker personale. Via P, via telefo-
no, via cellulare, via chat, video-
chigmata e con tutti 1 nuovi ‘pro-
dotti derivati’ mobili. «Non s'¢
tratiato di un viaggio turistico,

servizio del chml.e creando la
figura del Family Banker ¢ strut-
turando un Banking Center a
disposizione del cliente via tele-
fono; ogg li anticipa non solo
adottando tutte le tecnologie,
dalle pin avanzate alle pid sem-
plici, da quelle ancora elitarie a
quelle pin diffuse, dalle piv

ma di esplorazi per sapere

| alle pil intuitive, per-

Oscar & Monfigny, Direttore Marketing e

ci ed efficienti, pil pratici ed
esaustivi per interagire con la
banca. Mettere il cliente sempre
pill nelle condizioni di ‘usare’ la
banca come & qnando vuole.

Non a caso oggi il motto delia
Banca evnlum oggx e il cliente

mercato azionario dei dividendi,
nel mercato obbligazionario glo-
bale ¢ nel settore immobiliare.
Non un portafoglio precostituito,
ma un prodotto in grado di evol-
vere per cogliere al. meglio le
opportunita offerte dai mercati.
La diversificazione poi, non & so-

te  all'andas

Gruppo Medwlaimm. crescono }I
i risultati nel primo semestre

I n questi mesj t titoli azienan deﬁse!hebamrbsonosuﬁ‘al-
talena del mercall finanziari, innanzilutto per effetio delle

ma diale. Coupon Strategy
Collection & I'ultimo nato della
famiglia Mediolanum Best Bran-
ds, Ja soluzione che coniuga I'e-
sperienza gestionale ormai com-
provata del Gruppo Mediolanum
alle strategie specializzale € con-
solidate di qualificate case d'inve-
stimento del panorama mondiale.

delfarea euro, del conti

che “Ia

banca costruita intorno a me”.

Nota personale: «Nella Silicnn
Valley ho incontrato & osservato
centinaia di persone, le ho ascol-
tate, le ho viste lavorares confi-
da Oscar di Montigny, «e mi
sono piaciute, perché mi sono
reso conto che siamo in sintonia:
anche loro, come noi, sono don-
ne ¢ uomini che vivono nella
ricerca incessante del costante
miglioramento. Apparentemen-
te lavorano per qualcosa di effi-
mero, che oggi funziona & do-
mani & gid sorpassato. In realta
ogni passo che fanno & un passo
in avanti. In avanti verso il mi-
gl:ornmwlo Ed équesto che noi

ché ogni cliente possa scegliers
quella che pit gl & comoda. Li
anticipa anche confinuando nel-
la tradizione di indagare su

7 fare ogm giorno. Seno
donne e vomini, ancora oggi, di

stre dellanno

pubbumedeidebctosovramdlalcuml’aﬁhpﬁtmuam!a
Grecia. Ma nonostante la volatilita dei mercati azionari e delle
i, | risultati del Gruppo Mediolanum nel primo serne-

do dell'anno scorso.

solide
scita riievante. Lutile netlo & stato di 96,8 milioni i euro, per
un Incremento del 14% rispetto al mumdeﬁuslasopem

Le masse hanno

cpﬁﬂﬁﬁeuﬂac{&

stoncoaﬂnstanﬂnsqa'ﬂ&,?mmardidnm maﬁcﬂadd%
rispetto a giugno 2010 e del 2% dallinizio di questanno.

La raccolfa netfa & stata positiva per complessivi 1,48 miliardi
di euro. Inllneawnwrmntepmmeumpeodisahalaggm
finanziario della Grecia, Mediotanum ha deciso di procedere 2
Lina Svalutazione dei titoll governativi greicl con scadenza entro
il 2020, imwmmmn1mda:emmmm

Quests svalutazione coliegata afla crisi greca ha prodotio un
impatto riegativo netto & conto economico pari a 14,2 milioni di
euro, in assenza del quale I'utile consclidato del Gruppo Me-
diolanum sarebbe stato di 111 milioni di euro {vale a dire,
+31% in un anno). E nonostante 14 svalutazione dei titoli gover-
nativi grecl, | risultati consofidati del Gruppo nelfa prima mets {
dell'anno hando registrato un solido progresso.

frontiera, perché si p ogn
giorno dei limiti da superare.
Vogliono costruire qualcosa che

quanto la ricerca sta studiando o
sta sperimentando. Lo scopo:
quello di sempre, ciod offrire al
cliente gli strumenti piv sempli-

incida benef nella vita
delle persone. E questo & anche il
nostro abiettivo, lo scopo del no-
stro lavoro quotidiano».




