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Straordinario successo del nuovo prodotto apribile liberamente via internet

InMediolanum, il conto di deposito
al 3,50% annuo lordo (2,55% netto)

Il mercato non aspettava altto e Banca Mediolanum rilancia alzando il tasso a soli 3 giorni dal lancio

| grande evento di Banca

Mediolanum, che si & svolto

a Rimini il Prmo e 2
maggio, & stato lanciato
“InMediolanum”, il
Conto Deposito ini-
zialmente caratte-
rizzato da un’of-
ferta di tasso pan
a) 3,25% ° annuo
lordo, cormi
te al 2,37% netto. la
strategia della Banca
prevedeva un mcremento
del tasso al 3,50% annuo
lordo m tempi brevi. Ebbene, que-

rispettivamente 2,30% annuo lordo
(1,68% netto), & 1,80% annuo lordo
(1,31% netto). InMediolanum
affianca Conto Freedom,
punta di diamante di
Banca Mediolanum,
arricchendo  ulte-
riormente
gamma di servizi
bancaria  ampia,
completa & m con-
tinua. - evoluzione.
Basti  pensare
2 recenti novitd introdotte
nell'offerta come il servizio
di Pronti Contro Termine con rin-

$10 & successo a novo aulomati-
soli tre giorni co, “E Cosi” -
dal lancio; Una 4 una soluzione
buons, anza ot EDIOL }‘1[ \'_ bancaria per 1
tima notizia per i AT pil - giovani,

risparmiatori,

che Enmo Doris spiega con chia-
rezza: «Abbiamo deciso di salire
subito al 3,50% dopo aver riscon-
trato il grande interesse. che ha
suscitato 'ingresso della  postra
Banca nel mercato dei conli deposi-
1o presso futti i pubblici. Erasvamo
gia pronty, anche con le campagne
pubblicitanie, internet, radio, stam-
pa e tv con il tasso del 325% e
quello successivo del 3.50%. La
velocitd di risposta dei clienti, che
appena apparsa la notizia hanno
sommerso di richieste di informa-
zioni il Banking Centre ¢ i Family
Banker, ¢i ha spinto ad accelerare
sull’offerta pid aggressiva senza
asphitare il periodo di rodaggio del
3,25%». Di conseguenza sono sali-
ti anche gli inferessi a sei ¢ tre mesi:

“Portaconto” -
lo strumento per trasferire il conto
corrente in Banca Mediolanum
senza onen per il cliente. “InMe-
diolanum” porta un'altra importan-

una

alle |

te novitd, la po@ibi]ilﬂ per il cliente
di aprire e gestire in aulonomia il
Conto Deposito, dumm:eme dal
sito WwWw.i

Unimmagine del'evento di Riniri pér | Famidy Banker Mediolanum

attraverso bonifici sia in ingresso
sia in uscita dalverso altn conti
intestafi al cliente.

L*accesso diretto” non sostituisce
Ia figura del Family Banker, perno
‘del modello di Banca Medio-
[anum, ma offre ai clienti un ulte-
riore modo di entrare in Banca con
la semplicita, la chiarezza e la tra-
sparenza di sempre.Con “accesso,
diretto” Banca Mediolanum con-

tiva e multicanale, capace di soddi-
sfare le esigenze di un numero
sempre maggiore di clienti, adat-
tandosi ai loro comportamenti, stili
di vita e modi di comunicare.

livelli di mercato. 1l cliente pud in
qualsiasi momento disporre del
suo demro, anche svincolando

Enware in questo silo sxgmfim
entrare in Banca Mediolanum:
liberamente, senza impegno, con
un’operazione facilissima, alla por-
tata di futhi, & avere una remunera-
zione della liquidit tra | massimi

le somme deposi-
e pa il periodo di vincolo pre-
scelto senza costi, beneficiando
comunque di un tasso di remunera-
zione base inferessante oggi pari
all’ 1% annue lordo. 11 denaro pud
essere movimentato liberamente

ferma il suo ruolo di Banca mnova- -

GRUPPO SANCARID MEDIGH ANUM

L attenzmne
af cliente
¢ la lezione
di Patch Adams

I Love Mediolanum, un regalo strepitoso della Banca per i clienti presentatori

Un 1Pad? a chi presenta tre nuovi clienti

al 2007 al 2010 ben 82mila
Dpersonc sono - diventate

nuovi clienti Mediolanum
grazie al consiglio di 34mila clien-
1i gid acquisiti. Secondo una ricer-
¢a Eurisko, Banca Mediolanum &
una tra le banche che pili di ogni
altea nel 2010 & stata scella seguen-

do il consiglio di amici o parenti:
nel 36 per cento dei‘casi, contro il
17 della media italiana.

" Cib significa che il cliente di

Banca Mediolanum & una persona
convinia della bonta della propria
decisione, al punto da suggeritla a
eoloro che gli stanno a cuore. Uno

intrattenimento che Banca Medio-
lanum organizza tutti gh anni
durante futto I'anno per 1 suoi
clienti. In questo contesto si inseri-
sce il programma Member get

spontaneismo in crescita, visto che
nel 2009 la percentuale era del 34
per cento. Una tendenza che la
Banca ha assecondato, ¢ che ha
preso sempte pill i tratti di una vera

& propria ‘community’ se si consi-
derano le tante iniziative di coin-
volgimento culturale, sportivo, di

Member, nato nel 2007, che preve-
de una sen¢ di riconoscimenti per i
clienti presetatori. Oggt un ulte-

riore passo avanti, con una iniziati-
va unica e strepitosa, ILove-
Mediolanui, limitata nel tempo
da maggio ad agosto di quest'anno
~ dedicata ai correntisti che pre-
senteranno tre puovi clienti sotto- .
scrittori di un conto corrente di
Banca Mediolanum e che venga
" utilizzato in tutte le sue funzioni

1

imvestimentt. Sono stati alcuni dei temi al centro dell’ultimo

Evento nazionale di Banca Mediolanum, che si ¢ svolto a
Rimini i Primo ¢ 2 maggio. Del resto, la linea di sviluppo che
guida sempre seelte ¢ offerte d'investimento che Mediolanum
metie 3 disposizione di clienti ¢ sparmiatoni & semplice ¢ ben
precisa; offrire il meglio del panorama mondiale. Una logica e una
strategia che- hanno dato vita, a partire dal marzo 2008, alla
gamma di fondi comuni Mediolanum Best Brands di Medio-
lanum International Funds, ovvero, letieralmente, i ‘Mlgllnn mar-
chi” del settore finznziario a livello globale. Oggi'il risparmiatore

| Pmspelllw. € opportunit2 per far. rendere al meglio 1 propri

di gestione degli i un ‘know-how” specifico che solo
grandissime aziende s livello internazionale possono avere. Da
qu la visione strategica di un'alleanza, ormai consolidata e di
successo, ché vede, da un lato I'esperien2a gestionale ormai com-
provata del Gruppo Mediolanum e, dafl’aliro, le strategie specia-
lizzate delle miglion societa d'im nio al mondo, & cul st
aggiunge la consulenza professionale prestata a ogni cliente dai
Family Banker. In quest’ottica, ¢ all insegna della massima diver-
sificazione ¢ speclalizzazione, la gamma di fondi comuni
Mediclanum Best Brands si compone di due diverse lince d'inve-
stimento: Ja Iinca *Collection’, composta da diversi fondi comuni

pud imestire in tute le aree he & nei settori i di
tutto, il mondo. Ma per farlo con efficacia occorre avere una pre-
senza fisica sul territorio di esperti finanzian, validissimi “team’

It di oltre 20 tra le piti prestigiose societh di gestione
internazionali, ¢ la linea denominata ‘Selection”, che consiste
inveee in 6 fondi comuni mono-marca di altrenante tra le prima-

JPMorgan

Asset Management

Morgan Stanley

4 Un’ampia gamma di Fondi comuni per cogliere le migliori opportunita dei mercati finanziari

Mediolanum Best Brands, la formula vincente

rie Case d' mondiali oWs
Franklin Templeton Investments, JPMorgan Asset Management,

- Morgan Stanley Investment Management ¢ PIMCQ). Una diver-

(p con carta di credilo,
bollette, utenze, au:redmsupcﬁdw
© pensione e cosi via)

A questi clienti presentatori un
premio speciale un 1Pad2 32gh
Ma la proposia non si esaurisce
qui. Come per molte altre imziati-
ve di Banca Mediolanum, si & pen-
sato anche di dare al clicnte la pos-
sibilita di afutare 1 pid bisognost

sificazione nelle possibilita ¢ strategie dimvestiment|

al massimo, per soddisfzre esigenze ¢ obicttivi di ogni cliente s di
ogni profilo d'investitore. Per fornire a ciascuno il giusto mix di
soluziond fimanziarie. La crescita economica mondiale, sospinta
da colossi come Stati Uniti, Cina, India. Brasile ¢ Russia, presen-
12 notevoli ¢ quanto mai diverse opportunitd ¢ prospetiive, sopral-
twito in un’otiica di medio ¢ lungo periodo, come hanno eviden-
ziato nel carso dell’ Evento di Banca Mediolanum gli interventi di
esperti finanzian ¢ manager di livello internazionale; tra cui quel-
li di JP Morgan Asset Mi Morgan Stanley
Management ¢ PIMCO.

|

|
o
Massimo. Greco, Amministratare
Delegato di J.P. Morgan Assel
Management in Halia. sCon
Banca Mediolapum dal mar2o
2008 abbfamo  unilo” fisorsa- ¢
compelenze specifiche al seri-
#i0 dél eliente finale; in modo da
fornire sempre un sevizio d'in-
vestimento efficiente, strutturato
& ponderalo. | mercati azionari a
tivelio internazionale per un inve-
stitore privato fisuitano sempre pi complessi da interpreta-
re e valorizzare al meglo, spesso da un dnno ali‘altro '8
grande allernenza e rolazione nelle performance azionarie
tra diverse aree geografiche e tra setton di alfivitd, dalle Tic
alle malerie prime & beni di consumo

Ritisciamo 2 integrare. e analizzae tulle le giverse. compo-
nenli e le complessith del mercati atiravafso | st Meaim o
gestione, che sorio iocalizzat nei princioali centri finanzan &

Massimo Greco

| Vittorio- Ambrogi, responsable di
Margan Skanley investment Ma-
nagement per . llalia, Spagna,
Svizzeta e Franca «La partnership
avviala .3 anm fa con Banca
Mediclani:m ci permette di matie-
re & deposizione de! chente finsle i
meglio defle. noste capacitd di
gestione finenziaria in un'unica
soluzione  d'invastimenta, che
quindi rsufta estremaments com- Yitterio Ambregl
| petiva & vantagewsa. E rileniamo mofio favorevole fattuale |
<ontesto det mercati azionari a fivello giohate, sui quali divers-
ficare § propei investiments. Alfinterno dei Paesi sviluppati e di

quetl in forte Crescita ed emergenti, B lessulo industriale delie |
apende & molto buono, perche le imprese protagoniste suy
mercali hanno bilarici solidi, hanno lavoralo bene per ridume |
| Feventusle debito, hanno molta bauidia, e quindi i passong
| fare investimenti e operazioni di fusioni & acquisizioni. In pi; i

{
|
|

ttho il mondo, da’ New York & Hong Kong, 02 Singapoie 2
Gizppons e Brasde, e quindi Stama in grado di raccogliere éd
eiahorare tutle le informazion: necessane & ulilizzare in un .|
contesto molto pu ampio, 2l servizio del singolo investitores. {1

2uali valulapon: aponarie S0 i) Europs e negh Stat
Uniti sono molto interessanti, tecisamiente solio ia med of |
| unsnpeﬂodn enonc ’Weﬂodom'gk\reperacmsaeazmi

|

[
4
| Alessandro Gandolfi, Senior
Vice President e responsabile
del business per I'Italia di
| PIMCO; «£ importante indivi-
| duare quem che sono i princl-
&pah trend’’ di Sviluppo, e i
punti di riferimento strutfucal,
| delle prospettive di cms’:ta
‘} economica & fivello internazio-
nale, che ci permettono di. :
tracciare 12 giusta rotia da -Alessandro Gendoff

| dogli, se lo vuole, di
| devolvere il corrispetiivo del valo-
re dell’iPad2 a favore del progetto
Piccolo Fratello per 1 bambini di
Haiti, progetto nel quale da anni ¢
impegnata la Fondaziope Medio-
lanum. Dal canto suo, la Banca,
per ogni 1Pad2 assegnato, devolve-
ra alla stessa opera di solidanetd, il
cornspettivo di un mese di scuola,
cure mediche e mantenimento per
un bambino haitiano.

In questo modo I'intera operaz:
ne possiede 1 quatiro requisiti,
Si” che una imiziativa Medio-
lanum deve poter nispondere alle
domande: ¢ utile al cliente? & utile
all’azienda? & wtile al Femily
i Banker? & socialmente utile?

|

questa la strada che Banca Medio-
lanum si impegna & percorrere,
| per un benessere e uno sviluppo

i | reali, ciof della persona e insieme

| della comuonita.

seguire nei nostr ir i £ ¢ che con
{ successo da 40 anni, e oggi, alla luce deghi scenari di
mercato, risufla decisivo puntare ad esemplo su filoli
societari in grado di rafforzarsi attraverso i cambiamen-
| 11 in carso e in prospettiva dell'economia mondiate
| Eanche valorizzare le economie fortl ¢ eccredifate a
| crescere ancora di pil, come quelte dei Paesi emer-
| genti. La nostra ‘missione” nei confronti del chiente fina-
| ke & quella i creare valore atiraverso soluzloni finanzia-
| rie molto diversificate. E questo & Impegno che portia- |
| Mo avanti anche nei confronti degli investiton di Banca
i Mediolanums 1

1l regol i
dell'ope [
.opemimapmi




