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Un rendimento certo, a un tasso molto vantaggioso, sul capitale depositato in attesa di essere destinato agli investimenti

* Double Chance, doppia opportunita
per risparmi e investimenti

Per aderire alle nuove condizioni ¢’€ tempo solo fino al 31 luglio. Tutta I’assistenza necessaria con i Family Banker

Nuove
risorse

ella stona dell'Umanits, ha

’ .
all’orizzonte
di Ennio Doris*

N vinto chi ha sapulo vedere
al di la del contingente, det

tmomenio, dei propri confini. Chi
ha sposalo sempre pit in 13 la
frontiera. Chi ne! presente ha visic
i segni del futuro, e ha correfio ia
folta in base a cio che stava spuii-
lando alfonizzonie Un orizzonte
che non ¢ pib quello limitato del
nesiro mondo per come I'abbiamo
conosciuio finora, bensi quelio che
abbraccia Il mondo intero. Aftra-
verso fe nuove fecnologis, nuovi
scenari & prospetiive.

La lecnologia aumenta € amplifica
le possibilita. £ sta nvoluzionando
fuli 1 settori, creando nuove risorse
e liberandone alre. A vantaggio
delie aziende, di tutti noi, e dalio
sviluppo futuro.

Molli cost, che sembravano indi-
spensabili, oggl non fo sono pit e
quindi saranno eliminall. Un esem-
o, riferito al setiore bancario: 2
stato calceiato che ie banche italia-
e nes prossimi dieci anni tagiie-
ranno 8,000 filiali Organizzare una
banca senza le filiali era impensa-
bile solo fino a qualche anno fa,
quando il computer non era anco-
13 un ‘personal computer’, il telefo-
1o senza fili era agli esordi e per
qualsiasi operazione finanziaria
bisognava recarsi di persona allo
sporiello. Proprio per quesio
Banca Mediolanum &, da sempre,
una banca modema ¢ innovativa,
sempre al passo con | tempi, che
inferpreta € spesso anticipa i cam-
biamenti in atto.

Ma questa voluzione sta awenen-
do in futti gli ambiti produttivi, non
soltanto riel terziario. Ad esempio,
anche nel campo dell'energia la
tecnologia sta stravolgendo lo sce-
nario. Le energie ninnovabil, solare
ed eolica innanzitutto, stanno di-
ventando sempre piu competitive &
convenienti rispetio al petrolio, che
qualche decennio fa sembrava
insostituibile, e sue riserve sem-
bravano in breve tlempo destinate 8
esaurirsi. Le fonbi rinnovabil forni-
fanno invece sempre pit energia
pulilz e a costi bass:, [energia sola-
re ne & un esempic. Nellultimo
anne il sue costo si & dimezzato. In
India-gia costa meno di quella da
gasolio. Non & azzardato prevedere
che enfro fa fine del prossimo
decennio it mondo avré a disposi-
zione fanta energia 2 bassissimo
€oslo. In pratica, I'Era della Pietra &
finita quando la pielra ¢'e1 ancora,
quelia del patrolio finird prima che
finisca if pefrolio. Le nuove fecnolo-
gie, che progrediscono in maniera
esponenziaie, consentiranno sem-
pre pibi risparmi alle aziendg, 2
utenti e clienti, 3 beneficio di nuove
risorse che si renderanno disponi-
bil. £ gia nei prossimi anni potran-
no awantaggiarsi di questi cambia-
menti e di questi nuovi scenari
quel Paesi e quelle imprese che,
con lungimiranza, stanno pianifi-
cando adesso o sviluppo fuiuro, si
stanno alirezzando per cogliere
iulte le opportunita el nuovo che
si profila,

* Presidente di Bancz Mediolanum

‘D ouble Chance’, ovvero, una doppia
opponumta pert propn nspam‘u e
investimenti. La prima: investire
gradualmente importi sempre uguali nei mer-
cati azionari ¢ obbligazionari di ttto il
mondo, con I'obiettivo di sfiuttare I’altalena
dei mercati con le opportunita dei ribassi e la
possibilita di sfruttare nuovi incrementi furu-
ti. La seconda, grande opportumta: benefi-
ciare di un rendimento certo, a un tasso molto
vantaggioso, sul capitale depositato (sull’ap-
posito Conto Double Chance) m attesa di
essere destinato 2 quest investiments, Il nisul-
tato & quello di non correre il X‘lSCth di
ingresso ne1 mescati finanziari in unica solu-
zione, con la difficile ricerce del momento
glusto, ma mvestire costantemente e gradual-
mente, a prescindere dagli alti e bassi dei
mercati. La logica e 1 vantaggt di Double
Chance, il servizio d'investimento avvialo
nel luglio 2008 da Banca Mediolanum, in
collaborazione con Mediolanum Internatio-
nal Funds, non cambiano ¢ restano invanati,
con tutta Ja loro efficacia e convenienza per i
risparmiator: e ivestitori. Scaltano ora le tin-
novate condizion del servizio. Ii Conto
Double Chance, su cui viene versata imzial-
mente la somma destinata 2} progressivo
ivestimento finanziario, funziona come u
‘serbatoio’ (dal conto, appunto, all’investi-
mento) remunerato: con la nuova offerta

‘Double Chance Swinmer Edition 2012°, in
vigore fino al 31 luglio, 1} conie garantisce
sulle somme in glacenza un rendimento del
5,50% lordo annuo, vale a dire il 4,40% netto.
Un tasso d’interesse eccezionale, un rendi-
mento certo ¢ molto remunerativo per il
cliente e per ogni risparmiatore.
Versameatt graduali (in un arco
di teopo che puo vanare da
3 a 6 per la versione obbli-
gazionaria & fino a 12
mes: per quella aziona-
na), programmati ¢ di
uguale umporto, vengo-
10 po1 spostati periodi-
camente dal chnto 1 un
apposito fondo comune,
fino a compietare I’inve-
stimento dell’intera somma
dedicata (1mporte complessi-
vo minimo dell’investimento:
25.000 euro). In questo wodo, pratico

& conveniente, con il servizio finanziaio
Double Chance ¢ possibile entrare in maniera
graduale e ampiamente diversificata nei mer-
cati azionan e obbligazionari di \uuo il
mondo, do nei fondi Medi

Best Brands di Mediolanum International
Funds (realizzato in collaborazione con alcu-
ne delle piu piestigiose societa di gestione del
nsparmio 2 livelle mondiale) e nei fondo

Medioi Flessibile Obbli io Gio-
bale di Mediolanum Gestione Fondi.
Landamento storico dei mercati finanziari di
tutto il mondo indica, del resto, che a lunghi
periodi di cresciia & sviluppo si alternano
periodicamente alcune, e al confronto
molto pilt brevi, fasi di calo € ral-
lentamento, prima che 1l siste-
ma riprenda la sua corsa al
riaizo. Investire ner mo-
ment: di flessione e vo-
fatilita & quindi il modo
migliore per approfit-
iare pienamente dei
successivi momenti di
recupero. Naturalmente
sarebbe ottimale riusci-
re a wmvestire quande
azion e valori di mercato
sono ai minimi del periodo,
“appena poma della loro nuova
ripresa, ma & impossibile prevedere
quando le variazioni al ribasso fm\scono, per
pot crescere di nuovo. Tra le possibili soluzio-
ni iz pid efficace & quindi suddividere 1l pro=
prio investimento 12 pill moment, per ottene-
re una media il pil vantaggiosa possibile: in
questo modo, Iinvestimento viene oftimizza-
10 sfruttando appieno la volatilita dei mercati,
¢ ottenendo prezzi d’ingresso medi pit favo-
revoli (metodo che mira a ridurre il prezzo

medio di acquisio degli investimenti azionari,
il cesiddetto Dollar Cost Aveiage). Ed & anche
Ia strategia sosienuta e promossa da Banca
Mediolanum, una strategia di lungo periedo,
dato che 1 un arco di tempo di diversi ann, i
dat storici € le analisi finanziarie dinosarano
che, mercati e rendimenti crescono sempre,
soprattutto per chi ha saputo ‘seminare’
durante la stagione pub crifica, e poi racco-
glieme 1 frutli quando 1 tempi sono maturi.
Come per ogni alira soluzione funanziaria,
vanno osservate le |egole di base: occorre leg-
gere le nel
prospetio informativo, ¢ seguire le indicazioni
del Family Banker Mediolanum, che ha Iob-
bligo di venificare la propensione al rischio
del singolo softoscrittore, scrupolosameiite &
caso per caso. Tutte misure € procedure & tute-
Ia del cliente che Banca Mediolanum meite
sempre al centro del proprio servizio, della
propria assistenza e consulenza, grazie al
suoi circa 4.500 Family Bauker presenti in
tutto 1l territorio nazionaie.
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«La Banca moderna con forti radici ovunque»

Pirovano, vicepresidente di Banca Mediolanum: «siamo un Gruppo Bancario grande ma sempre molto attento alla realtd del territorion

ediolanum & una
(( banca grande e

‘locale’ allo stesso
tempo. E per eccellenza la banca del
terniorio» spiega Giovanai Piro-
vano, vicepresidente di Banca
Mediolanum, vicepresidenie del-
P’Abi (I’Associazione bancaria ita-
liana), & atiento conoscitoze del tes-
suio economico e sociale del Paese,
della realtd dei piccoli e grandi
risparmiaton ¢ investitori.
Mediolanum & un Gruppo bancario
di primo piano ma che sul territorio
«nei confronti di ogni singolo clien-
fe si comporta come la banca locale
di un tempo, per la vicinanza e il
rapporto personale ¢ diretto che pud
garantire, attraverso i nostri profes-
sionist finanziari prcscun ovinque
in ita Italian. Con la differenza,
zispetto alle piccole banche locali,
che & appunto un grande Gruppo.
Con tutte le risorse, le soluzioni ¢ 1
servizi bancari, le strutture di sup-
porto € le capacitd di un grande

Gruppo internazionale. Con la for-
mazione ¢ I'aggiornamento costan-
te, forniti a tutti i suoi professiomsti
finanziari, E in pid & una banca
molto tecnologica, multicanale e

sempre all’avanguardia, ma con °

modalité facili e pratiche da utiliz-
zare per futti, per le operazioni quo-
tidiane ¢ nei servizi alla clientela.
«Siamo per eccellenza la banca del
territorio, nelle grandi citid come
nei piecoli centri di provincia» sot-
iolinez Pirovane, «perché 1 nostri
professionisti finanziari, i Family
Banker Mediolanum, vivono stabil-
mente ¢, nel corso degli anni, conti-
Duano a svolgere la loro attivita pro-
fessionale senipre nello stesso terri-
foro, a diretto confatto con tutti 1
Joro clienti. Spesso nei luoghi dove
s0no crescmfi € hanno sempre vis-
suio. Dove conoscono tutti e ttti li
conosconoy. E diventano, in questo
modo, un punto di riferimento auto-
revole € stabile nel termpo, sul terri-
forio. Atfraverso un rapporto perso-

Giovanni Pirovano

nale, diretto ¢ di fiducia con la
clientela. Un rapporto di fiducia che
continua negli anni, in molti casi
per pit generazioni di una stessa
famiglia. Un punto di riferimento,
che si trasmette di padre in figlio.

«Cid che il singolo nsparmm!ore

privato o imp

ha sempre apprezzaio molto nella
presenza sul territorio della propria
bancay rileva il manager, «& innan-

zifutto il rapporto diretio tra diretto-
re di filiale, nel caso di una banca
tradizionale, ¢ cliente. E proprio
questo tipo di rapporto tra direitore
e cliente & svolto in maniera del
futto equivalente, ed eccellente, dai

nosirt Family Banker. Ma, in piy, i .

nostri professionisti non sono sog-
getti al deleterio turn-over dei diret-
tori di filiale delle banche tradizio-
nali, che, soprattutto per quanio
riguarda i maggiori istituti di credi-
to, ruotano con una cadenza anche
triennaley. Per cui in filiale, a ogni
nuovo arrivo, dopo pochi anni, nei
rapporti con la clientela si deve
ricominciare tutto daccapo. Diffi-
cile, se non impossibile, in questo
modo, costruire con ogni cliente un
rapporio approfondito ¢ durature
nel tempo, d grande conoscenza, &
di fiducia consolidata. E poi per le
sorti di un direttore di banca sono
essenziali innanzitutio i risultati di
breve periodo. Prima di fare carrie-
ra e passare ad altro incarico, o

Mediolanum ora comunica anche su YouTube

F

acebook, Twitter, e ora anche YouTube. Banca Mediolanum utilizza
le tecnologie pit moderne, gli sirumenti hi-tech pia pratici e funzio-
nali, per comunicare con i propr clienti, & con tutti 1 risparmiatori ¢

le loro famiglie,,ogni’ giomo, in ogni momento della giornata, da quelsiasi
Iuogo. Dopo esseie approdati sui principali Social network, come Facebook
& Twitter, dal 15 luglio Banca Mediolanum avr2 il proprio brand channel su
YouTube, dove saranno disponibili notizie, presentazioni € novita di Banca
Medmlanum 1 suoi servizi e soluzion: per 1l risparmio e gli investimenti
delle faxrughe eventi rivolti alla clientela, ¢ tantc iniziative e atfivit orga-
nizzate in futia Italia ¢ in ogni periodo dell’anno: dal Mediolanum Market
Forum alla sponsorizzazione del Giro d'Italia.

Per lanciare in grande stile il nuovo spazio della Banca su YouTube, dal 15
&l 21 luglio andra m onda la nuova campagna di comunicazione sulle prin-
cipali ret1 Tv, con una novita in piit: ad affiancare il presidente Ennio Douss
come testimonial della Banca saranno anche nove manager: Massimo
Doris, Sara Doris, Oscar Di Montigny, Gianluca Bosisio, Lugi Del Fabbro,
Vittorio Gaudio, Gianmarco Gessi, Giovanni Pirovano, Stefano Volpato.
Che m questo modo, come fanno sempre titl i Family Banker nel loro
lavoro quotidiano, ¢i mettono la faccia in pnma persona nella comunica-
zione ¢ nella relazione diretia, e sempre piv multicanale, con tutti 1 clienti

¢ le loro famighe.

it

Un'immagine dello spot Ty per il lancio del nuovo spazio di Banca Mediolanum su

YouTube. In primo piano, Ennio Doris

prima di essere spostato altrove
«Per i nosm liberi professionisti,
che non hanno la valigia in mano, &
non sono li di passaggio» fa notare
il vicepresidente di Banca Medio-
lanum, «l loro successo professio-
nale ¢ direttamente collegato ¢ pro-
porzionale al successo e alla soddi-
sfazione che riescono 2 costruire &
ottenere con i loro clienti. Che so-
no, ¢ restano sempre, clienti innan-
zitutto del professionisia finanzia-
rio, prima ancora che della banca.
Un’altra differenza fondamentaiey.
Per tutti questi motivi, Banca Me-
diolanum & molto radicata ovunque,
n futta Italia, € 1 Family Banker
stanno diventando sempre pidl parte
unegmnle del sistema locale e rife-
rimento del tessuto imprenditoriale
¢ produttive del territorio per quan-
10 riguarda le esigenze e le ativita
finanziarie, sia per Ie famiglic che
anche per 1 percorsi imprendiforiali
dei clienti. Ogni anno i Family
Banker realizzano, con il supporio
della Banca, oltre 6mila eventi, da
Bolzano a Siracusa, da Cuneo 2
Cagliari & Taranto, tutti di alto livel-
lo. Oltre a essere sempre protagoni-
sti di iniziative coinvolgendo, o in
collaborazione con, le principali
aggregazioni territoriali. Come le
associazioni imprenditoriali, Con-
findustna, Refe Imprese ltalia, Al-
leanza delle Cooperative, varie alire
organizzazioni di rilievo, tra cui
fondazioni, Lions & Rolary Club, e
drvcm Ordim professmnah «Sono
per svilupp:
ulterniormente la fitta rete di relazio-
ni che sta alla base del nostro ruolo
e della nostra atuvitd» osserva Pi-
rovano, «guardando al mondo,
come fa un Gruppo di fivello inter-
nazionale come il nosiro, e allo
stesso fempe sempre attenti alla
realta locale e vicini a ogni clienfes.
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