HEEFino al 4,60% di interesse,
35mila clienti e 2 miliardi di raccolta
da maggio dello scorso anno: il conto
deposito online di NIIHET NN & gia
un successo. leri perd la banca fon-
data da Ennio Doris ha annunciato
un’operazione di «marketing virale»
che fa leva su Facebook: con I'appli-
cazione «Friends» sara possibile coin-
volgere fino a 20 amici per volta at-
traverso la comunita virtuale pil
grande al mondo e invitarli a sotto-
scrivere il conto InMediolanum. Con
un vantaggio tangibile: per ogni ami-

co presentato che apra un conto il
proprio tasso d’interesse attivo au-
mentera dello 0,2% fino a un massi-
mo dello 0,6%. A sua volta 'amico
presentato attraverso Facebook gua-
dagnera subito uno 0,2% rispetto al
tasso base del 4.

«Con un'attivita di buzz marke-
ting», fanno sapere dalla societa di
Milano 3, «e sfruttando le potenzia-
lita delle rete internet si genera un
processo virale innovativo e senza
precedenti». Basato cioe sul passapa-
rola che anima le reti sociali come

da piui interessi agli amici Facebook

Facebook. Con un vantaggio notevo-
le in termini di costo per 'acquisizio-
ne dei nuovi clienti, quasi prossimo
allo zero a differenza dei canali tra-
dizionali. Una differenza che spiega
l'interesse potenziale fino allo 0,6%
che si pud aggiungere al 4 di base,
perfettamente in linea fra 'altro con
ilmodello di banca multicanale e leg-
gera di cui Doris & stato uno dei pio-
nieri. Riducendo i costi di struttura e
quelli legati all'intermediazione sulla
clientela i tassi attivi possono cresce-
re. Una scelta che finora ha premiato

AB.
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