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| Tfr, & ora dl scegllere. Ass:eme ai Famlly Banker

L1 Poch:mlml giomi ancora adbpos:zxom,
per esprimere una-scellx esplicita riguardo il
prapna futuro previdenziale. Entro il 30
giugno tutti i lavoratori italiani di azende pri-
vale o privatizzate devono decidere sulla desti-
nazione del Tir (trattamento di fine rapporto).

Nori ¢'& possibilit di rinvip: non esprimersi in -

modo chiaro e preciso non equivale a lasciare
le cose. come stanno, Infatti, per decidere di
mantenere il ’lTr in azienda (s¢ il numero dei
dipendenti non & superiore a 49 unith, oppure
confetirlo ‘al fondo ‘dello Stato gestito dal-
Plnps, s¢ V'impresa ha almeiio 50 dipendenti) &
necessario dichiarario in modo esplicito.

_. Per mantenere il Tir in azienda bisogna
dunquc compilare i moduli «Tfrl» e «Tir2s.
Nel caso di silenzio del lavoratore, il Tir
viene trasferito automaticamente al fondo
pensionistico previsto dal contratto colleftivo
di riferimento o individuato in base a-uno

| specifico aceordo aziendale; Se manca un'iin- -

tesa aziendale oppure seici sono pilt fondi
concorrenti, il Tfr finic, nel fondo che ha
ricevuto, il maggior numero di adesioni, O,
come ullima possibilit, al fondo pensione
“residuale” costituito presso 'lnps.

In praticd, se il lavoratore non esprime -
cisa lascia ¢he siano gli-altr a *

| una-sceltn pi
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coiprendere quale .

_stico). Chi non ha

. dianalizzare tulli gli

- opzione,

“Mediolanum, ' ‘che

ormai ‘non. resa. .
molto tempo’ per

‘& la soluzions
ideale: fondo' nego-
zzaic.fondospcnﬂo
Pip’ (piano. indivi-
duale . pensioni=

maturato’ una posi-
zione * ‘chiara  ha
ancora la possibilia

aspetti di ciascima
Parlan-
done, ail esempio,
con. un Family
Banker “di Banca

mette - gratuitamente & dJ&pGSAlIﬂﬂG di'”

“chiunguela propnaoonsu.hmm, azmperch :

non & chen!c Mediolanum.

Ddfug armente | in tuttata Pénisola,
gl oltre ‘seimila Family Banker di ‘Banca
Mediolanum $dno presenti in fulte Je-princi-
pali citti italiane grazie a oltre 300 uilici tradi-
zionali e circa 200 Punti- Mediolanum, Chia-

mando:1l numero 540704444

sare un appunlamento (a(.asa Propria o presso

“il Punto Medmlanum pilt vicino: per avere
4 il sito -

ile flﬁ- 2

di ognuno. Tutto. quesm grazie all esperienza
delFarmlyBgmkcr abituali a gestire situazioni
pammomaha%ﬂgmdzeqlimdl in grado di

: forire un parere coerente.cor le eSIgmz;a di

ogni interdocutor sul destno del Tfr, inqus-
drando individuazione di un pcmomodl pre-
videnza wmplemenfam in una suaxegla orga-
nica e personalizzata. A

+ Resta, di fondo, Ja wupcvoleux che sta

; pcrvellfmrsmnosnodncmmnlc Tadecisiong,

damannmaconanetmmgépermvml

. iminunciabile. Non scepliere, Infattf, ayvia un,

percorso.di *non titomo”. Paradossalmente,
quindi, per non cambiare bisogna scegliere: in
caso contrario, il Tir 'va all'lops. Per ora,

. 56000d0 quanto emerge dai dati preliminari a
* disposizione, ancora” pochi semhmnu aver

espresso una scelta esplicita
B importante. sottolineare che un pro-
dottd previdenziale: garani

regime di tassazione, infatt, & stato modifi-
camd-ﬂlh\ recenlannn?Jana 2007 presenta
ich

una niappa d
wwwlt

fiol et

it) per 2pp
di persona i dettagli della fiforma, preéviden-
ziale, I destinazione m:glnom per il T e le:

- solumm prundam:perla nsiong mtegmuua

2 pnl “favarevoli

. rispetio al passato per incentivare le persone

4 prendere coscienza del proprio fuliro e
diventare: attori pm:agmusm “nella - costru-
Zone individuale deila proprid peasione.

Il teshmomal ideale? II cliente soddlsfaﬂo

La nudficanalita: diventa esperzenza vissuta nel racconto di chi conosce in prima persona Medzolanum

(11 E Banca(hrcolare quesmzl marchio
di fabhnca distintivo. del nuovo stile di
essere’ banea messo’a punto da- Megio-
lanum. I ‘concetto di “circolarity” s0sti-
tuisce di fatto quello di “multicanaliti®,
concetto, che, per molti, continua a rima-
nere oscuro., Per questo motivo il Gruppu
ha predlspos(o una campagna di comunica-

zione ad hoe, che & partita in ‘questi glomi -
v

sui pali mezzi di

(trad]znona]e e satellitare), radio, Inmmer &

stampa ¢ cartellonistica,

Con un obiettivo. chiaro, restava da capire .-

a chi affidare il compito di mecontare 'umicith
| diBmcaMedJolanumncAbhmswitmm
monial tra i+ nostr’ cliéntis, ‘spiega Giatini
Rovelli, - rcspunsdb;le, marketing corunica-

nme.«QnmoonuscB prosegue -2 in grado. -

di apprezzare I'wicita del rapporto personale’
che si instaura tra cliente & Family Bauker: Ma
¢hi non & ancora venuto in contatio con Banca
I Medxo]anum Tatica” a” riconoscere il 0OSID
moddlo ar:l vada roppo lngau allal banca d’m :

conto, - osserva. Rovelli - se wito guesto Jo:
diciamo siol, un ‘conto se & parlare sono delle

tuals” con quelli dell'istituto tradizionale. «Un.

ddlo spnt. ‘po, il. marchio, dl quahliﬁual lo

personie comuni, nostr clienti chiamati a spie-

gare come furiziona Banea Mediolanom e quali™

sorio Jé sue peculiaritd. Possiaino pennetierdi di

s

far parlare | nostri ohenu. visti g]l elevati lwd]l.
che

dii customer

u)dsgrm di soggetti estemis, Nell'ultima parte

che “cenifica’ le parole dei clienti chigsando
“Sentito? Questa 2 Ja Banca Circolare”, -
E| proprio con if “concetto di “circolantd

che s voluto mppzesemarc Ielemento
con - distintivo del odello bancano Medlglanum

appong il pnmtes\mmuidi Banca Medio- | 0
lanum, il fondatore. ¢ Presidente Ennio Dons,'

infatti’ mﬂ'omre 1e peculiarith gicl moddlu
conferendo un. nome -l modello: Medw—

lanum; pnico e lm[mlnbalv -
Sembra. dunque” aprirsi na. nuova fase

 mella comanicozione istituzionale da parte’ del

Gruppo. che potrebbe- coinvolgere anche in
‘futuro i-propri. clienti per raccontare Cacatieri-

* stiche.o singoli servizi di Banca Mediolanum.

T modello, di. selezione dovrebbe . esseré il

.mod&nmadﬂ&amperhmpagmappenn

-dwyiata: 1-Family Banker. -hannc selezionato,

. nelle macro-aree di- r{en.menm alcune decine -

di clienti d:sposu spommmlcam

a propria espericnza.” Ovviaments, a maln

completamente grafuiio.
coedl ,casti.ng teritoriale

'mal chﬁ sono slati ripresi in trelocation dif-
ferenti (Pantica plazza del Comung di Cre-

“‘mona,; il Terminal .1 dell’acroporto di Mal- .
pensa e i giardirii di via Palestro a Milano),

Non hanno recitato alcun copione, ma sono

stali semplicemente sollecitati da-ua intervi- -

s?aiun: Juori canpo.a raccoitare la propria

con Banca Mediola In
medm. sono stati. girati 40 miout pes cii-
scunos. 11 manlaggio successiva ha sintetiz-

zato il girato i spot di 30 o 15 secondi, nei

quali st descrive il modello di Banca Medio-
lanum oppure si-descrivona aleuni prodotti;
come il conto Riflex_Nati da un'idea creativa

dell’agenzia “Studio Marani™ sopo-stati pro- .

dotti da Alboran, divisione di Mediolanum
Comunicazione, con la regia di Dario Piana
(su gentile concessione di Filmmaster).

Selezione ¢ Reclutamento
O IELB40TO0T00
www.familybanker.it

Enlra in Banca Medialapum
Basla una telefonala

840704 444

www.hancamediolanum. it
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