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MAZIONE PUBBLICITARIA

Straordinario successo del nuovo prodotto apribile liberamente via internet
InMediolanum, 11 conto di deposito
al 3,50% annuo lordo (2,55% netto)

1l mercato non aspettava altro e Banca Mediolanum rilancia alzando il tasso a soli 3 giorni dal lancio

| grande evento di Banca

Mediolanum, che si & svol-

to a Rimini il Primo
2 maggio, & stato lancia-
to “InMediolanum”,
il Conto Deposito
inizialmente
caratierizzato da
un’offerta di tas-
so pari al 325%
annuo lordo, corri-
spondente al 2,37%
netto. La strategia
della Banca prevedeva
un incremento del tasso al
3,50% annuo lordo in tempi
brevi. Ebbene, questo ¢ successo

rispettivamente  2,30% annuo
lordo (1,68% netto), ¢ 1.80% annuo

lordo (1,31% netto). InMedio-
lanum affianca Conto

Mediolanum,
arricchendo ulte-
riormente  una
gamma di servizi
bancaria ampia,
completa e in con-
tinua  evoluzione.
Basti pensare alle
recenti novita introdotte
nell’offerta come il servizio di
Pronti Contro Termine con rinng-

asoli tre giorni vo automatico,
dal Iancio. Una “E Cosi” - una
buons, anzi o IEDIOLANUM BREse
tima notizia per LS caria per i pil
i risparmuatori, giovani,
che Ennio Doris spiega con chia-  “P - lo strumento per tra-

rezza: «Abbiamo deciso di salire
subito al 3,50% dopo aver; riscon-
trato il grande inferesse che ha
suscitato 'ingresso della nostra
Banca nel mercato dei conti depo-
sito presso tutti i pubblici. Era-
vamo gid pronti, anche con le
campagne pubblicitarie, internet,
radio, stampa & tv con il tasso del
3,25% e quello successivo del
3,50%. La velocita di risposta dei
clienti, che appena apparsa Ia no-
tizia hanno sommerso di richieste
di informazioni il Banking Centre
e i Family Banker; ci ha spinto ad
aceelerare sull’offerta piti aggres-
siva senza aspettare il periodo di
rodaggio del 3,25%».

Di conseguenza sono saliti anche
gli interessi a sei e fre mesi:

un’alfra importante novita, la pos-
sibilita per il cliente di aprire ¢
gestire in autonomia il Conto
Deposito, dueaameme dal sito
WWW. it it. Entrare in

Unimmagine delfevento di Rimini per i Famiy Banker Mediolanum

liquidit3 tra i massimi livelli di

mercato. Il cliente puo in qualsia-

si momento disporre del suo

denaro, anche svincolando antici-
le somme d

questo sito significa entrare in
Binea Mediol I

sferire il confo corrente in Banca
Mediolanum senza oneri per il
cliente. “InMediolanum” poria

senza impegno, con un’operazio-
ne facilissima, alla portata di tutti,
€ avere una remunerazione della

per il periodo di vincolo pmsoelto
senza costi, beneficiando comun-
que di un tasso di remunerazione
base interessante oggi pari all’1%
annuo fordo. Il denaro pud essere

movimentato liberamente attra-
verso bonifici sia in ingresso sia in
uscita dafverso altri conti intestati
al cliente. L “accesso diretto” non
sostituisce la figura del Family
Banker, perno del modello di
Banca Mediolanum, ma offre ai
clienti un ulteriore modo di entra-
re in Banca con la semplicita, la
chiarezza e la trasparenza di sem-
pre. Con “accesso direfto” Banca
Mediolanum conferma il suo
ruolo di Banca innovativa € multi-
canale, capace di soddisfare le
esigenze di un numero sempre
maggiore di clients, adattandosi ai
loro comportamenti, stili di vita e
modi di comunicare.
<o Pubblicitati
‘annuo fordo corri

S el e

valide fino al 30 agosto 2011.
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GRUPPO BANCARIO MEDIGLANUM

Lattenzione
al cliente
¢ la lezione
di Patch Adams

n momento dell'evento per i
Family Banker Mediolanum
che si & svolto it Primo € 2 maggio
2 Rimini, per la prima volta aperto
anche 3 clienti, giomalisti, anafisti
€ investitor intemazionali, come

‘medico clown! che ha rivokiziond-
10 k2 cura dei malati shdando abi- |

tudini e preconcetli, 1

I Love Mediolanum, un regalo strepitoso della Banca per i clienti presentatori

Un iPad2 a chi presenta tre nuovi clienti

a1 2007 al 2010 ben 82mila
D persone sono  diventate

nuovi clienti Mediolanum
grazie al consiglio di 34mila
clienti gia acquisiti. Secondo una
ricerca Eurisko, Banca Medio-
lanum & una tra le banche che piit
di ogni altra nel 2010 & stata scel-

ta seguendo il consiglio di amici o
ti: nel 36 per cento dei casi,
coutro il 17 della media italiana.
Cio significa che il cliente di
Banca Mediolanum ¢ una persona
convinta della bonta della propria
decisione, al punto da suggeririaa
coloro che gli stanno a cuore. Uno

spontaneismo in crescita, visto

uvn, d.l intratfenimento che Banca
tutti gli

che nel 2009 Ia p era
del 34 per cento. Una tendenza
che la Banca ha assecondato, e
che ha preso sempre pit i tratti di
Una vera e propria ‘community’ se
si considerano le tante iniziative
di coinvolgimento culturale, spor-

anni durante tutto I'anno per i
suoi clienti. In questo contesto si
inserisce il programma Member
get Member, nato nel 2007, che
prevede una serie di riconosci-
menti per i clienti presetatori.

! Un’ampia gamma di Fondi comuni per cogliere le migliori opportunita dei mercati finanziari

rospettive & opportunita per far rendere al meglio i pro-
pri investiment. Soro stati alcuni dej temi a centro del-
Pultimo Evento nazionale di Banca Mediolanum, che si
£ svolto a Rimini il Primo e 2 maggio. Del resto, la lmea dx

degli investimenti e un ‘know-how” specifico che solo gran-
dissime aziende a livello internazionale possono avere. Da
qui la visione strategica di un’alleanza, ormai consolidata e
di successo, clmvede,daunlatolq)menzagemonale

wlluppo che guida sempre scelte e offerts
mette a disposizione di clienti e ri i 'é

ormai Mediolanum e, dall’alro, le

semplice ¢ ben precisa: offrire il meglio del panorama mon-
diale. Una logica e una strategia che hanno dato vita, a parti-
re dal marzo 2008, alla gamma di fondi comuni Mediolanum
Best Brands di Medio-lanum International Funds, ovvero,
Ietteralmente, i “Migliori marchi’ del settore fianziario a
lrvello globale Oggi il nspamuamre pud investire in tutte le

ici di tutto il mondo. Ma
per farlo con eﬂ'macm ou:one avere una presenza fisica sul
territorio di esperti finanziari, validissimi ‘team’ di gestione

strategie "‘" ‘migliori societa d

mondo, a cui si aggiunge la consulenza professionale pm
1a a ogni cliente dai Family Banker. In quest’ottica, e all’in-
segna della massima diversificazione e specializzazione, la
gamma di fondi comuni Mediolanum Best Brands si compo-
ne di due diverse linee d’investimento: a finea “Collection’,
composta da diversi fondi comuni multi-marca, di oltre 20 tra
le pitt prestigiose societ di gestione internazionali, ¢ I linea
denominata ‘Selection’, che consiste invece in 6 fondi comu-
ni mono-marca di altrettante tra le primarie Case d’investi-

Mediolanum Best Brands, la formula vincente

mento mondiali (BlackRock, DWS Investments, Franklin
Templeton [nvestments, JPMorgan Asset Management,
Morgan Stanley Investment Management e PIMCO). Una

Oggi un ulteriore passo avanti,
con una iniziativa unica ¢ strepi-
tosa, [LoveMediolanum, limitata
nel tempo — da maggio ad agosto
di quest’anno — dedicata ai cor-
rentisti che presenteranno tre
nuovi clienti sottoscrittori di un
conto corrente di Banca Medio-
lanum e che venga utilizzato in
tutte le sue funzioni (pagamenti
con carta di credito, bollette,
utenze, accrediti stipendio o pen-
sione € cosi via).

A questi clienti presentatori un
premio speciale: un iPad2 32gb.
Ma la proposta non si esaurisce
qui. Come per molte altre iniziati-
ve di Banca Mediolznum, si ¢
pensato anche di dare al cliente la

diversificazione nelle ibilita e strategie d

accentuata al massimo, per soddisfare esigenze e obiettivi di
ogni cliente ¢ di ogni profilo d’investitore. Per fornire a cia-
scund il giusto mix di soluzioni finanziarie. La crescita eco-
nomica mondiale, sospinta da colassi come Stati Uniti, Cina,
India, Brasile e Russia, presenta notevoli ¢ quanto mai diver-
s opportunita e prospettive, soprattutto in un’ottica di medio
e lungo periodo, come hanno evidenziato nel corso dell’
Evento di Banca Mediolanum gli interventi di esperti finan-
ziari e manager di livello internazionale, tra cui quelli di JP
Morgan Asset Management, Morgan Stanley Investment
Management e PIMCO.

J.PMorgan

Asset Management

Morgan Stanley

PIMCO
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Massimo Greco, Amministratore
Delegato di J.P. Morgan Asset
Management in Hafia: <Con
Banca Mediolanum dal marzo
2008 abbiamo unito risorse e
competenze specifiche al servi-
zio-del cliente finale, in modo da
fornire sempre un servizio d'in-
vestimento efficiente, strutturato
& ponderato. | mercati azionari a
fivello internazionale per un inve-
sfitore privato risuftano sempre pilt complessi da interpreta-
re e valorizzare al meglio, spesso da un anno aifaliro '
grande alternanza e rotazione nelle performance azionarie
fra diverse aree geografiche e tra settori di atlivita, dalle Tic
2lle materie prime ai beni di consumo.

Riusciamo 2 integrare e analizzare tutte le diverse compo-
nenti & le complessita dei mercali attraverso i nostri team’ di
gestione, che sono localizzati nei principali centri finanziari di
tutto il mondo, da New York a Hong Kong. da Singapore a
Giappone e Brasile, & quindi siamo in grado di raccogliere ed
elaborare tutte fe informazioni necessarie ¢ ufilizzarle in un
contesto motto pil amplo, al servizio del singolo investitores.

Massimo Greco

Vittorio Ambrogi, resporsable di
lemmm-

Alessandro Gandolfi, Senior
Vice President e responsabile
del business per I'lializ di
PIMCO: <E importante indivi-
duare quelli che sono i prinei-
pali ‘trend’ di sviluppo, e i
punti di riferimento strutturali,
delle prospettive di crescita
economica a livello internazio-
nale, che ci permettono i
tracciare la giusta rofta da
seguire nei nostri investimenti. E cid che facciamo con
successo da 40 anni, e oggi, alla luce degli scenari di
mercato, risulta decisivo puntare ad esempio su titoli
societari in gvado di rafforzarsi atiraverso i cambiamen-
tiin corso e m pfospemva dell’economia mondlale

E anche forti e a
crescere ancora di plu come quelle dei Paesi emer-
genti. La nostra 'missione’ nei confronti def cliente fina-
fe & quelia di creare valore attraverso soluzioni finanzia-
rie molto diversificate. E questo & Iimpegno che portia-
mo avanti anche nel confronti degli investitori di Banca
Medxollanum-.

ibilitd di aiutare i pid biso-
gnosl consentendogli, se lo vuole,
di devolvere il corrispettivo del
valore dell’iPad2 a favore del pro-
getto Piccolo Fratello per i bam-
bini di Haiti, progetto nel quale da
anni ¢ impegnata la Fondazione
Mediolanum. Dal canto suo, la
Banca, per ogni iPad2 assegnato,
devolvera alla stessa opera di soli-
darieta, il corrispettivo di un mese
di scuola, cure mediche e mante-
nimento per un bambino haitiano.
In questo modo intera operazio-
ne possiede i quatfro requisiti, i
“4 Si” che una iniziativa Me-dio-
lanum deve poter rispondere alle
domande: & utile al cliente? & utile
all’azienda? & utile al Family
Banker? ¢ socialmente utile? E
questa la strada che Banca
Mediolanum si impegna a percor-
ICIE, PEr Un DENESSere € uno svi-
luppo reali, cioé della personz e
insieme della comunita.
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