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anca Mediolanum
_ha avviato in queste
seftimane una serie
di nuove e presti-
giose alleanze a k-
vello internazionale, per fornire
alla clientela e ai risparmiatori
italiani il meglio delle oppormini-
ti di investimento, sullo scenario
mondiale. Le nuove partnership
sono state avviate con tre tra le
pill prestigiose societa di investi-
mento intemnaziorali: DWS In-
vestments, del Gruppo Deutsche
‘Bank, e le statunitensi Franklin
Templeton Investments ¢ PIM-
CO, quest’ultima del Gruppo
Allianz.
Le alleanze, che si aggiungono a
quelle stipulate nel marzo 2008
con BlackRock, J.P. Morgan As-
set Management e Morgan Stan-
ley Investment Management,
si concretizzano in strumenti di
risparmio gestito disponibili-per
tutto il mercato italiano, all'inter-
no della gamma-Fondi di Fondi
comuni ‘Best Brands’, ovvero,

marchi’ Oggi il risparmiatore
pud investire in tutte le aree ge-
ografiche e nei settori economi-
ci di tutto il mondo, Per farlo
con efficacia occorre avere una
' presenza fisica sul territorio, va-
lidissimi ‘team’ di gestione e un
‘know-how' specifico che solo
grandissime

internaziondle possono ' avere.
Da qui la decisione strategica
“di una alleanza che vede da un
lato Banca Mediolanum, che ha
dimostrato la grande capacita
di consulenza nei confronti dei
clienti attraverso i'propri Family

di gestione intemnazionali, che
hanno dimostrato di avere *know-
how’ e dimensioni tali da garanti-
re grandi risultati. Il riconosciuto
successo degli strumenti frutto
delle prime partnership, sia dal
punto di vista della raccolta fi-
nanzmrln in netta controtendenza

\

“aziende - a-livello

Banker, dall'altro le grandi Case

I'ESCLUS!VA SOLUZIONE D'lNVESTlMENTO sl ARR‘CClSCEDl ALTRE TRE ALLE‘ANZE CON SOCIETA AL TOP 1NTERNAZIONALE
Best Brands ,un mondo di investimenti

Un’ampia gamma di Fondi comuni riservati ai clienti di Banca M“)e‘diolanum
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rispetto a tutto il mercato, sia dal
punto di vista delle- performance
di rendimento, ha fatto si che, so-
pratutto & livello mternazic

1 ‘g e guiid

mento per i clienti Mediolan
andranno a coprire dei settori
pmma]and:rrmmd)egme

ifica dei muovi-

la collaborazione con Banca Me-
diolanum sia diventata, oltre che
fonte di ottimo business in tempi
come questi, anche simbolo di
‘status’ per le aziende coinvolte.

1 nuovi strumenti finanziari, nella

. logica dell'estrema diversifica-

zione delle possibilita di investi-

pammr nel seuore, non solo ar-
ricchiranna 1'offerta in mano ai
Family Banker e ai Private Ban-
ker di Banca Mediolanum, ma
Ia qualificheranno ulteriormente
con il massimo della qualita re-
peribile sul mercato. Con DWS

Investments verranno individua-

le trasformazioni de[;_eeonozrﬁa
mondiale, tra questi, la crescita

del business agroalimentare, lo -
sviluppo sostenibile — e quin- _

di il risparmio energetico —-e

Pincremento degli investimenti - il monda intaccando la forza dei *
in infrastrutture. Per averc una  nostri risparmi, 'inflazione, si
presenza forte nello sviluppo dei  potrh fare ricorso alle proposte
Paesi i, che s iarie di PIMCO. Si potri

ner come Franklin fempleton In-
vestments specializzato in questi
mercati, pcmi corsentire grandi
risultati. Inoltre, per combattere
il prossimo futuro nemico che

si affaccerd sui mercati di tutto

avranno tassi di crescita molto -

pid forti degli altri Paesi, un part-

allocare il proprio risparmio per

avere un reddito reale in Fondi

Cmppo Medlolanum

i oolmnenépnmhvnperl%la

milioni (+2489%), uleneno
66 tiliont (+297 :

/67 milioni (+225%), masse
-amministrate41.295(+48%).
Relauvmeme a Banca Me-

5.927 milic
nspenoamamlwg
Il comunicato pud essere;lets -
to per intero sul sito www.
medielanim.com  ~

~che operano su, titoli obbliga-
-zionari indicizzati all’inflazione,
‘commodities’, investimenti im-
mobiliari e altri settori ancora.

Queste tre, proposte d'investi-
mento si aggiungono: alle linee
internazionali che gid facevano

~ parte di Mediolanum Best Bran-

ds e che sino a oggi hanno dato
risultati eccezionali, soprattutto
‘se abbinate a un piano di accu-

- mulo.

\grande succes-:
“so la ddesima edizione «del
circuito. mondiale di (golfri-
. servato.alle aziende; il World.
Corpotate: - Golf - Challenge,
.che annovera  come. ‘title
sponsor! Banca:Mediolanum. -
Th-ealendario, che comprende
29 incentri e proseguira fino
+a. settembre. SOB: le: semifi-
nali,. segue per le'p

Banca Mediolanum conferrna per altri treannila sponsonzzazrone della Maglla Verde al Giro d'ltalia

Con 1 nostri chentl in tutte le tappe, ﬁno al 2013

anca Mediolanum  sard
sponsor  della: Maglia
Verde-Gran Premio della
Montagna fino al 2013 (almeno).
II contratto che sancisce dal 2003
la collaborazione fra |'Istituto
milanese.e il Giro d'Italia & stato

infatti confermato per altri quattro

anni. “Si tratta di un legame — ha

|settimare: quéste tappe: 0ggi
128".ultir_n~ _appuntamento del
“mese.di maggioal Golf Glub,

|+ 1e-Fonti (Bologna);in giugno

| il 10 La Pinetinai(Como) e
ﬁolfC]nb Perugia, il 17.Gol

il presidente Ennio

Doris durante la cerimonia per

la firma dell"accordo — che ci da
possibilita di condividere con i
nostri clienti la passione per il pit
grande evento ciclistico italiano
di cui siamo orgogliosi di essere
partner. Banca Mediolanum  ha

erbaria), il 18 Chervd, Goff -
sﬂlo GBW)AM&:H

‘nale nazionale -disputeraIan-|
0o prossimo, a ‘La Estancia
Golf Resort nella RepubbT.rl:a
-Dorhinicana; Ta finale ‘mon-
dmle contro. le vincitrici Jc:

scelto di spc la Maglia
Verde del Giro in‘quanto simbolo
di quei valori di fatica e lavoro di
squadra che rappresentano il'dna
stesso dell'azienda”. La decisione
di continuare a-“pedaldre” insie-

_me & statapresa da Mediolanum
dopo aver constatato Ialtissimo-

gradimento, da parte dei clienti,
di tutte le iniziative collaterali al

+ .Giro organizzate per loro dalla

Banca. Un gradimento manife-

" stato con una crescita davvero

consistente dei partecipanti, a par-
tire dal 2003, quando per la prima
volta Banca Mediolanum invitd i
suoi clienti a condividere le emo-

+ zioni ciclistiche che solo il Giro

pud dare. Allora risposero 14.800
clienti, cimogmannosonoviavia
aumentati, fino a raggiungere la
cifra di 47mila nel 2009, mientre

quest’anno potrebbero supetare i
centomila (una tendenza, questa
della crescita della partecipazione
dei clienti-agli eventi a loro dedi-
cati,che riguarda un po’ wtte le
circa duemila iniziative economi-

 co-finaniziarie, culturali, sportive;

enogastronomiche che la. Banca
ha organizzato nell’anno appena
trascorso). Evidentemente questa
“pedalata” annuale piace ai clien-
ti, € non soltanto in senso meta-
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forico. Una delle iniziative ormai
tradizionali a loro riservate & infat-
i la corsa in bicicletta organizzata
due volte per ogni tappa con gli
streordinari testimonial Medio-
lanum: Francesco Moser, Gian-
ni Motta e Maurizio Fondriest,
Con loro alcuni clienti ogni anno
possono indossare una Maglia
Verde & percorrere un tratto del
‘Giro: ogni giomo in cui si svolge
la corsa, la mattina dalla tappa di
partenza, o:il pomeriggio
fino-alla tappa d'amivo.
Un’occasione unica, -per
cimentarsi con i tre cam-

Ieoonlniiclieuﬁhanm
afteso (o

pioni. A loro quest'anno -
m & poi unito Paolo Bet-

e uno
ﬂpasaagglodelommion da un*

Cordialiti, allegria, foto-ricordo e
aumgmﬁ ricordi e storie personali
si sono umeocmu anchc in questa

Di nuovo quest’anno peérd si &
pensato”anche ai clienti pity tifo-
si che sportivi, che hanno cosl

potuto unirsi in automobile alla.
“carovana rosa”, Altro fhiomento -

di mntm con cnmpmm vecchie
nuovi sond poi i Mediolanum Par-
ty che ogni anno si svolgono nelle

localitt di amivo delle tappe, € 2i

quali i partecipa su invito.
Infine per tutti, clienti € non, per-

sonale Mediolanum £ disponibile..
. nello stand. che ogni giomo, ad

ogni tappa, viene allestito: qui si
pubd seguire il Giro da un grande
schermo, si possono avere infor-
mazioni sugli eventi Mediolanum

in programma e, per chi anco-
ra non & cliente, sullattivith & i

servizi della Banca. Come pure

sulle iniziative di solidarieta del-
la Fondazione Mediolanum, che
anche quest'anno, come nelle
passate edizioni del Giro, invita
tutti, clienti e non clienti, a contri-

%1 buire, fino al 30 maggio, giomata

d'amivo della carovana alla tappa
finale di Verona, con un sms (o,
un a telefc da: lcleﬁno fisso)

perleulmmppe)ﬁu
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la ione di scuole di strada

J per i bambini di Haiti vittime (non
dici Family Banker Office sparsi

lungo I'intero percorso del Giro.

s0lo) del terremoto. La Fondazio-
ne Mediolanum & infatti attiva da
anni sull'isola caraibica, col finan-
ziamento della onlus Fondazione
Francesca Rava per la costruzione

~di scuole, ospedali, centri per la
malernitd.

Nelld foto 1 Trofeo Maglia Verde; che

da quest'anno. viene consegnate da

Medialanum al vincitore del Gran Pre-

mio della Montagna. Autore: Marco

Varisco, radici veneziane, figlio e nipo- ~

te di maestri della cristalleria artistica -
_ con .v:dc a ?m.'m :

Nollzi! Medulaﬂum acuradl
Roberto Scippa
" roberto. -dmemsommm,n

Questa & una pagina di informazione
‘azigndale il cul contenuto non
|rappresenta uria forma di consulenza né|
un suggerimefito per investimenti<- {




