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Chi salvera
I'ltalia?
Gli italiani

Pud faliire una persond. o uno
Stato, che ha 100 i debito 2,500

fault, per Miafia. Guardiamo le cifre
& per v momento aimeno lasciamo
s parte la paurd che ¢ fa vedere

Chi salver2 oggi ol Stati? | citadi-
ni? Vedamo. La ricchezza finanzia-
ria italkana defle famigtie, 3 netto del
delito, & di 3.100 miliardi di euro.
in Germania & di 3.200 mifiardi.

mobifiare: oltre 180 per centa degli
ftalizni ha la prima casa di proprista,
contro appena il 42 per cento dei te-
deschi. Nop c'8 davvero condronto.

BANCA MEDIOLANUM: NON UN SOLO PRODOTTO, MA UN INVESTIMENTO SUI PROPRI CLIENTI

Alte remunerazioni, tutte le proposte

Mentre le
prospettive sui
tassi scendono,

la Banca alzale
remunerazioni dei
prodotti

per la clientela

rodotti con rendimenti
Pelevaﬁ. Ma non Solo. Oltre

agli alti tassi di remunera-
zione, Banca Mediolanum offre al
cliente molto di pit. .
Ad un risparmiatore poco attento,
le molteplici offerte bancarfe pre-
senti sul mercato def. comi cor-
renti e conti d ito

prodotto’ che non
scelgono il servi-
zio bancario nel suo
complesso. Si instau-
ra quindi, tra banca
e cliente, un rapporto
di durata equivalente
alla durata del pro-
dotto stesso.

La strategia che sta
alla base delle diver-
se soluzioni di rispar-
mio e investimento
realizzata da Banca
Mediolanum & invece
coerente con il suo
obiettivo: diventare,
entro il decennio in
corso, una delle prin-
cipali banche ‘retail’
(vale a dire, rivolte
alla clientela privata)
del mercato bancario
italiano, E per rag-
giungere questo im-
portante traguardo,

sembrare simili tra loro & sempli-
ci da comparare, soprattutto se ci
st limita a un mero raffronto dei
numeri piu evidenti, il tasso di
remuneérazione ‘in primis: Ma per
comprendere appieno il valoré
dell'offerta, & necessario conside-
rare altri importanti aspetti, tra
cui la strategia di mercato attuata
dalla Banca ¢ la qualith del servi-
zio che & in grado di fornire.
Molte banche seguona spesso,
se non esclusivamente, strategie

Viaggio di lavoro in California
per il top management Medio-
~ lanum. Obiettivo: conoscere le
tecnologie del futuro nel campo
della comunicazione. La visita
si & svolta nella Silicon Valley,
Varea a Sud di San Francisco a
fortissima  concentrazione di
aziende legate all'elettronica.
Qui, dagli anni Trenta del seco-
lo scorso, nascono tutti i pro-
dotti che hanno rivoluzionato
le nostre interazioni, quelle che
riguardano [ nostri rapporti di
comunicazione personali e di
lavoro, aziendali e globali. Dal
computer al telefonino a tutte
le pit sofisticate applicazioni, a
tutti i piti articolati sviluppi di
questi due strumenti che hanno
rivoluzionato il nostro modo di
vivere, di lavorare, di divertirci,
di conoscere cose e persone. E,
per i clienti Mediolanum, anche

di prodotto. Vale a dire, p
a promuovere un ‘solo “prodot-
to, acquisendo quindi 'ﬂleﬂl! di

| DA MEDM INTERNATIONAL FUNDS E BEST BRANDS UN NUOVO FONDO Di FONDI

Banca Mediol:

non  persegue una
strategia di prodot-
1o, ma una strategia
di crescita di lungo
periodo, proponendo
un ventaglio di possi-
bilita a cui corrispon-
de, quindi, non uno
ma una gamma di tassi, tutti ai
massimi livelli di mercato.

Per Banca Mediolanum, infatti, gli
alti tassi di remunerazione offerti
rappresentanc non un semplice
costo per ottenere risultati a bre-
Ve, Ma un vero e proprio ‘investi-
mento’ per costruire con i propri

Un‘immagine della campagna d! comunicazione
del canto deposito InMediolanum

clienti una pianificazione finan-
ziaria personalizzata e che duri
nel tempo.

Basti guardare alle azioni e alle
scelte concrete fatte nell'ultimo
periodo. Fino allo scorso luglio,
le stime dei tassi erano in cre-
scita, seppure graduale, e gia in

quello scenario i tas-
si di remunerazione

applicati da Banca
Mediolanum  erano
e ai ver-

breve (3 e 6 mesi), che, proprio in
queste fasi, risultano ancora pitt
vantaggiosi. Oltre al Conto De-
puslta Banca Mediolanum ha in-
tutti | tassi della sua

tici del mercato. Ma
a partire da agosto,
la situazione & forte-
mente mutata, e ora le
stime prevedono, per
i prossimi mesi, una
significativa  disce-
sa dei tassi. Anche in
questo nuovo guadro,
Banca Mediolanum ha
deciso di ‘investire’
sui propri clienti, au-
mentando il tasso del

conto deposito InMe-
diolanum dal 3,50%
al 3,75% lordo annuo
per le somme depo-
sitate per 12 mesi.
Un valore oggi pari al
2,73% netto, ma che
dal primo gennaio 2012 salira al
3% nerto (con Valiquota fiscale
applicata sui depositi bancari che
passera dall'attuale 27% al 20%).
Un altro passo importante da
parte della Banca & stato Vincre-
mento dei tassi di remunerazione
anche per i depositi di durata pilt

gamma di prodotti. Il tasso di re-
munerazione del servizio Double
Chance, che permette di investire
in maniera graduale e pianificata
sui mercati finanziari, & stato au-
mentato dal 4,11% al 5% annuo
lordo. Il Pronti Contro Termine
‘InMediolanum Plus Pct Evolu-
tion’, per le somme a scadenza
1Z mesi, presenta ora un tasso

" del 3,20% lordo annuo, che cor-

risponde ad un tasso netto annuo
del 2,80%, che dal primo gennaio

INMEDIOL

g NI[Il]H’USITB

2012 incrementera sino al 3,06%
annuo netto (lordo 3,50%); men-
tre il conto corrente Mediolanum
Freedom, per le somme in giacen-
za oltre i 15mila euro, dal primo
ottobre aumenterd la remune-
razione, passando dal 2,85% al
3,15% lorde annuo. Una strategia
per creare valore, efficace e di
lungo periodo, per Ia Banca e per
isuof clienti.

Condizioni contrattuali & fogli informa-
tivi sul sito www.bancamediolanum.it
& presso gli uffici dei Family Banker®

Coupon Strategy: mentre I'albero cresce, tu cogli i frutti

Un prodotto grado
di e\_'olvere pef ‘d

go termine con Fobie
crescere, oppure

pere in quale di

muovendo YouTube, Gooﬁc,skype.
Ciscor spiega Oscar di Mo uw

zione di Banca

trattato dell'ultimo ﬂ
dio’ in ordine di temp
Mediolanum, che gia nel
negli Usa per vedere com

navano le principali rditﬂ distribu

zione dei prodotti final
rono poi altri viaggl, pé
per imparare a fare la*
Tv' ¢ la ‘Corporate University,
che quelle che da noi in Ttalia
ancora oggi rarita, negli
erano gia trent'anni fa’
laudate».
In questo modo Medlowmm ﬂiln
tiene la promessa dlessem “1a ban-
ca costruita intorno a uf'. allora

aveva an:itlpato i
dosi e org; servizio

di compiere ogni op
bancaria da soli, oppure affian-

cati da un operatore, oppure in-

siéme a un operatore e al Family
Banker personale. Via P, via te-
lefono, via cellulare, via chat, vi
deochiamata e con tutti § nuovi
‘prodotti derivati* mobili;

del cliente, tTeam‘b 1a ﬂguﬁ del

fruttare periodicamente il pro-
prio capitale per usufruire dei
proventi, diciamo una-due vol-
te l'anno e nonostante i chiari di

+ luna di questi tempi.

Qggi non & indispensabile sceglie-
re. Con Coupon Strategy si vuole
rispondere a entrambe queste

Percid da un lato si accantona il
“denaro, gli si da il tempo per po-
ter puntare sulla crescita di valo-
re dell'investimento, e dall‘altro
si ha la possibilita di ricevere un
provento ogni semestre. Mediola-

* Ostar di Montigny, Direttore Marketing e
Comunicazione di Banca Mediolanum

tarie a quelle piu diffuse, dalle piu
complesse alle pill intuitive, perché
ognl cliente possa scegliere guella
che piit gli & comoda. Li anticipa

- anche continuando nella tradizione

di indagare su quanto la ricerca sta

Family Banker e struttu
Banking Center a di
cliente via telefolm,,

tecnologie, dalle piil avanzate
pid semplici, da f!l!“h W

diando o sta speri do. Lo
‘scopo: quellodisempre, clot offrire
al cliente gli strumenti pit semplici

: ed ‘efficienti, pil pratici ed esaustivi

per interagire con la banca. Mette-

re il cliente sempre pil nelle con-

num Coupon Strategy Collection
€ il nuovo strumento di investi-
mento lanciato da Mediolanum
International Funds lo scorso
maggio e che ha gi raccolto oltre
350 milioni di euro fra i clienti
della Banca. Motivo del succes-
so: & stato pensato per investire
in modo dnrersxﬂcato nei mercati

i frutti del proprio investimento
{provento periodico).

Coupon Strategy Collection nasce
su uno dei principi di base di Me-
diolanum, € cio# la diversificazio-
ne, unita alla flessibilita: in prati-
ca, un fondo che investe in fondi
di rinomate case d'investimento
specializzati nel mercato aziona-

mercati. La diversificazione poi,
non & solo nel tipo di prodotto
finanziario, ma anche geografica,
in modo da godere dei benefici
non soltanto del mercato italiano
0 europeo, ma mondiale. Coupon
Strategy Collection é 'ultimo nato
della famiglia Mediolanum Best
Brands, la soluzione che coniu-

(azionario, im-
mobiliare] e unisce i vantaggi di
un investimento nel lungo perio-
do (apprezzamento del capitale)
alla possibilita di realizzare, sin
da subito, se vi sono le condizi

rio dei dividendi, nel mer ob-
bligazionario globale e nel settore
immobiliare. Non un portafoglio
precostituito, ma un prodotto in
grado di evolvere per cogliere al

dizioni di ‘usare’ la banca come e
quando vuole. Non a caso oggi il
motto della Banca é evoluto: oggi
&l cliente che definisce Mediola-
num “la banca costruita intorno
ame”

Nota personale: «Nella Silicon
Valley ho incontrato e osservato
centinaia di persone, le ho ascol-
tate, le ho viste lavorare» confida
Oscar di Montigny, «e mi sono
piaciute, perché mi sono reso
conto che siamo in sintonia: an-
che loro, come noi, sono donne &
uomini che vivono nella ricerca
incessante del costante miglio-
ramento. Apparentemente lavo-
rano per qualcosa di effimero,
che oggi funziona e domani  gia
sorpassato. In realtd ogni passo
che fanno & un passo in avanti.
In avanti verso il miglioramen-
to. Ed 2 questo che noi vogliamo
fare ogni giorno. Sono donne e
uomini, ancera oggi, di frontiera,
perché si pongono ogni glorno
dei limiti da superare. Vogliono
costruire qualcosa che incida be-
neficamente nella vita delle per-
sone. E questo & anche il nostro
abjettivo, lo scopa del nostro la-
voro quotidianox.

meglio le opp 3 offerte dai

ga l'esperi le ormai
comprovata del Gruppo Mediola-
num alle strategie specializeate
& consolidate di qualificate case
d'investimento  del panorama
mondiale.

Paesi, pnm&amﬂhﬁmmnomnuwmwmwmm

. azionari < Mediotanum nel primo
e

netto £Uro, per un o
deluxnsaeﬁn ngmwmoddlaanomm Le

amrnwsmtp rsnlstmn un nuovo massimo storico atte-
standosi a 46,7 miliardi di euro, In crescita del 9% rispetto a giugno 2010
e del 2% dallinizio di quest'anno. La raccolta netta & stata positiva per

complessivi 1,48 mifiardi di euro.

In inea con il recente piano turopeo di salvataggio finanziario delfa

recia, Mediolanum ha deciso

di‘procedere a una svalutazione dei titoli

govarnativi greci con scadenza entro il 2020, inclusi nei portafogli titoli
delle proprie controllate. Questa svalutazione collegata alla crisi greca

ha prodatto un impatto

negativo nette a conto economico pari a 14,2

milioni di euro, in assenza del quale I'utile consolidato del Gruppo Me-
diolanum sa:dmstam di.111. milioni di euro (vale a dire, +31% in un
anno). E nonostante a svalutazione de titoli governativi grec, i risultati
consolidati def Gruppo nella prima metd dell’anno hanno registrato un

solido progresso.
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Entra in Banca Mediolanum
Basta una telefonala &..:jé?&"ﬁ'{m“ e
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