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STRAORDINARIO SUCCESSO DEL NUOVO PRODOTTO APRIBILE LIBERAMENTE VIA INTERNET

InMediolanum, il conto di deposito al 3,50% annuo lordo (2,55% netto)

sull'offerta piti aggressiva senza

“ mercato aspettare il periodo di rodaggio

del 3,25%». Di conseguenza sono

non aspettava saliti anche gli interessi a sei e tre

mesi: rispettivamente 2,30% an-

altro_e Banca nuo lordo (1,68% netto), e 1,80%
Medlolanum annuo lordo (1,31% netto).

3 A » InMediolanum  affianca Conto

nlanCla alzando ll Freedom, punta di diamante di

z & . Banca Mediolanum, arricchen-

tasso a Soll 3 g]o]'n] do ulteriormente una gamma di

. servizi bancaria ampia, completa

d.a.l IanClo e in continua evoluzione. Basti

| grande evento di Ban-
ca Mediolanum, che si &
volto a Rimini il Primo e

2 maggio, & stato lanciato “InMe-
diolanum®, il Conto Deposito ini-
zialmente caratterizzato
da un'offerta di tasso
pari al 3,25% an-
nue lordo, cor-
rispondente al
2,37% netto.
La strate-
gia della
Banca pre-
vedeva un
incremento
del tasso al
3,50% annuo
lordo in tempi
brevi. Ebbene
questo & successo
a soli tre giorni dal 2
lancio. Una buona, anzi

ottima notizia per | risparmia-
tori, che Ennio Doris spiega con
chiarezza: «Abbiamo deciso di
salire subito al 3,50% dopo aver

pensare alle recenti novita intro-
dotte nell'offerta come il servizio
di Pronti Contre Termine con rin-
novo automatico, “E Cosl® - una
soluzione bancaria per i piu gio-
vani, "Portaconto” - lo strumento
per trasferire il conto corrente in
Banca Mediolanum senza oneri
per il cliente,
“InMediolanum”
porta un‘altra im-
portante novita,
la possibilita
per 1l clien-
te di aprire
e gestire in
autonomia
il Conto De-
posito, di-
rettamente
dal sito www.
inmediolanum.
it
Entrare in questo
sito significa entrare
in Banca Mediolanum:
liberamente, senza impegno, con
un'operazione facilissima, alla
portata di tutti, e avere una re-
munerazione della liquidita tra

riscontrato i massimi
il grande in- livelli di
teresse che mercato. Il
ha suscitato ) T cliente pud
I'ingresso IN “\"I l".u] ()Lt\i\ll in qualsiasi
della nostra Eb bl momento
Banca el disporre del
mercato dei suo denaro,
conti deposito presso tutti i pub- anche svincolando anticipata-

blici. Eravamo gia pronti, anche
con le campagne pubblicitarie,
internet, radio, stampa e tv con
il tasso del 3,25% e quello suc-
cessivo del 3,50%. La velocita di
risposta dei clienti, che appena
apparsa la notizia hanno som-
merso di richieste di informazio-

mente le somme depositate per
il periodo di vincolo presceito
senza costi, beneficiando comun-
que di un tasso di remunerazione
base interessante oggi pari all'1%
annuo lordo. [l denaro pud esse-
re movimentato liheramente at-
traverso bonifici sia in ingresso

sia in uscita da/verso altri conti

ni il Banking Centre e i Family
intestati al cliente. L'"accesso di-

Banker, ci ha spinto ad accelerare

Un'ampia gamma di Fondi comuni per cogliere le migliori opportunita dei mercati finanziari

MEDIOLANUM BEST BRANDS, LA FORMULA VINCENTE

Prospettive e opportunita per far rendere al meglio i propri investi-
menti. Sono stati alcuni dei temi al centro dell'ultimo Evento nazionale
di Banca Mediolanum, che si & svolto a Rimini il Primo e 2 maggio. Del
resto, la linea di sviluppo che guida sempre scelte e offerte d'investi-
mento che Mediolanum mette a disposizione di clienti e risparmiatori
& semplice e ben precisa: offrire il meglio del panorama mondiale,

Una logica e una strategia che hanno dato vita, a partire dal marzo 2008,
alla gamma di fondi comuni Mediolanum Best Brands di Mediolanum
International Funds, ovvero, letteralmente, i ‘Migliori marchi’ del set-
tore finanziario a livello globale. Oggi il risparmiatore pud investire in
tutte le aree geografiche e nei settori economici di tutto il mondo. Ma
per farlo con efficacia occorre avere una presenza fisica sul territorio
di esperti finanziari, validissimi ‘team’ di gestione degli investimenti
e un know-how’ specifico che solo grandissime aziende a livello in-
ternazionale possono avere. Da qui la visione strategica di un‘allean-
za, ormai consolidata e di successo, che vede da un lato I'esperienza
gestionale ormai comprovata del Gruppo Mediolanum e, dall‘aitro, le
strategie specializzate delle migliori snclem d'investimento al mondo,
a cui si aggiunge la ¢ I fi le prestata a ogai cliente
dai Family Banker. In quest’ omca e all'insegna della massima diver-
sificazione e specializzazione, la gamma di fondi comuni Mediolanum
Best Brands si compone di due diverse linee d'investimento: la linea
‘Collection’, composta da diversi fondi comuni multi-marca, di oltre 20
tra le piu prestigiose societa di gestione internazionali, e la linea deno-
minata ‘Selection che consiste invece in 6 fondi comuni mono-marca
di altrettante tra le primarie Case d'investimento mondiali (BlackRock,
DWS Investments, Franklin Templeton Investments, |PMorgan Asset
Management, Morgan Stanley Investment Management e PIMCO). Una
diversificazione nelle possibilita e strategie d'investimento accentuata
al massimo, per soddisfare esigenze e obiettivi di ogni cliente e di ogni
profilo d'Investitore. Per fornire a ciascuno il giusto mix di soluzioni
finanziarie. La crescita economica mondiale, sospinta da colossi come
Stati Uniti, Cina, India, Brasile e Russla, presenta notevoli e quanto mai
diverse opportunita e prospettive, soprattutto in un‘ottica di medio e
lungo periodo, come hanno evidenziato nel corso dell'Evento di Ban-

ca Mediolanum gli interventi di esperti finanziari e manager di livello
internazionale, tra cui quelli di [P Morgan Asset Management, Morgan
Stanley Investment Management e PIMCO.

Un‘immagine dell'evento di Rimini per i Family Banker Mediolanum

retto” non sostituisce la figura
del Family Banker, perno del mo-
dello di Banca Mediolanum, ma
offre ai clienti un ulteriore modo
di entrare in Banca con la sempli-
citd, la chiarezza e la trasparenza
di sempre. Con “accesso diretto”

Banca Mediolanum conferma il
suo ruolo di Banca innovativa e
multicanale, capace di soddisfare
le esigenze di un numero sempre
maggiore di clienti, adattandosi ai
loro comportamenti, stili di vita e
maodi di comunicare.

Mnnuin Pubblicitario.
al 2,55% netto. Condizloni vallde |

Condizian! mnmmnll nei Fn'll

Convention |
1 Family Banker Mediolanum mp"se

& svolta il Primo e 2maggio a Rimi-
i, per la prima volta aperta anchie
a clienti, glomalisd, analisti ¢ inve-

come nuovo

clown’ ¢he ha rivoluzionato Ia cura
dei malati sfidando sbitudini e pre-
concettl. In dieci an, insteme wn
alcuni volontari, ha turato
tamente 15mila perone, mm
che la guarigione debba essere un
lnmmhio amareyole ¢ non una

Iy

i 3,50% annuo lordo corrispondente
| fino al 30 agosto 2011, L
|

|

tr clale: come
rendere umana la medicina,

B | LOVE MEDIOLANUM, UN REGALO STREPITOSO PER | CLIENT! PRESENTATOR!

Un iPad2 a chi presenta tre nuovi clienti

Dal 2007 al 2010 ben 82mila per-
sane sono diventate nuovi clienti
Mediolanum grazie al consiglio di
34mila clienti gia acquisiti. Secondo
una ricerca Eurisko, Banca Mediola-
num & una tra le banche che pia di
ogni altra nel 2010 & stata scelta se-
guendail consiglio di amici o parenti:
nel 36 per cento dei casi, contro il 17
della media italiana. Cid significa che
il cliente di Banca Mediolanum & una
persona convinta della bonta della
propria decisione, al punto da sugge-
rirla a coloro che gli stanno a cuore.

Uno spontaneismo in crescita, visto
che nel 2009 la percentuale era del
34 per cento, Una tendenza che la
Banca ha assecondato, e che ha preso
sempre pid i tratti di una vera e pro-
pria ‘community’ se si considerano

.lPMorgan

Asset Management
- Massimo  Gre-
o, Amministra-
tore  Delegato
di J.P. Morgan
Asset -
ment in [alia:
«Con  Banca
Mediolanum
dal marzo 2008 ‘
abblamo  unito
rigorsa & competenze specifiche al
servizio del cliente finale, in modo
da forrire sempre un servizio d'in-
vestimento. efficiente, strutturato e
ponderato. | mercati azionari a livello
| intamnazionale per un investitore pri-
vato risultano semprs piti complessi

le tante iniziative di coinvolgi

accredit stipendio o e cosi

culturale, sportivo, di intrattenimen-
to che Banca Mediolanum organizza
tutti gli anni durante futto I'anno per
isuoi dlienti.

In questo contesto si inserisce il pro-
gramma Member get Member, nato
nel 2007, che prevede una serie di
riconoscimenti per i clienti presen-
tatori.

Oggi un ulteriore passo avanti, con
una iniziativa unica e strepltosa, lLo-
veMediolanum, limitata nel tempo
- da maggio ad agosto di quest'anno
- dedicata ai correntisti che presen-
teranno tre nuovi clientd sottoscrit-
tori di un conto corrente di Banca
Mediolanum e che venga utilizzato
in tutte le sue funzioni (f

via). A questi clienti presentatori un
premio speciale; un iPad2 32gb.

Ma la proposta non si esaurisce qui.
Come per molte altre iniziative di
Banca Mediolanum, si & pensato an-
che di dare al cliente la possibilita di
aiutare i pitl bisognosi consentendo-
gli, se lo vuole, di devolvere il corri-
spettivo del valore dell'iPad2 a favo-
re del progetto Piccolo Fratello per i
bambini di Haiti, progetto nel quale
da anni & impegnata la Fondazione
Mediolanum.

Dal canto suo, la Banca, per ogni
iPad2 assegnato, devolvera alla stes-
sa opera di solidarieta, il corrispetti-
vo di un mese di scuola, cure medi-
cheer per un bambino

con carta di credito, bollette, utenze,

Morgan Stanley

haitiano.

Alessandro

Vittorio .~ Am-

brogl, respon- Gandolff,

sabiie di- Mor- Senior  Vice

gan  Stanley President @&

Investment responsabile

Management del  business

per ltalia, Spa- per lltalia di

qgna,  Svizzata PIMCO:  «E_

¢ Francla: la Importante

partnership av- individuare |
viata 3 anni fa con Banca Mediolanum . | - quelli che sono | Pﬂnnlwll “trend’ |
ci permette di mattére & disposizione | di sviluppo, @ | punti di riferimen-
del cliente finale i meglio delié no- | to strutturali, delle prospettive di
stre capacith di gesﬂom finanziaria In. | crescita economica a livello inter-
un‘tmica soluzi che che ¢l permettono di
quindi risulta competi- | tracclare la giusta rofta da seguire
Iva & vantaggiosa. E riteniamo moito | - nei nosti investimentl. E cid-che
fav le ['attuale contesto del merca- | facciamo con successo da 40 anni,

|

I

| da al me-
| gllo, spesso da un anno alfaftro c'é
grande alternanza e rotazione nelle
performance  azionarie tra diverse
aree geografiche & tra setlori di attivi-
14, dalfe Tic alle materie prime ai beni
di congumo. Riusciamo a integrare e

i tutte e diverse comp

1i & le complessita del mercati attra-
verso | nostl ‘team’ di gestions, che
| sono localizatl nel principali centri
! finanglart di tutto 1l mondo, da New
| York a Hong Kong; da Singapore.a
Glappone ¢ Brasiie, £ quindi siamo in
grado di raccogliera ed elaborare tut-
18 I8 informazion! nacassarie e utiliz-
zarie In un contésto molto pit ampio,
3l servizio del singolo mvesmorev

ti azlonari a livello globale, sul quali di-
versificare | proprl investimenti. All'in-
terno del Paest svluppati & di quelli in
forte cresclta ed emergent, il lessuto
industriale delle aziende & molto buo-
ng, perché e imprese protagoniste sul
mercati hanno  bilanct solidi, hanno
lavorato bene per ridumre I'eventuale
debito, hanna molta liquidita, & quindl
si possono fare investimenti & opera-
zioni di fusioni & acquisizioni. In pil, le
attuall valutazion! azionarie sopratiutio

€ oggi; alla luce degli scenari di
mercato, fisulta decisivo puntare
ad esemplo su titoll societarl in
grado di ratforzarsi attraverso ) |
cambiamenti in corso @ in prospet-
tiva deli’economia mondiale.

E anche valofizzare le economie
forli e accreditate a crescere an-
cora di pi, come quelle dei Paesi
amergentl.

La nostra ‘missione’ nei canrroms
daliclisnte finaje & quelli di creare |

in Europa @ negli Stati Unit ito
interessanti, decisamente sotto la me-
dia di lungo perioda, e non ¢’ periodo
migliore per acquistare azionl ol quan-
du t.os‘!ano mem della rrledxa mﬁu-

valore i finan: |
iarie molto diversificate. i
E questo & Impegna che partiamo |
avantl anche nel confronti degll |
invmhuu di Bnnca Medwlanum-

In questo modo Vintera operazione
possiede | quattro requisiti, | 4 S1”
che una iniziativa Mediolanum deve
poter rispondere alle domande: &
utile al-cliente? & utile all'azienda? &
utile al Family Banker?  soclalmente
utile?

E questa la strada che Banca Medio-
lanum si impegna a parcorrere, per
un bénessere e uno sriluppo reali,
cioé della persona e isieme della
comunita.

7 ]
rep.h.mnw :mﬁ#o dell'ope-

Vla Iﬁ‘tarl di &Iﬂw& I :om
m ¢ pummumu -mn-h'uc |
-ulmn mbnnmdhln i

| Sponsoral Giro d'ltalia
NOVE ANNI
| DI MAGLIA VERDE

Per il nono anno consecativo Ban- !
ca Mediolanum & sporsor della
Maglia Verde al Giro cltalia, la
maglia che dal 1974 indossa il ci-
i clista che durante il Girc totalizza
pill punti nelle tappe ix salita e
4 si aggiudica il Gran Prenio della
| Montagna. Una scelta nen casua-
le. Questa sponsarizzazione rap-
presenta una sorta di metafora:
anche negll investimenti come
per vincere la Maghia Verde, conta
il risultato sul lungo periado, non
gli exploit momentanei.
Per Banca Mediolanum il Giro d'I-
| talia & anche Foccasione per coin-
| volgere i propri clienti in un gran-
| de e avvincente contesto sportivo, |
| e per incontrare il pubblico che |
segue la manifestazione. Ogni |
anno il Giro cambia percorso, tap- |
pe e cittd attraversate, un modo
per percorrere il Paese in manie-
ra diversa, e cosi | Family Banker
Mediolanum possono invitare i
propri clienti alle numerose ini-
ziative organizzate nelle varie lo-
callti attraversate dal Giro.

Entra In Banca Mediolanum
Basta una telefonata
840 704 444

www.bancamediolanum.it

Cuesia & it paging dl inbrmaziond azkndel
il Bt contenuto non rappresanta und forma di
per




