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Prodofii con rendimenti ele-
vati. Ma non solo. Oltre agli
alti rassi di remunerazione,
Banca Mediolanum offre al
cliente malto d.l pitl.
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La ricchezza iteliana delle
nﬂsna.-amdelmmhd.ﬂwni-
liardi di euro. In Germania( ¥ di 3.200 mi-

liardi. Con la differenza che loro sono 80
milioni, noi 60. Quindi siamo, pro capite,
pid ricehi noi.
Ricchezza immohiliare: olire 1'80 per cen-
to degli italiani ha la prima casa di propire-
1, €oniro appena il 42 per cento dei tede-
schi. Non ¢% davvero coafronto.
Dehita pubb)m-émd:e’loSmo itabia-
mhanndnb:tonwnm ma possiede
puwdpuiooi in societd quotate
quali Bnel. Eni, Finmeceanica nelle quali
pofrebbe diminuire [e partecipazioni; po-
trebbe quotare societl quali Ferrovie dello
Stato, Poste, Cassa Depositi @ Prestit, ec-
cetera. Si stima che solo le Poste portereh-
bery alle casse statali qualche decingdi mi-
tiandi di eura:

E-poi le municipalizzate ¢ ttie le proprie '
Wi L gl Canmiai ches ger ﬁ in:
A essere fonte i

tento, lermoltep!lcl dfferte.

ie presenti sul merca-
to dei conti comrenti ¢ conti
deposito potrebbero sembra-
re simili tra loro e semplici
da comparare, soprattulto se
ci st limita a un mero raf-
fronto dei numeri pid evi-

“denti, il tasso di remunera-

zione ‘in primis’. Ma per
comprendere’ appieno il va-
lore dell'offerta, € necessario
considerare altri importanti
aspetti, tra cui la strategia di
mercato altoata dalla Banca
« la qualita del servizio che &
in grado di fornire.

Molte banche seguono spes-
50, s¢ non esclusivamente,
strategie di prodotto. Vale a
dire, puntano @ promuovere
un solo prodotto, acquisendo
quindi ‘clienti di prodetto’,
che non scelgono il servizio
hancario nel suo complesso.
Si instaura quindi, tta banca
e cliette, un fapporto di du-
rata equivalente aila durata

BANCA

& s MEDIOLANUM

GRUPPO BANCARIO MEDICLANUM

BANCA MEDIOLANUM: NON UN SOLO PRODOTTO, MA UN INVESTIMENTO SUI PROPRI CLIENTI

Alte remunerazioni, tutte le proposte

del prodolto stesso.

La sirategia che sta alla base
delle diverse solvzioni di ni-
sparmio e investimento rea-
lizzata da Banca Mediola-
num & invece coerente con il
suo obiettivo: diventare, en-
tro il decennio in corso; una

Unfimmogins dels compogra
di comuncozions dal conto deposto
Intadiolanum

delle principali banche ‘re-
“tail” (vale a dire, rivolte alla
clientela privata) del mercato
bancario italiano. E per rag-
giungere questo importante
traguardo, Banca Mediola-

nUm nOM persegue una stra-
tegia di prodotio, ma una
strategia di crescita di lungo
periodo, proponenda un ven-
taglio di possibilita a cui cor-
risponde, quindi, non uno
ma una gamma di tassi, tutti
ai massimi livelli di mercato.
Per Banca Mediolanum, in-
fatti, gli alti tassi di remune-
razione offerti rappresentano
non un i
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dro, Banca Mediolanom ha
deciso di ‘investire’ sui pro-
pri clienti, aumentando il
tasso del conto deposito In-

INMEDIOI
/

plice costo per
ottenere risultati a breve, ma
un vero, e proprio ‘investi-
mento’ per costruire con i
propri clienti una pianifica-
zione finanziaria personaliz-
zata e che duri nel tempo.

Basti guardare alle azioni ¢
alle sceite concrete fatte nel-
P'ultimo periodo. Fino allo
scorso luglio, le stime dei
tassi erano in crescita, sep-
pure graduale, ¢ gi# in quel-
lo scenario i tassi di remune-
razione applicati da Banca
Mediolanum erano costante-
mente ai vertici del mercato.
Ma a partire da agosto, la si-
tuazione & fortemente rmuta-

dal 3,50% al
3,75% lordo awnuo per le
somme depositate per 12
mesi. Un valore ogat pari al
2,73% netto, ma che dal pri-
mo gennaio 2012 salird al
3% nefto (con V'aliquota fi-
scale applicata sui depositi
bancari che passerd dall’at-
tuile 27% al 20%).

Un altro passo importante da
parte della Banca & stato
Iincremento dei tassi di re-
munerazione anche per i de-
positi di durata piv breve (3 ¢
6 mesi), che, proprio in que-
ste fasi, risultano ancora pil
vantaggiosi. Oltre al Conlo
Deposito, Banca Mediola-
num ha inc totti §

ta, & ora le stime prevedono,
per i prossimi mesi, una si-
gnificativa discesa dei tassi.
Anche in questo nuovo qua-

tassi della sun gamma di pm

ANUM

Chance, che permette di in-
vestire in maniera graduale ¢
pianificata sui mercati finan-
ziati, & stalo aumentato dal
4,11% al 5%
annuo lordo.

mine ‘[nMe-
diolanum
Plus Pet
Evolution’, per le somme a
scadenza 12 mesi, presenta
ofa un tasso del 3,20% lordo
annuo, che corrisponde ad
un tasso metto annuo del
2,80%, che dal primo genna-
i0°2012 incrementera sino al
3,06% annuo neito (lordo
3,50%); mentre il conto cor-
rente Mediolanum Freedom,
per le somme in giacenza ol-
tre i 15mila euro, dal primo
ottobre aumenterd la remu-
nerazione, passando dal
2,85% al 3.15% lordo annuo.
Una strategia per creare va-
lore, efficace & di lungo pe-
riodo, per la Banca e per i
suoi clienti.
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UN NUOVO FONDO DI FONDI CHE UNISCE CRESCITA DEL CAPITALE E PROVENTH SEMESTRAL
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Coupon Strategy: mentre |'albero cresce, tu cogli i frutti

Spesso il dilemma da tisolvere & quel-
io di scagliere lra “congelare’ i dspar-
mi investendoli a lungo termine con
V'obiettivo di farli crescere, oppure
provare a far frutiare periodicamente
il proprio capitale per usnfruire. dei
proventi; diciamo una-due volte I'an-
no & nonostante i chian di luna di
questi-lempi.

Oggi non & mdispensabile scegliere.
Con Coupon Stralegy si vuole rispon-
dere 4 entrambe queste esigenze con-
Percid da un lato

¢i, e di salvarci con le nostre forze.

*Presidenic 4i Bonca Medicionrsn

siaccantona il denaro, gli si da il tem-
po per poter puntare sulla crescita di
valore dell"investimeanto, ¢ dallaltro
si ha la possibilith di ricevere un pro-

Coupon Strategy
Collection nasce su uno
dei principi di base di
Mediolanum, e cioé la
diversificazione, unita
alla flessibilita

vento ogni semestre.

Mediolanum Coupon Strategy Col-
lection & il nuovo strumenty di inve-
stimento lanciato da Mediolanum In-
ternational Funds lo scorso maggio e

che ha gik raccolto oltre 350 miliont
di euro fra i clienti delia Banca. Moti-

vo del successor @ slalo pensalo per
investire in modo diversificato’ nei
mércati (azionario, obbligazionaric,
immobiliare) & unisce i vantaggar di un

investimento nel lunge periodo (ap-

prezzamento del capitale) alla possi-
bilita di realizzare, sin da subito, se vi
sono ke condizioni, i frutti del proprio
investimento (provenio periodico).

Coupon Strategy Collection nasce su
uno dei principi di base di Mediola-
num, e ciod la diversificazione, unita
alla flessibilita: in pratica, un fondo
che investe in fondi di finomate case
d’investimento specializzati nel mer-
cato azionario dei dividend, nel mer-
cato obbligazionario globale & nel set-

tore immobiliare, Non un portafoglio
precostituito, ma un prodotto in grado
di evolyere per cogliere al meglio le
opportunith offerte dai mercati. La di-
versificazione poi, non & solo nel tipo
di prodotto finanziario, ma anche
geografica, in modo da godere dei be-
nefici non soltanto del mercato italia-
00 0 europeo, ma mondiale. Coupon
Strategy Collection & I'ultimo nato
della famiglia Mediolanum Best
Brands, la soluzione che coniuga
Pesperienza gestionale onnai com-
provata del Gruppo Mediolanum alle
stralegic specinlizzatc ¢ consolidate

+ di qualificate case d'investimento del

panorama mondiale.

In Cthorma dove si lavora per il futuro

Viaggio di lavoro in Califomia
per il top mapagement Medio-
lanum. Obiettivo: conoscere le
tecnologie del future nel cam-
po della comunicazione. La vi-
sita si & svolta nefla Silicon Val-
ley, I'area a Sud di San Franci-
s5c0 & fortissima concentrazions
di aziende legate all’elettrani-
ca. Qui, dagli anni Trenta del
secolo scorso, nascono tulli i
prodotti che hanno rivoluziona-
to Ie nostre interazioni, quelle
che nguardano i nostri mpporti
di comunicazione personali ¢

di lavoro, aziendali e globali Oma”m’a’rm, _
Dal compulter al telefonino a ‘; h"““ﬂ foriating PO

futte le pid sofisticate applica-
zioni, a tl | pit articolat svi-
luppi di questi due strumenti
che hanno rvoluzionato il no-
stro modo di vivere, di lavora-
re, di divertirei, di conoscere
cose e persone. E, per i clienti
Mediolanum, anche di compie-
re ogni operazione bancaria da
soli, oppure affiancati da un
operatore, oppure insieme a un
operatore & al Family Banker
personale. Viz Pe, via telefono.
via cellulare, via chal. video-
chiamata ¢ con fufti i nuovi
“prodotti derivati’ mobili

«Non s'¢ traato di un viaggio

turistico, ma di esplorazione,
per sapere in quale direzione si
stanno  muovendo. YouTube,
Google, Skype, Ciscor spiega
Oscar di Montigny, Direttore
Marketing & Comunicazione di
Banca Mediolzovm, «e si &
mrattato dell’ultimo ‘viaggio di
studio” in ordine di tempo pes
Banca Mediolanum, che gid
nel 1982 andd negli Usa per ve-
dere come funzionavano le
principali reti di distribuzione
dei prodotti finanziari. Seguiro-
na poi altri viaggs, per esempio
per imparare a fare ja ‘Corpo-

iale ”[\1' e la ‘Corporate Uni-
versity’, visto che quelle che da
noi in Italiz sono ancora oggi
rarith, negh Stati Uniti erano
gid trenlanni fa realta collau-
date».
In questo -modo Mediolanum
mantiene la promessa di essere
“la banca costruita intommo a
e allora aveva anlicipato i
tempi, costruendosi € organiz-
zandosi al servizio del cliente,
creando la figura del Family
Banker ¢ strutturando un Ban-
king Center a disposizione del
cliente via telefono; oggi i an-
ticipa non solo adottando tutte
le tecnologie, dalle pid avanza-
te alle pid semplici, da quelle
ancora elitarie a quelle pin dif-
fuse, dalle pitr comph alle

banca come e guando wiole
Non a caso oggi il motto della
Banca & evoluto: oggi & il clien-
te che definisce Mediolanum
“la banca costruita intomo a
me”,

Nota personale: «Nella Silicon
Valley ho incontrato € osserva-
o centingia di persone, le ho
ascoltate, e ho viste lavorares
confida Oscar di Monligny, =&
mi sono piacivte, perché mi so-
1O 250 conlo che siamo in sin-
tonia: anche loro, come noi, so-
rio donne e uomini che vivono
nelle ricerca incessante del co-
stante migliommento. Appa-
rentemente lavorano per qual-
cosa di effimero, che oggi fun-
ziona ¢ domani & gid sorpassa-
10. In realta ogni passo che fan-

pit intuitive, perch ogni clien-

'te possa scegliere quella che

pitt gli & comoda. Li anticipa
anche continuando nella tradi-
zione di indagare su quanto la
ricerca sta studiando o sta spe-
rimentando. Lo scopo: quello
i sempre, cio offrire-al clien-
te gli strumenti pid semplici ed
efficienti, pib pratic: ed esausti-
vi per interagire con la banca.
Mettere il cliente sempre pid
nelle condizioni di ‘usare’ la

L

no & un passo in avanti. In
avanti verso il miglioramento,
Ed & questo che not vogliamo
fare ogni giomo. Sono donne ¢

Gruppo Mediolanum: crescono

i risultati nel primo semestre

T questi siesi 1 titoli azionari del setioré bancario Sono sull'altalena dei
ercati finanziafi, innanzituito per effetio delle incertezze collegale al-
Pandamento dell’area euro, dei conti pubblici & del debito soveano di
alcuni Paesi, primo tra (0t Ia Grecia. Ma nonostante [a volatilith dei
mercati azionari ¢ delle quotazioni, i risultati del GmppuMedlohnum
nel primo semestre deli'anno regisirano solide performance positive ¢
una crescita rilevante. L'otile neito & stato di 96,8 milioni di euro, pu-
un incremento del 14% nspeuoll risulfaio dello stessa periodo dell*an

no scorso. Le masse

hanno
storico altestandosi a 46,7 miliardi di curo, in crescita del 9% rispeito &

giugno 2010 e del 2% dall’inizio di quest’s

ta positiva per complessivi 1,48 miliardi di curo.

In linea con il recervlepaano europeo di

,‘ Uil AUOVO
anno. La raccolta netta & sta-

salvataggio finanziario della -

Grecia, Mediol: dip auna ione dei tito-
lig ivi greei con scadenza entro i) 2020, inclusi :_m pgmfoﬁlu-
toli delle proprie |if alla crisi

greca ha prodotio un iMpatly negativo NELo a conto ECONOMICO pari &
14.2 milioni di euro, in assenza del quale Futife consolidato del Grup-
po Mediolanum sarebbe stato di 111 milioni di euro (vale adirc,+3!.7¢
in un anno). E nonostante la svalutazione dei titoli governativi greci, @
risultati consalidati del Gruppo nefla prima metd dellanno hanno mg; ;

womini, ancora oggi, di frontie- strato un solido progresso.

ra, perché si pongono ogni <

giomo dei limiti da superare. C icato stampa compl ponibile sul sito

Vogliono costroire gualcosa www.mediolanum.com

che incida nella

¥ith gelic-persolie. B gositn Selozione e reclutamenta Quasia b na poginedf dlomadcns

anche il nostro obietivo, lo
scopo del nosfro lavoro quoti-
diano».
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