-

INFORMAZIONE PUBBLICITARIA

STRACRDINARIO SUCCESSO DEL NUOVYO PRODOTTO APRIBILE LIBERAMENTE VIA INTERNET

InMediolanum, il conto di deposito al 3,50% annuo lordo (2,55% nefto)

Al grande evento di Banca Me-
diolanum, che si & svolto a Ri-
mini il Primo & 2 maggio, & sta-
to lanciato “TnMediolanum™, il
Conto Deposito inizialmente
caratterizzato da un’offerta di
tasso pari al 3.25% annuo lor-
do, corfispondente al 2,37%
netto. La strategia della
Banca prevedeva un
incremento del tas-
50 al 3.50% annuo
lordo in tempi
brevi. Ebbene,
questo & succes-
so a soli tre
giornr dal lan-
cio. Una buona,
anzi oftime noti-
Zia per 1 nsparmia-
tori, che Ennio Doris
spiege con chiarezza:
«Abbiaro deciso di salire subi
to al 3.50% dopo aver fiscon-
teato it g ntereste che ha
suscitato |'ingresso della nostra
Banca nel mercato dei conti de-
posito presso witti i pubblici.
vama gil pronti, anche con

do ulteriormente una gamima di
servizi bancaria ampia. com-
pleta e in continua evoluzione.
Basti penzare alle recenti novi-
@ introdotte nell’offerta come
il servizio di Pronti Contro Ter-
mine con rionovo automatico,
“E Cosl” - una soluzione ban-
caria per i pid giovani,
“Pertaconto” - lo stru-
mento per trasferire
il conto corrente
in Banca Medio-
lanum  senza
oneri  per il
cliente.
“InMediola-
num” poria
un’altra impor-
fante novitd, la
possibilitt  per il
cliente di aprire ¢ gestire
in antonomia il Coato Depasi
1o, direttamente dal sito
www.inmediolanum.it.
Entrace in questo sito significa
entrare in Banca Mediolanom:
liberamente, sénza impegno,
con un’operazione facilissima,

le campa- alla por-
gne pubbli- fata  di
citarie, in- wii, e
el ( IN MIEEDIOLANUM SCRars
dio. stampa N1 e(PasiTo remune

e v con il razione

tasso-  del della li-

3,25% ¢ quello successivo del
3.50%. La velocitd di risposta
dei clienii, che appena apparsa
la notizia hanno sommerso di
richieste di informazioni il
Banking Centre ¢ i Family Ban-
ker, ¢i ha spinto ad accelerare
sull’offerta pidt aggressiva sen-
za aspettare i} periodo di rodag-
gio del 3,25%~. Di conseguen-
za sono saliti anche gli interes-
sl a sel ¢ (re mesi: rispettiva-
mente  2,30% annuo lordo
(1,68% netto), ¢ 1,80% annuo
fordo (1,31% netto)

InMediolanum affianca Conto
Freedom, punta di diamante di
Banca Mediolanum, arriechen-

quidita tra i massimi livelli di
mercato. Il cliente pud in qual-
siasi momento disporre del suo
denaro, anche svincolando anti-
cipatamente le somme deposi-
tate per il periodo di vincolo
prescelto senza costi, benefi-
ciando comunque di un tasso di
ione base

Un meerenio delf evenio di R per | Forily Bankar Madiclorum

ai clienti un ulteriore modo di
entrare in Banca con la sempli-
citd, la chiavezza e la trasparen-
#a di sempre. Con “accessa di-
retto” Banca Mediolaoum con-
ferma il suo ruolo di Banca in-

novativa ¢ multicanale, capace
di soddisfare le esigenze di un
numero sempre maggiore di
clienti, adautandosi ai loro com-
portamenti, stili di vita e modi
di comunicare,

UN REGALO STREPITOSO DELLA BANCA PER | CLIENTI PRESENTATORI

a chi presenta tre nuovi clienti

| LOVE MEDIOLANUM

Un iPad?2

Dal 2007 al 2010 ben 82mila
persone sono diventate nuovi
clienti Mediolanum grazie al
consiglio di 34mila clienti gih
acquisiti. Secondo una ricerca
Eurisko, Banca Mediolanum 2
una tra le banche che pit di ogni
altra nel 2010 & stata scefta se-
guendo il consiglio di amici o
pacenti: nel 36 per cento dei casi,
contro il 17 delia media italiana.
Cid significa che il cliente di
Banca Mediol, & una perso-

te oggi pari all’ 1% annuo lordo.
Il denaro pud essere movimen-
tato liberamente attraverso bo-
nifici sia in ingresso sia in usci-
ta da/verso altri conti intestati
al cliente. L'nccesso diretto”
non sostiwisce la figura del Fa-
mily Banker, permo del modello
di Banca Mediolanum, ma offre

na convinta della bontd della pro-
pria decisione, al punto da sug-
gerirla a coloro che gli stanno a
cuore.

Uno spontancismo in crescita,
vista che nel 2009 la percentvale
era del 34 per cento. Una tenden
za che la Banca ha assecondato,
€ che ha preso sempre pid i tratti
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3,50% annvo lordo corrispon-
dente sl 2,35% netto. Condizioni
valide ino al 30 agosio 2011.
Condizioni contrattuali nel Fogli
Informativi s inmediolanum.it

© presso | Fumily Banker®

Lattenzione al diente
¢ la lezione di Patch Adoms

Paich Adoms, il
“medico clown’
che ba fvole
Zionalo lo cuwia
del moloti o
dordo oo
N e pleconcer
fi_In dreci Grey, Inskems con-akeni
wolonicil, ho cuicio. grohioments
15milo persone, corwmio. e lo
uatigions debbo esswe un mier
O OINOIeVOR: 8 N Ui lfr
commsicicl come fende

di una vera e propria ‘communi-
1y’ se si considerano le tante ini-
ziative di coinvolgimento cultu-
rale, spoitive, di intraltenimento.
che Banca Mediolanum organiz-
za twiti gli anni durente tullo
1"anno per i suoi clienti.

In questo contesto st inserisce il
programma Member get Mem-
ber, nato nel 2007, che prevede
una serie di riconoscimenti per i
clienti presentaton.

Oggi un ulieriore’ passo avanti,
©On una iniziative unica ¢ strepi-
tosa, TLoveMediolanum, limitata
nel tempo - da maggio ad agosto
di quest’anno ~ dedicata ai cor-
rentisti che presenteranno tre
nuovi clienti softoscrittori di un
conto corrente di Banca Medio-
lanum ¢ che venga utilizzate in
tutte le sue funzioni (pagamentj

con carta di credito, bollete,
ulenze, accrediti stipendio o pen-
sione & cosl via). A quest clienti
presentaton un premio speciale:
un iPad2 32gb

Ma la propostz nom si esaurisce
qui. Come per molte altre inizis-
tive di Banca Mediolonum, si &
pensato anche di dare al cliente
la possibilitk di ajutare 1 pid biso-
gnosi consentendogli, se lo vuo-
Ie, di devolvere il corrispettivo
del valore dell'iPad2 a favore del
progetto Picc !o Fratello per §
bambini di Haiti, progetto nel
quale da anm ¥ impegnata Ia
Fondazione Mediolanum.

Dal canto suo, la Banca, per ogni
iPad? essegnato, devolvera alla
stessa opera di solidarietd, il cor-
rispettive di un mese di scuofa,

per un bambino heitiano.

In questo modo 1'intera opera-
zione possiede | qUANTO requisiti,
i “4 87" che una injziativa Me-
diolanum deve poter rispondere
alle domande: & utile al cliente? &
utile all*azienda? & utile ol Fami-
ly Banker? & socialmente utile?

E questa la strada che Banca Me-
diolanum si impegna & percorre-
re., per un benessere & uno svilup
po reali, ciod della persona ¢ in

sieme della comunith

cure mediche e

UN'AMPIA GAMMA DI FONDI COMUNI PER COGLIERE LE MIGLIORI OPPORTUNITA DEI MERCATI FINANZIARI

Mediolanum Best Brands, la formula vincente

iro d

Maglia Verde numero 9

Prospetiive e opportunita per far rendere al meglio i propri inve- ~
stimenti. bonorxmn 4lr<m|md.w wmi al centro dc?‘ill‘wltﬁncpl?, nto Morgan Stanley PIM (' o
i Banca Mediolanum, che sf 2 svolto a Rimini il Pri 5 g
». Del resto, ia linea di sviluppo che guida sempre Vittorio  Amr Alsssondio
e ite d'investimento che Mediolanum melte a disposi- 7091, pros Gandolfi.
¢ di clienti e risparmiator & semplice  ben precisa: offrire il minisigkoe sponsabie di Senior Vice
0 del panorama mondiale Delegoto di Mmqm Siarr Prasidem &
Una logi na strategia clie hanno dato vita. a partire dal mar- JP rgan ley Investment tesponsabi-
7o 2008, alla gamma di fondi comuni Mediolunum Best Brands Assel  Maono Now)cf,mml la del busi-
dJi Mediolanum Intecnational Funds, ovvero, letieralmente, i *Mi- emen in lio: por ok, pass  per
gliori murchi’ del settoce finunziario a livello globale o «Con Spogna, I'iolie di
Ogg! il risparmiatore pud investire in tutie fe aree geografiche e Banco Me- Svizzero e PIMCO: sE
1 setiori economici di Wit il monde. Ma per farlo con effice- dioksrum dol Francio: <o flonis
cm oceore avere una presenza fisica sul territorio di espenti fi- moizo 2008 obbiomo unilo - parineship owiclo 3 onni fo individvore quelli che sona |
nanzigd, validissimi team’ di gestione degli investimenti e un sorse & compelenze sFec\ﬁcbe con Banco Mediokanum ci per p:m\_ipoTl nd’ di svilup
ico che solo grandissime aziende a livello in- ol servizio del cliente fincle, in  mese di merere o disposizione di riferimenio

sw-iow” spe
tanurmn.ﬂle

sano avere, Da qui In visione stretegics di un'al-
leanza. onmal cansolidata e di successo, che vede, da un lato
I'esperienza gesticnale ormai comprovata del Gruppo Mediola-
num e, dall’alro, le strategic specializzate delle mighiori societd
d'investimento al mondo, a cui si aggiunge la consulenza profes-
sionale prestata a ogai cliente dai Family Banker. In quest'a
e all’insegna della massima diversificazione e spe.:mlizz.a:mnn,

modo da lormire sempre un ser-
vizio d'invesiimento sfficiente,
siutturolo & ponderaio. | merco-
li azionari o \ivel-o inlernozio-
nole per un investitore privaio ri

da interprelore e volorizzare of
meglio, spesso do un anno ok

1a gamma di fondi comuni

di due diverse linee d'investimento: la finea ‘Collection’, compo-
sta da diversi fondi comuni multi-marea, di oltre 20 tra le pid pre-
stiginse societd di gestione internazionali, e la linea denominata
. che consiste invece in 6 fondi comuni mono-marca
di altcettante ta ke primarie Case d’inveslimento mondiali (Blac-
kRock, DWS Investments, Franklin Templeton Investments,
JPMorgan Asset Management, Morgan Stanley Investment Ma-
nageatent ¢ PIMCO). Una diversificazione nelle possibilita e
sirategie d'investimento accentuata al massimo, per soddisfare
esigenze e obiellivi di ogni cliente e di ogai profilo d’investitore.
Per fornire 2 ciascuno il giusto mix di soluzioni finanziarie.

La crescita economica mondiale. sospinta da colossi come Stati
Einiti, Cina, India. Brasile ¢ Russia, presenta notevoli e quanto
erse oppoTlunitd e prospettive, sopratiulte in un’ottica di
medio ¢ lungo periodo, come hanno evidenziato nel corso dell*
Evento di Banca Mediolanum gli interventi di esperti finanziari
& nanager di livello intemazionale, tra cui quelli di JP Morgan
Asset Management, Morgan Stanley Investment Management e

‘Selection’

mai di

PIMCO.

Best Brands si

l'ofiro c'& gronde aliernonza &
rolazione nelle perlormance
ozmne lto diverse aree
ga rofiche e Iro seiior di gitivila,
lle Tk olle molerie prime of
beni di consuma Riysciamo o
inlegrore e analizzare tuie lo
diverse com i e le com-
i) dei mercali ailraverso i
nosli ‘leam’ di geslione, che
sono localizzali nai principali
centii finanzian di tuio il mon
do, do Mew Yok o Hong
Kong, da Singapore o Gieppo-
ne & Brosile, e quindi siamo in
grodo di foceogliere
rare wite le informazioni ne(es
sarie e ulilizzorle in un conlesio
mohio pi ompio, al servizio del
singolo inveslitores

suliono sempre pib complessi |

def dliente lincle il meglio delle
nosire copocity di gesiions -
PANZIONO i A wnico sohizione
dimvastimento, che quindi nsulio
esieimomente competiiva e von
toggioso. E rifeniamo molio fo-
voigvole [ofuole coresio dei
mercoti azionori o livello gloto
le, sui quoli diversificore i p«opn
invesiimenti. Allinfemo dei Poesi
sviluppati & di quell in forie cre-
scilo ed emergenii, il lessulo in
dusinale defe oziende ¢ molo
buono, perché le imprese g
gonisie syt mercoli hanno km-
i solidi, honro kvorato. bex
m fidinie V'evenitole debno
na molio liquidia, e quirsd»
si possono foie invedtimenti e
oporazioni di husioni e ocquisi
2ioni. In piv, ke ofuol: volviozic-
sopeofiviio in Euror
Stoti Uniti sono molio
isomenie solio
ungo pericdo, e
non ¢'& periodo mighore per oc-
quisiore azioni di quonde cosio-
na meno delly medin siorcor

creare
luzioni

anche

num»

del clienie finale &

o,
slrumuoll de\ln prospative
di crescilo economico o li-
velle intemoziencle, cha ci
pametions di occiora fo
qmsk‘l iolia da seguite nei
noshi inveslimen

focciomo con successo do
40 onni, a oagi olio luce
degli scenoii
slia decisivopuntore ‘od
esempio w litoh socislori
giodo di offoizorsi allraver-
50 i combiomen'i in corso &
in prospeltive  dell'acono
mio mondiale. € onche vor
lorizzore le econcmie forti e
occrediloie o ciescdre an-
coio di pio, come quells
dei Poesi emergenti. la ne-
o "missicne’ nei confronli

Cid che

di mercoto, T

& quallo di
volote otfiaverso so
finonziniie molio dr

versificale. £ quesio & l'im-
70 chy

e porfiome cvanli
pei confronti degli in-

vestion di Bonco Mediolo-

Per il nano’snno consecutivo Banca
Mediolanum & sponsor della Maglia
Verde al Giro d'ltalia, la maglia che
dal 1974 indossa il eelista che duran-
e il Giro totalizza pits punti nelle tap
pe in salita < si aggivdica il Gran Pre-
mio della Montagna. Una scelia non
casuale, Questa sponsorizzazions cap-
presenta una blf{)in anche
negli investimenti, come per vincere
la Maglin Verde, conta il nisultato sul
lungo periodo, non gli exploit mo-
mentanei. Per Banca Mediolanum il
Giro d'llia @ anche I"'occasione per
coinvalgere | propri clienti in un gran-
de ¢ avvincente contesto sportivo, &
per incantrare il pubblico che scgue la
manifestazione. Ogni anno il Gire
cambia percorso, lappe ¢ ciltd altra-
versate, un modo per percorere il
Paese in maniera diversa, e cos i Fa-
mily Bznker Medi POSSONO in-
vitare i propri clienti alle numeross
iniziative organizzate nelle varie loca-
lita sttraversate dal Giro

Quasta & una pagine & inform
azisndale il ol contenuto mrwesenln
una forma oi consulenza
74 un suggernento par nvestment

Seleziona e reciutamento
tel. 840 700 700
wwaw familybanker.i




