Un conto deposim che & ga-
rantisce up lasso del 3.50%
lordo 1'anmno, ma ti permette di
svincolare il denaro anche pri-
ma della scadenza de
dodici mesi (dandoti
allora 1’1 per cen-
10). Che con sca-
denza a sei mesi
ti rende il 230
per cento e a tre
otesi  1'1.80.
Che non ti costa
niente:  apertura,
gestione,  spese,
imposta di bollo so-
no grawite. Un conto
deposito che.non prevede pra-
ticamente un iMporto minimo
vincolabile: da centa euro a tre
milioni vi si pud depositare ia
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cifra che si vuole Un conto
deposito che puoi sottoscrivere
chiamando i} tuo Family Ban-
ker o il Family Banker pid vi-
cino a casa tua o al two
poste di lavoro, ma
che puot aprite
, anche da solo
andando sul si-
to inmediola-
ounit e facen-
do un paio di
clic. E il conto
deposito. [nMe-
diolanum.

Fino al 28 agasto lo
si pud aprire anche in
una treqtina di centri commer-
ciali sparsi in turta [taha. 11 ter-
mine infatti di questa offerta &
il 30 agosto: ¢id significa che
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InMediolanum, il conto deposito al 3,50%

queste. condizioni, particolar-
mente vantaggiose, valgono

per i conti deposito che saran- -

no aperti fino aliultimo gior-
no di agosto in una quaisias
delle modalita qui sopra elen-
cate.

Che questo conto sia
molto conveniente & fa-
cile constatarlo: basta
fate il confronto con le
altre proposte che il
mercato offre. 1 readi-
menti annui netti di InMedio-
lannm sono nspettivantente: a
un anna il 2,55 per cento, a sei
mesi 1'1.68, a tre mesi I'1.31.
Per un conto deposito che vin-
coli il denaro per un anno al
massimo ¢ permetta di liberare
1a somma depositata in qual-

siasi momento gualora il clien-
12 ne abbia necessita, si tratla
di percentuali imbastibili. O
quantomeno: per ora imbattu-
te

InMediolanum & 1} primo con-

INMEDIOLANU
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o di Banca Mediolanum che
ciascuno pud aprire aulonoma-
mente via interet, il sito for-
nisce witte le informazioni in
modo chiaro, con sempliciia ¢
in. modo esaurieate, ¢ se do-
vessero insorgere  ulteriori
dubbi, soprattutto a chi non ha
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dimestichezza con le operazio-
ni finanziarie, veagono affron-
titi e risolti nel settore FAQ,
quello delle domande piil fre-
quenti che 1 clienti pangono.

Chi perd non se la seate di far
tutto da solo pud telefo-
nare 4l Family Banker, i
“professionista persona-
le” di cui ogni cliente
Mediolanum dispone. |

M

08110

dicevamo, incaricati di Banct
Mediolanum, istruiti apposita-
mente per il conto deposito
s0n0 presenti in trenta centr

menlte riconoscibili dal mar-
chio InMediolanum.

Anche a loro, come a un Fami
ly Banker,  possibile chiede
re, senza alcun impegno, an-
che solo. per curiosith, tutte le

non-clienti p tro-
varne uno sempre sul si-
to ma anche sulle pagine bian-
che telefoniche: ce me sono
4700 in tutta Halia, che ri-
spondono dai 240 Family Ban-
ker Office sparsi da Nord a
Sud e da Est a Ovest, nelle cit-
13 come nei paesi.

Fino al 28 agosto, poi, come.

S

che si desiderano,

Nasce il Master Universitario in Family Banking

Con 'obiettivo-di formare 1
Family Banker del futuro, L
professionisti finanziari d’ec-
cellenza, altraverso un percor-
so di studi di altissimo liveilo,
dalla collaborazione tra il MIP
- la Business School del Poli-
tecnico di Milano -, ¢ Mediola-
num Corporate University
(MCU} - I'universita aziendale
di Banca Mediolaoum -, nasce
il Master Universitario in Fa-
mily Banking. -
Si tratta di un vero ¢ proprio
Master universitario, deila du-
rata di 12 mesi, che rilascia un
!ill)lo di studio con valore lega-
Metd delle 52 giormate
d'auL’l previsie i

Viegresso i Madiokarum Corporots Usiversdy MCU 0 Miono3

Office e le altre strutture sul
territorio della Banca.

nlMIPlalmmhmM(‘Ua
Milano3, presso la sede di
Banca ‘Mediolanum, a cui si

«La figura p speci-
fica del Family Banker esiste
dal 2005, quando Mediolanum
ba registrato nome ¢ qualifica

aggiungeranno le attivita di af- mme un ma:chso esclusivo, €
fi e i sul hissimi ‘anni ha gia rag-
campo presso i Family Banker yumopmu notoriets di libera

professione, tanto da avere un
Master universitafio espressa-
mente dedicato ¢ intitolato, co-
me ¢ & sialo proposto proprio
dal Politecnico milaneses sot-
tolinea Oscar di Montigny, di-
rettore marketing di Banca Me-
diolanum: «crediamo moltissi-
mo nel ruolo. sociale di questa

pmfesnum un ruolo delicato e
molto importante, in quanto si
occupa dei risparmi e degli in-
vestimenti privati delle perso-
ne; ¢ quindi impatta direrta-
miente sulla qualitd di vita futu-
ra dei clienti. In Ttalia c'¢ una
Bt e

laureati di primo e secondo li-
vello (laurea triennale o specia-
listica) di tutte le facolia, che
abbiano il desiderio ¢ I'obietti-

del professionista [finanziano
(il Master on & vincolante alla
carriera in ma né

tet Torie

it titolo di pregio).

fra risp

questo Master & anche un no-
siro ulteriore contribato € impe-
o a far crescere |'educazione
finanziaria defla clientela, attra-
verso Vassistenza di professio-
nisti altamente quatificati»,

izio def corsi & previsio per
il prossimo novembre, per ona
-durata di 12 mesi; e-la scaden-
za per la domanda di ammis-
sione & fissata al 30 setiembre.
L'accesso & a numero chiuso

1f percarso formativo provvede per un totale di 40 posti, & pre-
anche a fornire un’adk vista una sel
preparazione alla prova valuia-  test attitudinali e collogui indi-

tiva_ per Piscrizione all'Albo
dei promotori finanziad, e si
intégra e-completa con attivith
di formazione a distanza online
aftraverso una prattaforma di e-
leaming. Le iscrizioni sono gid
aperte, possono imscriversi 1

vidoali. La gradustonia finale
delle selezioni. porters anche
all’assegnazione di alcune Bor-
se-di studio, messe a disposi-
zione da Banca Mediolanum. a

favore dei frequentanti pilt me-.

Titevoli.

IN'AMPIA GAMMA DI FONDI COMUN! PER COGUERE LE MIGUORI OPPORTUNITA DEI MERCAT! FINANZIARI

I.c: formula colloudata di Mediolanum Best Brands

Pmpumce opportunila per far rendere al meglio 1 propn in-
vestimenti. Lalinea di sviluppo che gma sempre scelte ¢ of-

ferte d'i

che Banca Med

mette 3 disposi-

zione di clienti e rispanmiatori & semplice e ben precisa: offn~
re il meglio del panorama mondiale.

Una logica e una strategia che hanno dato vita, a partire dal
marzo 2008, alla gamma di fondi comuni Mediolanum Best
Brands di Mediolanum Interpational Funds, ovvero, letteral
mente, i ‘Migliori marchi’ del setiore finanzianio a hivelio glo

bale.

Oggl il risparmiatore pud investire in wite le aree geografiche
& nei settori economic di twito il mondo. Ma per fario con ef-
ficacia oocorre avere una presenza fisica sul teritorio di esper-
ti finanziari, vzhd;mnn ‘tearn’ di gestione degli mvestimenti ¢

un

aziende a livel-

h ifica che solo grandi

lo intemazionale passono avere. Da qui la visione sirategica di
un"alleanza, ormai consolidata e di sucoesso, che vede, da un
lato I'esperienza gestionale ormai comprovata del Gruppo Me-

diolanum e, dall'altro, fe suategie specializzate delle societh
d’investimento tra Je migliori al mondo, 3 cul si aggiunge la
consulenza pwfe-suona!e presiata 2 ogai cliente dai Family
Banker. [n quest‘oftica, & all'insegna della massima diversifi-
cazione e specializzazione, 12 gamma di fondi comuni Medio-
lanum Best Brands si compone di doe diverss lines d'investi:

mento:1a linea *Collection’, composta da diversi fondi comu-
ni multi-marca, di oltre 20 tra le pid m:gm wsneu\ di ge-

strone li. e la linea

e

", che

consiste invece in6 l’ondi Eomuni mona- mzn-.a di altrettante tra
B

le primarie Case d'i i y

R DwWS

. Franklin Templ

I JPMorgan As-

set Mmagement.. Morgan Saaulcy Investment Mahagement e

PIMCO).

Una diversificazione nelle possibilita ¢ strategie d' fovestimen-
to accentuata al massima, per soddisfare esigenze e objettivi di
ngmchcmcedl ogni p:oﬁlo d'mvesuum Per fomue a n:sm

no il giusto mix di

un a.mpiacdlﬁelmmpanm‘udmme

avendo a d e
itd, come

opportunitd,
testimoniano anche i manager nuﬁam di BlackRock, DWS In-

¢ Franklin Templ
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Andrea
Vigand,
N-Qnr\r}mg
Direcior
& Couniry
Heod

or fialic di

ckRoc

«Non  biso:
gno forsi di-
sirarre doi fitoh do: giomali
che parlano " necessariamenic
di lemi & avvenimenli di bieve
lermine, quando in realid 1 fon
demeniah dell'economia. mon
digle sono molio pesiivi @ con
sclide prospative di Ulieriore
sviluppo. £ il mode migliore
per eshiarre e ricavare valore
da quesia crescito, doi
biamenii in corso che g
no. nuove opporiunid, &
prio linvesimanio azionalio:
ocquisendo quok oziende
ben posizionale sugli scenari
rozionol e internozional &
possiblle generare
dowero impoitonti

profession

affidarsi der, ogg e di

domani 2 Banco Medio-
lonym, che fo del. ser e
dell'affiancomento - al e

uno dai suoi punti distintivi e o
eccellenzar

pws

Hﬂ.m di
‘%‘:Ls

fave
siments: <l'al
lecnza  fra
DWS & Mediclanum & iniziclo
nel 2010, ed il primo onno o
SCOMSG Insieme Ci hq 943 conser
guu‘a nsulioti eccellennt Dobr
biamo invashie ned nastio Eu'um
2 abbigmo 'oppoitiniid-di ver
lorizzore al meglio | Mes
Tiend, owvers e gfandi 1 remE:r
ze d sviluppo
it ben 'wdr“ 4
posionil prossetive- delle. affivi
i legote mffugw ysiness, alle
iis0rsa . energetiche allernalive,
dlie infostutivie e alle nuove
lecnologie. Un'glira lendenzo

di sviluppo enotme & g
sentola gai consumi del Paest
7 forte crescita,
amiomo definire
he o0

to fondo
@ par le ;amée

luppo+ gobo-e wasforinan
in -vontagglose . oppol iiunild
d'investiments per il 1 rispor-
miofon®

&

ERANKLIN TLMPLITON
THVRSTMENTS

vopd
e Baneiox
di Frankiin
Templeton . -
fnvesiments
cAaverso
Vimportanle  porinershi
\nclk' un anno lc; abbiomo
svily o in esciusiva i
\ke-\mw Bonca N\edolg\‘?um
soluzioni-e strumenti d'invash
menlo Rw-tu focolizzati in
gunmms syl ‘meicali emer
genti e qualli in fase di forte
asponsione, con Cino, India,
Brosile e Eoss'a in tasior Quier
sie oree e Paesi lappresenior
no gié cgg un lerzo cel Pro-
dotio. interno lordo mondiole,
= '85% deflo popolozions lor
lole, sono mercali
ofime piospetive di
crescilo nel medic e lungo ler-
mine. l& economie dei princ
pali Poes emeigeni sono del
oo destinaio nel prOISMI
onnla ioggiungere 8 supeio-
1 fiveli @'t nisyliot di quelle
de moggiofi Paesi Occiden-
1ot & pio sviluppati, per que-
sto volorizzore per lempo le
nﬁxx:m.;c che ssisono e
si. preseniano. in quesio
ombito significa coaliere il
o dei nosi mveslimentis

ov

Un Giro d’ltalia
da record
per la Banca

Vartive, sulla Gimo Copgi
el Gran gremio defla montogna

11 Giro d’{talia che ha taglisto a Mi-
tano il traguardo finale il 29 mag-
gio & stato, come ormai di consue-
10, un successo anche per Banca
Mediolanum ¢ 1 suoi Family Ban- ~
ker. Per il nono anna consecutivo I
Banca ha sponsorizzato la Maglia
Verde, quella che dal 1974 viene
assegnata a chi si aggiudica il Gran
Premio della Montagna: uofeo
conquistato da Stefano Garzelli,
gia vincitore nel 2009,
Per la Banca il Giro, cambiando
ogni anno percorso < localita aira-
versate, fornisce 1'oocasione perin-
contrare clienti ¢ potenziali clieati,
© u:udiv:dm con loro momenti di
sportiva,
svngn Un'esclusiva- assoluta ncl
rapporio tra una banca e la propna
clientela. E anche quest'anno i nu-
meri ¢ i risultati conseguili sono da
racord: oltrs 30mila i partecipanti
al concarso presso gli stand Medio-
fanam, 1.300 le presenze all'inter-
no delle arce “hospitality’ allestite
in partenza e amivo di ogni tappa,
11 gli events organizzati nei Family
Banker Office presenti lungo il per-
corsa con oltre 1.300 partecipanti.
E ancora: ‘18 le serate esclusive
Mediolanum Party, con oltre 4.500
invitati, ¢ 4 gli eventi PrimaFila de-
dicati 2 un totale dj circa 200 parte-
cipanti. E poi non sono mancate le
tradizionali ‘pedalate’che sono sta-
te 36 quest’anno, a cui hanno parfe-
cipato circa 1.000 clienti e appas-
sionati del pedale. Mettendo insie-
e | vari eventi, sppuntamenti e
manifestazioni organizzati da Me-
diolanum e supportati dall'oramat
storica presenza dei quattro festi-
monial Gianni Motta, Francesco
Maoser, Matrizio Foodriest e Paolo
Bettini, si arriva 2 quota 38.370
contatti totali, con clieati ¢ poten-
ziali nuovi client, il record di sem-
pre. Un altro traguardo di successo
taglialo da Banca Medialanum e {
suoi Family Banker presenti in fut-
ta Italia, dalle grandi citt3 ai picco-
1i centri di provincia.




