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InMediolanum, il conto di deposito al 3,50% annuo lordo (2,55% netio)

Il mercato non aspettava altro e Banca Mediolanum rilancia aizando il tasso a soh 3 giorni dal lancio

Al grande evento di Banca Me-
diolanum, che si & svolio a Ri-
mini il Primo e 2 maggio, & sta-
to lanciato “InMediotanum”, il
Conto Deposito inizialmente
canalterizzato da un’offerta di
1asso pari al 3,25% annuc lor-
do, corrispondente al 2.37%
nello. La strategia della
Banca prevedeva un
incremento del [as-
s0 al 3,50% annuo
lorde in tempi
brevi. Ebbene,
{uesto & succes-
$0 a soli me
giomi dal lan-
¢io. Una buona,
anzi ottima noti-
zia per i risparmia-
tori, che Bnnio Doris
spiega con chiarerza
«Abbiamo deciso di salire subi-
to al 3,50% dopo aver riscon-
trato il grande i che ha

do ulteriormente una gamma di
servizi bancaria ampia, com-
pleia ¢ in continua evoluzione.
Basti pensare alle recenti novi-
13 introdotte nell’offerta come
il servizio di Pronti Contro Ter-
mine con ronovo automatico,
“ Cosl" - una soluzione ban-
caria per i pilt giovani,
“Portaconto™ - lo stru-
menlo per masferire
il conto comente
in Banca Medio-
lanum  senza
oneri per il
cliente,
“InMediola-
num”™ poria
un’altra  impor-
wnte novitd, la
possibilita per il
clicnte di aprice ¢ gestire
in avtonomia il Conto Deposi-
to, le‘.“ﬂ“luﬂtC dal sito
www.inmediol it

suscilato I'ingresso della nostra
Banca nel mercato dei conli de~
posito presso witti i pubblici.
Eravamo gid pronti, anche con

Enirare in questo silo significa
entrare in Banca Mediolanuny:
liberamente, senza impegno,
con un’operazione foctlissuna,

le campa- alla por-
gne pubbli- tata  di
cilarie, in- weti; e
e | INMEDIOLANUM Bty
dio, stampa CONIODEPDSIID remune-

e tv con il razione

tasso  del della Hi-

3,25% e quello successivo del
3,50%. La velocita di risposta
det clienti, che appena apparsa
-la notizia hanno sommerso di
richieste di informazioni il
Banking Cenfre ¢ i Family Ban-
ker, ci ha spinto ad accelerare
sull’offerta pin aggressiva sen-
za aspetiare il periodo di rodag-
gio del 3,25%». Di conscguen-
2a sono saliti anche gli interes-
si a sei e tre mesi: rispettiva-
mente 2,30% annuo lordo
(1.68% netto), ¢ 1,80% annuo
lordo (1,31% netto).
InMediolanum affianca Conto
Freedom, punta di diamante di
Banca Mediolanwm, siricchen

UN'AMPIA GAMMA DI FONDI COMUNI PER COGLIERE LE MIGLIORI OPPORTUN!TA DEI MERCATI FINANZIARI

quidita ta i massimi livelli di
mercato. Tl cliente pud in qual-
siasi momento disporre del suo
denaro, anche svincolando anti-
cipatamente le somme deposi-
tate per U periodo di vincolo
prescelto senza costi, benefi-
ciando comunque di un tasso di

BANCA

& s MEDIOLANUM

Un momeno dellevento di Riminl par | Fomily Bantar Mediclonum

ai clienti un ulteriore medo di
entrare in Banca con la sempli-
cltd, la chiarezza ¢ la traspacen-
7a di sempre. Con “accesso di-
tetto™ Banca Mediolanum con-
ferma il suo nuolo di Banca in-

| LOVE MEDIOLANUM,

Un iPad?2

Dal 2007 al 2010 ben 82mila
persone sona diventale nuovi
clienti Mediolanum grazie al
consighio di 34mila clienti gia
acquisiti. Secondo una ricerca
Borisko, Banca Mediolanum @
una tra le banche che pin di ogni
altra nel 2010 ¢ stala scelrs se-
guendo il consiglio di amici o
parenti: pel 36 per cento dei casi,
contro il 17 dells media na
Ciy slgmfuz che il cliente di

base
te oggi pari all’ 1% annuo lordo.
11 denaro pud essere movimen-
1210 liberamente attraveiso bo-
nifici sia in ingresso sia in usei-
ta dafverso altri conti intestati
al cliente. L'accesso diretto”
non sostituisce |a figura del Fa-
mily Banker, permio del modello
di Banca Mediolanum, ma offre

Barica b € una perso-
na convinta delln bontd della
propria_decisione, sl punto da
suggerirla a coloro che gli stanno
a cuore.

Uno spontaneismo in crescita,
visto che nel 2009 [a percentuale
era del 34 per cento. Una renden=
7a che la Banca ha assecondaco,
@ che ha preso Sempce pit | trat

novativa ¢ multicanale, capace
di soddistare le esigenze di un
numere sempre maggiore di
client, adattandosi ai loro com-
portamenti, stili di vita ¢ modi
di comunicare.
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il v pledtierts
dente a) 2,55% netto. Condizioni
valide fino al 30 agoste 2011,
Condironi contrattuati nel Fogll
Informativi uhmdhhm.rt
& presso | Family Banker®

| guiigioos debbo

L'attenzione al cliente
@ la lezione di Patch Adams

Sul pokie della

Comenlion e

1 5mia persone,
K OMDIO O
saziohe Cof
18 urono ki

UN REGALO STREPITOSO DELLA BANCA PER | CLIENTI PRESENTATORI

a chi presenta tre nuovi clienti

di yna vera e propria ‘cammuni-
ty* se si considerano le tante ini-
ziative di comvolgimento cultu-
rale, sportivo, di intraltenimento
che Banca Mediolanum organiz-
za tuti gii anni durante utto
I*anno per i suoi clicnti

In questo conlesto si insensce il
programma Member get Mem
ber. nato nel 2007, che prevede
una scrie di ficonoscimenti per i
clienti presentaton

Qggi on ulteriore passo avanti,
©on unA iniziativa unica e strepi-
tosa, ILoveMediolanum, limitata
nel tempo ~ da maggio ad agosto
di quest'anno - dedicata ai cor-
renlisti che presenleranno Ire
nuovi clienti softoscrittori di un
conto corrente di Banca Medio-
taoum ¢ che venga utilizzato in
titte le sue funzioni (pagamenti

con carta di credito, hollewe,
renze, accrediti stipendio o pen-
sione e cost via). A questi clienti
presentatori un prentio speciale:
un iPad2 32gb.

Ma la proposta non si esaurisce
qui. Come per molte alice imzia-
tive di Banca Mediolanuim, si &
pensato aniche di dare al cliente
12 possihilita di aivtare i it biso-
gnosi consentendogli, se lo vuo
le, di devolvere il comispellivo
del valore dell'iPad2 a favore del
progetto Piccolo Fratello per |
bambini di Haiti, progetto nel

quale da anni & impegnala la

Fondazione Mediolanum.

Dal canto suo, la Banca, per ogni

iPad2 assegnata, devolverd alla

cor-
i

stessa opena di solidarierd, il
rispetting di un oes
cure medishe e mar

per un bambino haitiano.

In questo mxxdo intera opera-
zione possiede | qualloo requisiti
i "4 8i" che una iniziativa Me-
diolanom deve poter n\pomk T
alle domande: & utile al cliente? &
utile all'szienda? ¢ utile al Fami
Iy Banker? & socialmente utile?

15 questa la strada che Banca Me
diolanvn si impegna a percorre-
re, per un benessere ¢ uno svi
luppo reali, ciod della persona ¢
insieme della comunitd.

Mediolanum Best Brands, la formula vincente

Prospetuve & opporunitd per far rendere al meglio i propn inve-
stimenti. Sono stati alcuni dei temi al centro dell'ultimo Evento
nazionale di Banca Mediolanum, che si & svolio a Rimiui il P~
mo e 2 maggio. Del resto, 1a linea di sviluppo che guida sempre
scelle ¢ offeric d'investimento che Mediolanum melte a disposi-
zione di clienti @ risparmiatori @ semplice ¢ ben precisa: offrire il
meglio del panorama mondiale.
Una logica e una strategia che hanno dato vita. a partire dal mar-
70 2008, alla gamma di fondi comoni Mediolanum Best Brands
di Mediolanum International Funds, ovver, letteralinente, 1 ‘Mi-
gliori marchi” del settore finanziario a livello globale
Oggi il risparmiatore pud investire in tutie le arce geografiche ¢
nel sedton economici di Wt il mondo. Ma per farlo con effica-
cia occorme avere upa presenza [isica sul territorio di esperu G-
manziari, validissima ‘team’ di geslione degli investimenii e un
“know-how" specifico che solo grandissine aziende a livello in-
termazionale possano avere. Da qui la visione strategica di un’al-
leanza, armai consolidata e di successo, che vede, da un lato
V'esperienza gestionale ormai comprovata del Gruppo Mediola-
num e, dall’altro, le strategie specializzate delle migliori societa
d’investimento al mondo, a cui si aggiunge la consulenza pm{e;—
- sionale prestata a ogni cliente dal Family Bmku In questottica.
¢ all’inscgna della massima diver
la gamma di fondi comuni Mediolanum Best andx si compone
di due diverse line d’investimento: la linea ‘Collection’, comypo-
sta da diversi fondi comuni mulu-marca, dl olire 1rale pill pre-
stigiose societi i gestione i , e la linea d
“Selcction’, che consiste invece in 6 fondi comuni mong-marca
di altrettante tra le primarie Case d’investimento mondiali (Blac-
kRock, DWS Investments, Franklin Templeton Investments,
JPMorgan Asset Management, Morgan Swaoley [nvesunent Ma-
nagement ¢ PIMCO). Una diversificazione nelle possibilita e
strategie d'investimento accentvata al massimo, per soddisfare
esigenze e obiettivi di ogni cliente e di ogni profilo d’investitore
Per fomire 2 ciasguna il giusto mix di soluzioni finanziaric.
La crescita economica mondiale, sospinta da colossi come Stati
Uniti, Cina. Indis, Brasile ¢ Russia, presenta notevoli e quanto
mai diverse opporiunit ¢ prospettive, sopraiutio in va’otuca di
medio e lungo periodo, cowne hanno evidenziato nel corso dell”
Evento di Banca Mediolanum gli imerventi di esperti finaaziari
e manager di livello internazionale, ra cui quelli di JP Morgan
Asset Management, Morgan Stanley Investment Management &
PIMCO
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dustiole delle oziende & molio
foker

md»iﬁ & quindi
s possono fore investimenti e
woni di fusioni e ooquisi
i In pid, le otiuali vokiazio-
N 0ZoNiE SOl in sz
po @ negh Sl Unii saro molic
wisessonli, deciomenks soffo
a di lungo pencdo, e
: peiodu migliors pe s

0 mer deio media skorico?.

L

PIMCO

Alessandro

mq‘ul o)
individuare quelli che sono i
puncipali “trend’ di svilopr
po, e i punti di nfeiimento
stuttuial, delle prospeltive
scilo economica o |-
ha ci
e lo

pecmﬁnono di o
givslo rotio do seguire nei
nosir investimenh £ cié che
focciomo con successo do
40 anni, e oggi, ollo lwce
degli scenori di mercoto, i
sullo decisivo puntare od
esempio su hicli socielon in
greda di rollorzarsi clirover
50 | combiomanii In corso @
in piospeitiva dell'scone
mio mondicle. £ anche vo-
lotizzare le aconomie forti &
occredilo’e o crescere on
cora di pis, come quelle

dei Paesi emergenti lo nor
sho ‘missona’ ne conlanli
del cliente finale & quello di
creare voloie atiavaise so
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Per il nono anno consecutivo Banca
Mediolanum & 2 sponsar. delle Maglia
Verde al Giro d'ltalia, a maglia che
dal 1974 indossa il eic che duran
te il Giro totalizza pid punti nelle tap
pe in salita e si aggivdica il Gran Pr
mio delle Montagne. Una scelta nd
casuale. Questa sponsoticLazione
nta una sorta di metafora: anc
negli investimenti, come per vincere |
Is Maglia Verde. conta il risultato sul
luago periodo, non gli exploit mo-
mentanei. Per Banca Med
Giro d’'Italia @ anche 'occasione per
coimvolgere 1 propri clienti in un gran-
de € avvincenle conlesio sponive, &
per inconirare il pubblico che segue
manifestazione. Ogni anno il Gire
cambia percorso, lappe & citfd altr:
versate, un modo per percorment
Paess in maniera diversa, e cosi i Fa
mily Banker Mediolanum possono in- |
vitare 1 propii clienti alle numercse |
iniziative organizzate nelle vatie loc
lith atiraversate dal Giro

u
né un suggerimanto per imvestimanti

Cuasta & una pagine & informazions
aviendale # ol comanto non Appresenia
forma ci consulenza

Selazione e reciutamento
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