LA PROVID

. e

INFORMAZIONE PUBBLICITARIA

4§ BANCA
o =t MEDIOLANUM

GRUPPO BANCARI) MEDIOLANUM

| VANTAGGI E TUTTE LE MODALITA PER APRIRE IL CONTO DI BANCA MEDIOLANUM, ANCHE ONUNE

InMediolanum, il conto deposito al 3,50%

Comodita e convenienza di un servizio studiato per “far rendere in liberta” i risparmi della famiglia
abbia necessiti, si tratta di per-
centuali imbattibili, O quanto-
InMediolanum & il primo conto
di Banca Mediolanum che cia-

Un conto deposito ché 1i garan-

tisce un tasso del 3.50% lordo

V'anno, ma i permette di svin-
colare ii densro anche prima
della scadenza dei dodici
mesi (dandoti allora
'L per cento). Che
con scadenza a sei
mesi i rende il
230 percento e a
tre mesi 1'1,80,
Che non 1i costa
niente: apertura,
gestione, spese, im-
_ posta di bollo sono
gratuite. Un conto depo-
sito che non prevede pratica-

meni¢ un importo minimo vin-

colabile: da cento euro 4 tre mi-
lioni vi si pud depositare 1a cifra

che si vuole. Un conto deposito
che sottoscrivere chiamao-
do il o Family Banker-o1l Fa-
mily Banker pid vicino a casa
(a0 al wo posto di la-
voro, ma che puoi

fo andando sul si-
0 inmediola-
num.it & facendo
un paio di clic. E
il conto deposito
InMediolanum
Fino al 28 agosto
lo si pud aprire an-
che in una tremina di
centri commerciali sparsi in tut-
1a [talia. I termine infatt di que-
sta offerta & il 30 agosto: cid si-
pnifica che queste condizioni,

IN COLLABORAZIONE TRA MEDICLANUM CORPORATE UNIVERSITY E MIP POLITEC

Nasce il Master Un

Con 'oblewivo di formare 1
Family Banker del fuluro, i
professionisti finanziari d'ec-
cellenza. attraverso un percor-
<0 di studi di aftissimo livello,
dalla collaborazione wa it MIP
~ Ia Busipess Schoal del Pali-
tecnico di Milano ~, e Medio-
lanum Corporate University
-(MCU) ~ Funiversita azienda-
le di Banca Mediolanum —, na-
sce il Master Universitario. in
Family Banking.

Si traua di un vero e proprio
Master universitario, della du-
rata di 12 mesi, che nlascia un
tiwlo di studio con valore le-
gale. Metd delle 52 giomate
d’aunla previste si svolgeranno
al MIP, I"altra metd in MCU a
Milanol, presso la sede di
Banca Mediolanum, 2 cui si
aggiungeranna le auivitd di af-
fiancamento ¢ formazione sul
campo presso § Family Banker
Office ¢ I aluwe strutiure suj

Viogrosso di Madicknum Corports Uriversiy IMCU o Mioned

territorio della Banca.

«La figura professionale spe-
cifica del Pamily Banker esiste
dal 2005, quando Medi

aprire anche da so-

particolarmente  vantaggiose,
valgono per | conti deposito che
saranno aperti fino all’ultimo
giomo. di agosto in una qualsia-
si delle modalits gui sopra elen-
cate.
Che questo conto sia mol-
to convéniente & facile
o: basta fare il
confronto con le altre pro~
poste che il mercaio offre.
1 rendirmenti annoi netti di
InMediolaaum sono nspeltiva-
mente: a an anno il 2,55 per cen-
to, a sei mesi 1"1,68, a tre mesi
1'1.31. Per un conto deposito clie
vincoli il denaro per un anno al
massiow ¢ permeita di liberare
la somma depositata in qualsiasi

.momento qualora il cliente ne

INMEDIOLANI

CONTO 0EP

SCUno pud Aprire awtonoma-
mente via intemet. il sito forni-
sce futte le informazioni in mo-
do chiaro, con semplicitd e in
modo esautiente, e s¢ dovessero
insorgere ulieriori dubbi, so-
prattutio a chi non ha dimesti-

‘chezza con le operazioni finan-
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zigrie, vengono affrontati ¢ ri-
solti nel settore FAQ, quello
delle domande pit frequenti
che i clienti pongono.

Chi perd non se la sente di far
tulto da soto pud telefona-
re al Family Banker, il
“professionista persona-
le” di cui ogni clientc Me-
diolanam dispone. I non-

uno seopre

anche sulle pagine bianche tele-
foniche: ce ne sono 4.700 in tut-
ta lialia, ¢he rispondono dai 240
Family Banker Office sparsi da
Nord a Sud e da Est a Ovest,
nelle citid come nei paesi.

Fino al 28 agosto, poi, come di-
cevamo, incaricati di Banca

Mediolanum, istruiti apposita-
mente per il conto deposito, so-
no presenli in trenta cenlri com-
merctali, in stand {acilmente -
conoscibili dal marchio InMe-
diolanum.

Anche a loro; come a un Fami-
ly Banker, 2 possibile chiedere,
senza alcun impegno, anche so-
lo per curiositi, tutte lc infor-
mazioni e i chianmenti che si
desiderano.

iversitario

Master uni 1 -

in Family

delicato e molto importante, in
quanto si accupa dei risparmi
e degli investimenti privati
delle persone, e quindi impatta
direttamente sulla qualitd di
vita futura dei clienti. In Ttalia
c'® uma scarsa educazione fi-
nanziana tra rispanniatori ¢
investitori, e questo Master &
anche un nostro ulteriore con-
tributo ¢ impegno a far cresce-
re l'educazione finanziaria
della clientela, attraverso ['as-
sistenza di professionisti alta-
mente qualificati»,
11 percorso formativo provve-
de anche a fornire un'adeguata
iope alla prova valuta-

mente dedicato e intiolaio,
come ¢i & Stalo Proposto pro-

iva per Piscrizione all’Albo
dei promotori finanziari, e si

ha registrato nome e qualifica
come un marchio esclusivo, &
in pochissimi snni ha gid mg-
giunt® piena notorietd di libera
professiane, tanto da avere un

prio dal Politecni il

integra ¢ pleta con altivith

di ione @ distanza onfi-

ne altraverso ung piataforma

linea Oscar di Mouligny,
diretiore marketing di Bance
Medi i mol-  die-l

tissimo nel ruolo sociale di
questa professione, un ruolo

g
Le iscrizioni snoo gia sperte,
possono fnscriversi i laurcati

NICO DI MILANO

Banking

di primo e secondo livello
{laurea tnennale o specialisti-
¢a) di tutie le facolts, che ab-
biano il desiderio ¢ I'obigttivo
di intraprendere la carciera del
professionista finanziario (il
Master non ¢ vincolante alla
carriera in Mediolanum ma ne
costituisce titolo di pregio).
L'inizio dei corsi & previsto
per il prossimo novembre, per
una durata di 12 mesi, e la sca-
denza per la domanda di am-
missione & fissata al 30 set-
tembre.

L'accesso & a numero chiuso
per un totale di 40 posti, & pre-

Un Giro d'Italia
da record
la

arrivo yula Cima Coppi

el Gron premio della montagna
11 Giro d'Italia che ha tagliato a Mi-
lano il tragusrdo finale iF 29 maggio
& stato, come ormai di consueto, un

vista una
test atitudinali & colloqui indi-
viduali. La graduatoria finale
delle selezioni portera anche
all’assegnazione di alcune
Borse di studio, messe a di-
sposizione da Banca Mediola-
nuin, a favore dei frequentanti
pid meritevoli. :

UN’AMPIA GAMMA DI FOND] COMUNI PER COGLIERE LE MIGLIORI OPPORTUNWA DEI MERCATl FINANZIARI
La formula collaudata di Mediolanum Best Brands

Prospetlive ¢ opportanitd pet far rendere al meglio i propr in
vestimenti. La linea di sviluppo chie guida sempre scelte e of-

ferte d'in che Banca

mette & disposi-

zione di clienti ¢ risparmiaton & sequplice e ben precisa: offri-

re il meglio del panorama mondiale

Una logica ¢ una strategia che hanno dato vita. a partire dal
marzo 2008, alla gamma di fondi comuni Mediolanum Best
Brands di Mediolanum [oicematiooal Funds. ovvero, letteral-
mente, i ‘Migliori marchi’ del setiore finzaziario a livello glo-

bale.

Ogei il risparmiztore pud fnvestire in witte te aree geografiche
€ nci scitori econamici di wtto il mondo. Ma per farto con cf-
ficacia oecorre avere una presenza fisica sul terriconio di esper-
i finanziari, validissitni ‘team’ di gestione degli investimenti ¢
un “know-how" specifico clie solo grandissime aziende a livel-
lo internazionale possono avere. Da qui La visione strawegica di
un'alleanza, ormai cansolidata e di successo, che vede, da un
lato U'esperienza gestionale ormai comprovata del Gruppo Me-
diolanum- e, dall’altro, le straregie specializzate delie societ
d'iavestimento tra le miglior al mondo, & cui si aggiunge fa
consulenza professionale prestata 2 ogoi clicnte dai. Family
Banker. [n quest’ottica. e ail'insegna dells massima diversifi-
caziope & specializzazione, [a gamma di fondi comuni Medio-
lanum Best Brands si compone di due diverse linee d'investi-
mento: 1a linea *Collection’, composta da diversi fondi comu.

ol multi-marca, di obire 20 tra le pid prestigiose- societa di ge-

stione li, & la

linea d

'Selection’, che

consiste invece ju 6 fondi comuni mono-marca di altretante tra
le primaric Case d'invéstimento mondiali (BlackRock, DWS
Investments, Franklin Templeton Investments, JPMorgan As-
set Managerent. Mangan Stanley Investment Management e

PIMCO).

Una diversificazione nelle possibiliti e strategie d"investimen-
10 accenfuata al nrassimo, per soddisfare csigenze ¢ obiettivi di
ogni cliente = di ogni-profilo d'investitore. Per fomire a ciascu-
no il giusto mix di soluzioni finsnziarie, avendo a disposizione
on'ampia & diffecenziats gamma di risorse e opportunili, come
testimoniario anche | manager italiani di BlackRock, DWS In-

s ¢ Franklin Templeton

@

'BLACKROCK

Vigand,
Mcncg]ng
Director

e Counlry
Heod

Eg I'iolio di
ckRock
«Non - bis
gno forst
sirane doi Mol dei giomoh
che parfono necessotiomenie
di temi e avvenimenti di breve
lermine, quondo in reolid i for-
domentah dell'econom
dicle tonc molio po:
solide prospetive di
sviluppo. E il modo
per estiane @ ficovare valore
do questa cresciia, doi com
bioment in corso che genero:
no nuove opportunild, & pro-
prio l'investimenio ozionario:
ocquisendo quote di oziende

n posizionole sugli scenari
nazionali e intemozionali &
possibile generare -rendimenti
dawvero mportonti nel hingo
tarmine. Ma per fore fullo ©id
CON SUCCBISC OCCOME SOper se-
lezionore le aziende migliss
in wto i mondo, ofoverso
prolessionisii speciolizzon, =
offidarsi ai leader, di oggi e di
domani, come Bane )gi&xjw
lonum, che lo del s=
dell'affioncoments al c
uno del suct punii dislinlivi g
accellenzas

a,

L

Mauro
Castighoni,
Managing

Distribution

= |'lialio o
EJVS Inve
siotents: «Uok
leanze  ita
DW5 e Mediolanum & inizialo
nel 2010, ed il primo onno hio
scofso insieme ¢i ha gio conse

nato. risullon eccellent. Dob-

jomo myasiire nel nosiro futuro
& abbiomo Foppotuniid di vo-
lorizzare ol meglio | Mego-
Trend, owvero le grandi tenden-
ze di sviluppo in ofto. Sono o

1uiti ben evidenti, infom, le im- .

porlonti prospelive defle offivi
16 legole all agribusiness, ofle
sorse energeliche olernofive
olle infositture e affe nuove
recnologie: Un'dliis tendenza
di svily engime 2 roppre
seiola 0oi consumi dei i
emergenti e n fore cresciio,
¢he in DWS omiamo definire
“consumi emergenti” & che rap-

preséniano un mercols fondo- -

mentole anche per le gziends
dei Poesi Occidentoli. € quindi
assenzioke invesiire nei Mego-
Trend dell economio e dello svi-
uppo globals, rosformandoli
in vanloggiose
d'ipvastimenio pei fulfi i rispor
miaioris

L

_ Investmenss:

opporunitd *

FRANKLIN TEMITETON
INVESTIENTS

it
Senior
Direclor
Sud Europo

Templeton

cAthoveso

limporttante  parnershio  av
\-'n’v:\ up anno lcla. abbiomo
sviluppolo in esdusiva per |
c?ienﬁpg; Bonco Mc:d-ognum
soluzioni & stumenti d'investr
mento Ressibili, focalizzob in
portticclore sui mescoli smer-
genti & quelli in fose di fore
espansione, con Cin, India,

Brosile e Russia in lesio. Que- |

ste aree e Poesi rappresanior
00 @it oggi un kerzo del Pro-
dotto inkno lordo mondia'e
e I'85% della popolazione lo-
tale, sano mercali solidi e con
ollime prospefiive di ulleriore
crescita nel medio e lungo ler-
mine. le economie dei princi
gl Poesi emergenti sono del
feslo destingle nei prossimi
ann a 1 jefe € swpeo-
@ Ir.eﬁg%iﬁlrah di quelle
dei maggion Possi Occiden
1oli e piv sviluppali, per que-
si0 volorizzare pei fempo le
nﬁpomnklc che esisono e
che si preseniano in quesio
ambito significo cogliere il hr
turo dei nosii ir

anche per Banca Mediola-
num ¢ i suoi Family Banker. Per il
nono anno consccutivo la Banca ha
sponsorizzato la Maglia Verde.
quella che dal 1974 viene assegnata
a chi si aggiudica il Gran Premio
defla Montagna: trofeo. conquistato
da Stefano Garzelli, gid vincitore
nel 2009.

Per 1a Banca il Giro, cambiando
ogni anno percorso e localita attra-
versate, fornisce |'occasione per in-
contrare clienti # potenziali clienti,
e condividere con loro moment di
passi riva, divert

svago. Un'esclusiva assoluta nel
rapporto tra una banca e la propria
clientela. E anche quest’anno i nu-
meri & i risujtati conseguiti sono da
record: oltee 30mila i partecipanti al
concorso presso gli stand Mediola-
num, 1.300 le presenze all'imtemo
dellc arce ‘hospitality” allestite in
partenza ¢ grivo di ogni tappa, 11
gli’ eventi organizzati nei Family
Banker Office preseati lungo il per-
corso con olre 1,300 partecipanti.
E ancora: 18 le serate esclusive Me-
diolanum Party, con oltre 4.500 in-
vital, e 4 gli eveati PrimaFila dedi-
cati a un totale di circa 200 parteci-
panti. E poi non sono mancate le
isadizionali *pedalate’clie sono sta-
te 36 quest’anno. a cui hanno parte-
cipato cired 1.000 clienti & appas-
sionali del pedale.

Mettendo insieme 1 vari eventi, ap-
puntamenti ¢ manifestazioni orga-
nizzati da Mediolanum ¢ supportati
dall'oramai storica presenza dci
quattro testimonial Giaoni Motta,
Francesco Moser, Mausizio Fon-
dricst ¢ Paolo Bettini. si arriva a
quota 38370 contaiti totali, con
clienti e potenziali auovi clienti, i
record di sempre. Un altro traguar-
do di successo tagliato da Banca
Mediolanum e i ssoi Family Ban-
ker presenti in (uuta [talia, dalle
grandi citth ai piccoli centri di pro-
vincia.




