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GRUPPO BANCARIO MEDIOLANUM

Una molteplicita di canali sempre a disposizione affinché il cliente abbia la liberta di scegliere comodamente come entrare in banca

Banca Mediolanum mette al centro il rapporto umano

Risparmi. muotui, previdenza sono solo una parte
dell’offerta a 360 gradi che il gruppo Mediola-
num hia lanciato negli anni a favore della propria
chientela e che coprono ogni aspetto della vita di
ciascun individuo: la quotidianita, il futuro, laca-
s,

Dai classici prododti “da sponiello™ come © conti
correnti o il eonto deposito che Mediolanum of-
Ire. a mutwi ¢ prestin, senza ralasciare la wela ¢
la sicurezza defla persona attraverso stramenti
assicurativi ¢ previdenzali: il gruppo guidato da
Massimo Doris copre dungue ogni ambito della
vita dei propri clienti e, aspetto tottaltro che se-
condario, o G garantendo un’assistenza comple-
ta e ininterroita a qualungue ora del giomo.

Se & vero che grazie ad esempio ai conll corren-
ti di casa Mediolanum & possibile entrare virual-
mente in banca ¢ compicre le operazioni deside-
rate 24 ore su 24, T oo su T altraverso Inter-
net, & altrettanto vero che il gruppo di Basizlio ba
sviluppato nel corso degli anni, in manicra inno-
vativa, altri strumenti efficact per aifiancare la
cliemela ¢ assisterla nelle propre scelte. Sia in
termin di selemone dei prodot sia di investi-
menti.

Ricordiamo ad esempio il servizio di Banking
Center, un vero ¢ proprio sporielio bancario a
“uno squillo di distanza”, composto da oltre 400
specialisti a cui ¢ possibile rivolgersi per richie-
dere assistenza operativa e informazioni.
Strumenti dungue versatili che consentono al
clieme di mooversi ¢ operare in massima liberti
con la certezza allo stesso lempo di non incorre-
re in sorprese spiacevoli: perché un’alira prero-
zativa essenziale di Mediolanum & senza dubbio
la trasparenza nella propria offena, chiar, sem-
plice e direna,

I prodotti offerti ceno sono nUMErosi, ma come-
re il mschio di smarrirsi tra le innumerevoli pro-
poste & impossibile: proprio per indirizzare il
cliente verso le scelte pit adatte i song in prima
fila i@ Family Banker, figura chiave del gruppo
Mediolanum e punto di relazione tra la hanca
stessa ¢ la clientela. Una vera ¢ propria rete di
esperti presenti ovungue, nelle citd e nelle pro-
vince, capace di garantire vicinanza reale e con-
creta alla clientela ¢ di seauirla nelle scelte ¢ de-
cistont di risparmio e investimento, portando an-
cora ung volta la Banca a casa del cliente.

Meszaggio pubbiicianio con fnalitd peomozionale,

Lar dhocumentazione o ‘offerta dei prodomn ¢ servizi
aivteiluein i Banca Mediolanun ¢ disponibile sl sin
wiwnbancomediolannn it ¢ presse gl Ui der
Pronwetert Fiaansiar

., V-

Sopra; un'immagine di bockstoge scattata sul set durante le riprese dello spot pubblicitario che & stalo girale a Barcellona lo scorso ottobre & che vede come protagonista

Massimo Daris, amministrotare delegoto di Banco Mediolanum. Sotto: aleuni fermi immogine dello spot stesso

“Centesimi che contano”
I’iniziativa solidale
di Banca Mediolanum

Dal 21 otwbre & possibile
dare il proprio contributo ai
progetti sostenuti da Fonda-
siome Mediolanum Onlus at-
tivando “Centesimi che con-
tano”, il nuovo servizio di
Banca Mediolanum che con-
sente a clienti di donare, in
modo autematico, piccole
somme in modo continuati-
v,

Le somme raceolle grazic al
contributo dei clienti che
vorranno aderire all imiziati-
vi solidale, saranno utilizza-
e da Fondazione Mediola-
num Onlus per soslenere
progetti a favore dell’infan-
#ia in difficoltd, in alia e
nel mondo, con interventi
concreli negh ambit scuola,
saniti, assistenza, ricerca e
diritti der bambini,

Una volta attivato il servizio,
un sistema verificherd il sal-
do contabile a fine mese e,
s¢ positivo, verranno prele-
vill | centesimi presenti con
una dopazione automatica
che verrd registrata contabil-
mente il tereo giormo lavora-
tivo del mese successivo: per

' Centesimi
2/ che contano

Fondazione Medinlanum Ovls

esempia, s¢ un clieme ha un
saldo pari a € 1.000,25 a fine
mese ¢ un saldo pari a €
1LOO0LEE al 3° giomoe lavorati-
vo del mese successivo, ver-
ranno donati 25 centesimi.
Liimporto da donare potri
quindi variare, ogni mese, da
un minime di 1 centesimo fino
a un massimo i 99 centesimi
mensili, per un totale annuo
massimo pari a 11,88 curo,
La donarione permetierd di
usufruire dell"agevolazione fi-
scale sull'imporno destinato a
favore di Fondurione Medio-
lanum Ownlus, mettendo a di-
sposizione dei clienti la certifi-
cazione con 'imporloe com-
plessivamente versato nell an-
i,

L attivazione di “Centesimi
che contano™ pud essere ese-
guita da et ghi intestatar ¢
coimestatari o da un delegato
del conto attraverso il Banking
Center 800.107.107 oppure
online dal proprio home ban-
king. Il servizio pud ¢ssere re-
vocalo in gqualsiasi momento.

Messiwggio promozionale
con fimalitg df wlita sociale

Una pubblicita semplice
e diretta che racconta

tutti i prodotti
e i servizi offerti dal Gruppo

Una Banca costruita in-
tormo al cliente ¢ che a
esso 51 rivolge con nu-
merosi prodotti ¢ servizi
dedicati ma soprattutio
studiati per ogni fase
della vita: ¢ questo il
messaggio della nuova
campagna pubblicitaria
di Banca Mediolanum in
onda dal 9 novembre al
7 dicembre sulle princi-
pali emvittentn televisive
nazionali e satellitari
con oltre 3.000 spot di
quaranta ¢ quindici se-
condi,  Radio, carta
stampata, video banner,
social network e alfis-
stoni sono gl alte mez-
#i coinvolti nella nuova
campagna pubblicitaria.
Protagonista del nuovo
spot ¢ "amministratore
delegato di Banca Me-
diolanum, Massimo Do-
ris, che con "ausilio
dell’ormai celebre cer-
chio e di immagini rap-
presentative, in circa 15
secondi  presenta agh

spettaton la vasta gam-
ma dei prodotn di casa
Mediolanum.

Una banca completa che
offre un servizio a tutto
campo ai propri clienti e
che & atenta a ogni sin-
golo aspetto della loro
vita: dalle diverse solu-
zioni di mutuo per 1"ac-
quisto della casa, rap-
presentate nella campa-
gna pubhblicitaria da una
giovane coppia di neo-
spost che varcano la so-
glia della nuova abita-
zione, alla pianificazio-
ne dei propri risparmi
erazie all’ausilio del Fa-

mily  Banker, figura
chiave del gruppo di Ba-
sizlio.

Perché se & pur vero che
la vita cambia ed & in
continua  evoluzione, @
altrettanto vero che Ban-
ca Mediolanum grazie
alla moltitudine dei pro-
dotti offerti & in grado di
rispondere a tutie le esi-
genze delle famiglie,

Anche guesta volt dun-
gue lo spot, ideato da
Red Cell ¢ prodoito da
Mercurio Cinematogra-
fica, intende rafforzare
il concelto di centraliti
del ¢liente e del rappor-
to diretto tra quest’ult-
me ¢ la banca, soltoli-
neato come sempre dal
simbolo del cerchio che
¢ diventato una vera e
propria icona di Banca
Mediolanum, la Banca
costruita  intorno al
cliente.
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