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INFORMAZIONE PUBBLICITARIA

STRAORDINARIO SUCCESSO DEL NUOVO PRODOTTO APRIBILE LIBERAMENTE VIA INTERNET

InMediolanum, il conto di deposito al 3,50% annuo lordo (2,55% netto)

Il mercato non aspetiavae altro e Banca Mediolanum rilancia alzanda il tasso a soli 3 giorni dal lancio

Al grande evento di Banca Me-
diolanum, che si & svolto a Ri-
mini il Primo e 2 maggio, & sta-
to lanciate “InMediolanum®, il
Conto Deposito inizialmente
caratienizzalo da un'offerta di
tasso pari al 3,25% annvo lor-
do, corrispendente al 2,37%
netto. La strategia della
Banca prevedeva un
incremento del tas-
50 al 3,50% anauo
fordo in tempi
brevi. Ebbenc.
questo & suCces-
50 a soli e
gltomi dal [an-
cio. Una buana,
anzi ollima goti-
zia per i risparmia-
tori, che Ennio Doris
spiega con chiarezza:
«Abbiamo deciso di salire subi-
to al 3.50% dopo aver riscon-
rrande interesss che ha
suscitato I'ingresso della nosira
Banca nel mercato dei conti de-
posito presso tutti i pubblici.
Eravama gid pronti, anche con

trato il

do ulteriormente una gamma di

servizi bancaria ampia, com-

pleta e in continua eveluzione
Basti pensare alle recenti novi-
1 introdotte nell’offerta come
il servizio di Pronti Coniro Ter-
mine con rinnovo automatico,
“E Cosi” - una soluzione ban-
caria per i pid giovani,
“Portaconto” - lo stru-
mento per trasferire
il conto corrente
in Banca Medio-
lanum
oneri per il
cliente.
“InMediola-
num” pora
un’altra  impor-
tante novitd, [a
possibilita- per il
cliente di aprire ¢ gestire
in avtonomia il Conto Deposi-
0, direttamente dal  sit0
www inmediolanum.it
Enwrare in queste sifo significa
entrare in Banca Mediolanum:
liberamente, senza impegno,
con un operazione facilissima,

le campa- alla por-
gne pubbli- tata  di
citarte, in- ey X witti, e
O | INMEDIOLANUM - Bt
«dig, stampa 3 CiNIB BLFasa remune-
e tv con il X 2 G 8 razione

tasso  del della -

3.25% e quello successivo del
3.50%. La velocitd di nsposta
dei clienti, che appena apparsa
la notizia hanno sommerso di
richieste di informazioni il
Banking Centre ¢ | Family Ban-
ker, ci ha spinto ad accelerare
sull’offerta pi aggressiva sen-
za aspettare il periodo di rodag-
gio del 3,25%. Di conseguen
za sono saliti anche gli interes-
St a sei ¢ e mesi: rispelliva-
mente 2,30% annuo lordo
(1,68% netto), ¢ 1.80% annvo
tordo (1,31% netta)

InMediglanum affianca Conto
Freedom, punta di diamante di
Banca Mediolanum, arricctien-

quidita fra i massimi fivelli di
mercato. 1l ¢liente pus in qual-
siasi momento disporre del suo
denaro, anche svincolando anti-
cipatamente le somme deposi-
tate per il periodo di vincolo
prescelta senza costi, benefi-
ciando comunque di un tasso di
remunerazione base interessan-
te agg pari all’ 1% annuo lordo.
H denaro pud essere movimen-
fato liberamente aitraverso bo-
nifici sia in ingresso sia in usci-
ta do/verse altri conti intestati
al cliente. L'"accesso diretio”
non sostituisce la figura def Fa-
mily Banker, perno del modello
di Banca Mediolanum, ma offre
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Un momeniz delfevanis ch Prrioi per | Fomsy Banker Madiokinum

ai clienti un ulteriore modo di
entrare in Banca con la serpli-
citd, la chidrezza ¢ la trasparen-
7a di sempre. Con “accesso di-
retto” Banca Mediolanum con-
ferma il suo-ruolo di Banca in-

| LOVE MEDIOLANUM,

Un iPad2

Dal 2007 al 2010 ben 82mila
persone souo diventate nuovi
clienti Mediglanum grazic al
consiglio di 34mila clienti gia ac-
quisiti. Secondo una ricerca En-
risko, Banca Mediolanum 2 una
tra Je banche che pid di ogni alua
nel 2010 2 stara scelta seguendo
il consiglio di amici o parenti:
nel 36 per cento dei casi, contro
il 17 della media italiana. Cid si-
goifica che il clients di Banca
Mediolanum & una persons Gon-
vinta della bonid della propria
decisione, al punto da suggerirla
a coloro che gli stanno 2 cuore.

Uno spontancismo in crescits,
visto che nel 2009 la percentuale
cra del 34 per cento. Una tenden-
za che |2 Banca ha assecondalo, &
che ha preso sempre pid i tratti di
una vera ¢ propria ‘community’

novativa ¢ multcanale, capace
di soddisfare Ie esigenze di un
numere sempre maggiore di
clienti, adattandosi ai loro com-
portamenti, stili di vita ¢ modi
di‘comunicare
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'attenzione of cliente

@ la lezione di Patch Adoms
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UN REGALO STREPITOSO DELLA BANCA PER | CLIENTI PRESENTATORI

a chi presenta tre nuovi clienti

se si considerano le tante inziati-
ve di coinvolgimento culturale,
sportivo, di intraltenimento che
Banca Mediolanum orgenizza
tutti gli anni durante tutto 1'anno
per i suoi clienti.

In questo contesto s inserisce il
programma Member ge! Mem-
ber, nato nel 2007, che prevede
una serie di riconoscimenti per i
clienti presentator.

Oggi on ullericre passo avanti,
con una iniziativa unica e strepi-
tose, [LoveMediolanum, limitata
nel tempo - da maggio ad agosto
di quest’anno - dedicata a1 cor-
rentisti che presenteranno e
nuovi clienti sottoscritton di vn
conto corrente di- Banca Medio-
lanum e che venga utilizzato in
wite le sue funzioni (pagamenti
con carte, di credito, bollette,

utenze, accrediti stipendio o pen-  [n questo medo V'intera operazio

siona e cosi via). A questi clienti
presentatori un premio speciale:
un iPad2 32gb.

Ma la proposta non si esavrisce
qui. Come per molle alire inizia-
tive di Banca Mediolanum, si &
pensato anche di dare al cliente
la possibilita di aiutare i pid biso-
gnosi consentenidogli, se lo vuo-
le, di devolveee il corrispettivo
del valore deil'iPad2 a favore del
progello Piccolo Frutello per i
bambini di Hait. progetto nel
quale da anni & impegnata la
Pondazione Mediolanum.

Dal canto suo, la Banca, per ogni
iPad2 assegnato, devolverd alla
stessa opera di solidarietd, il cor-
nspettivo di un mese di scuola,
cute mediche e mantenimenta
per un bambino haitiano.

UN'AMPIA GAMMA DI FONDI COMUNI PER COGLIERE LE MIGLIORI OPPORTUNITA DEI MERCATI FINANZIARI
Mediolanum Best Brands,

la formula vincente

Prospettive & opportunit2 per [ar rendere al meglio i propr inve-
stimenti. Sono stati aleuni dei (emi ol cenwro dell’vlumo Evento
nazionale di Banca Mediolanum, che si & swolto a Rimini il Pri-
mo e 2 maggio. Del resto, fz finea di sviluppa che guida sempre
scelte = offerte d’ivestimento che Mediolanum mette o disposi-
zione di clienti ¢ emplice & ben precis (e il
meglio del panorama mondiale
Una Jogica ¢ una strategia che hanno datg vita, a partire dal mar-
zo 2008, alls gamima di fondi comuni Mediolanum Best Brands
di Mediolanum Intemnational Funds, ovvero, letteraimente, i *Mi-
gliori marchi' del setiore finanziario 2 livello globale
~Oggi U risparmiatore puo investice in Wit le aree geografliche e
nei seftori economici di w0 il mondo. Mz per {ario con efica-
cia oecorme avere una presenza fisica sul territorio di esperti fi
nanzigri, validissimi ‘tcam’ di gestione degli investimenti ¢
‘know-how" specifico che solo grandissime aziende 2 livello in-
ternazionale possono avere, Da qui [a visione sirategica di un’al-
leanza, ormat alidatz e di successo, che vede, da un fato
Pesperienza gestionale ormai comprovala del Gruppo Mediola-
vum e. dell'aliro, le statege specializzate delle migliori societd
d'investiniento al moudo, 2 cul si aggiunge I8 cansulenza profes-
sionale presteta & ogni cliente dai Family Baoker. [n quest’oltica,
& all'insegna della massima diversificazione e specializzazione,
la gamma di fondi comuni Mediol Best Brands si
di dise diverse lines d'investimento: la lines ‘Collection’, compo-
sla da diversi fondi comuni multi-marca, di oltre 20 tra le pid pre-
stigiose societd di gestione i, e Ia linea denomi
“Selection’, che eonsiste inveee in 6 foudi comuni mono-marca
di altrertante tra le primarie Case d'investimento mondiali (Blac-
kRock, DWS [nvestments, Franklin Templeton [nvestments,
JPMorgan Asset Management, Morgan Stanley [nvestment Ma-
nagement ¢ PIMCO), Uns diversificazione nelle possibilita ¢
strategie d'investi al massimo, per soddisfare
asigenze ¢ obicttivi di ogni clicate ¢ di ogoi profilo d'investitorc.
Per fornire a ciascuno il givsto mix di soluzioni finanziaric,
La crescita economica mondiale, sospinta da colossi come Stati
Uniti, Cing, Iudia, Brasile ¢ Russis, preseita nutevoli e quanto
mai diverge opportunil e prospellive, sopraifulto in un’ottica di
medio ¢ lungo periedo, come hanno evidenziato nel corso dell’
Evento di Banca Mediolanum gli interventi di especti finanzfari
& manager di livello internazionale, tra cui quelli di JP Morgan
Asset Management, Morgan Stanley Investment Managemenl e
PIMCO.
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- Asset ‘Mong-

Greco, Am-
mnr;!s!ru\pced
Delegoto di
JP e?/‘fygan

ement in Ha-
ic «Con
Bonco  AMe
diclanum dal
morzo 2008 abbiome unilo i
soise @ compelenze specifiche
al sanvizio del cliente finole, in
modo do fornire sempre un ser
vidio d'investimanio elficiens,
styiiurolo & ponderato. | mercor
h azionahi o livello inlerazio
nale per un investitore prvolo
sullano sempre pid complessi
do interpreare e wolonzzore ol
meglic, spesse do un onno ok
faliro c'& gronde obemanzo e
tolozione nelle performance
azonatie Ira diverse orce geo-
groﬁcha @ lia sekoii di oivild,

olle Tk alle matene prime ar
beni di consumo. Riusciomo a
integrate @ analizzore luie le
divesse componenii @ le comr
plessiidy dei mercoli oitaverso i
nostn ‘eom’ di geshione, che
sono localizzati nei principoli
centri finanzioii di who il men-
do, do New Yok o Hong
Kong, do Singopore 0 Gloppe-
ne e Biasile, @ quindi siomo in
grodo di roceoglier ed elobo
roie wite le infoimazioni neces-
saiie e uiilizzore in un conteslo
molio pit ompio, of servizio del
singola invesiitorer

Morgan Stanley

Vitorio  Am- Alsssandro
i, e Gandolfi,
nsabike di Semor Vice
Morgon Sion President e J
Ivestment responsobi- 3
nagemant ‘la del busi- Per il nono anno consecutivo Banca
" halio ness  per Mcdml:mulp & Sponsor del Maglia
I'iclio di Verde al Giro d'Itali maglia che
Svizzets e PIMCO. <& dal 1974 irdossa il eiclista che duran-
Froncio: <lo imporiante te i} Giro fotalizza piir punti nelle tap-

porinership awiolo 3 anoi fo
con Banco Mediolanum ci per
mete di matiere o disposizicie
del clientz finale i meglio delle
nostte copacika di gestione fi-
nanziolo in un'unico oluzione
dinvestimento, che quindi nsvio
eskemoinenle compelitng & vanr
soggiosa. E rileniomo mallo fo-

vorevole l'ofuale coniesio dei foc

mercoh azionar o livelio globa-
le. sui quoli diversificare i propn
investimenn. Allinlerno dei Poesi
sviluppoti e di quelli in forte cier
scito ed emergen, il lessuio i
dusliale delle oziende & molio
buono, perché le imprese proc-
gonisie sui mescali honna bilon
ci solidi, hanno lavorole bene
Kf ndurre l'evenale debitc

nno mollo liquidia, e quindi
si possono lore investimenti
operazioni di lusioni e acquisi
zoni. In pib, le otvoli voluiozicr
ni ozichone soprotuto in Euror
1o e negh Siati Unili sono molio
g’ers&zjﬂma d:xnwmml?ﬂgasc

media di luingo pericdo. @
nonc'’d peoodc?;?g\.me per oc
quiskare ozieni di quando cosior
no meno dello

indwiduare quelh che sono 1
principali ‘trend’ di svilup
po, @ i punii di silerimento
stutiuicl, delle prospetive
i cresciio economico o i
vello inleinozionole, che ci
permetiono di trocciare o
giusto rafto do sequire nei

nosk invastimenti. £ cid che
mo con succasso do
40 onni, & ogg, ol luca

degli scenan di mercalo, ri-
sulla decisivo conlore od
esempio su titoli scaiotarn in
grade di rafforzarst olavar
0 1 combiomenti in corso &
in prospeltiva dell'econo
mio mondiole. E anche vo
lerizzore le economie forii &
occredilole o ciescers on-
ceta di pis, come quelle
dai Poesi emeigenli Lo nc-
sirg ‘missione’ nei confronii
del cliente finols & quello di
creore valore ofraverso so
luzioni finanziotie molio di
veisificole. E quesio & l'im-
pagno che porfiome avonli
anche net conle
vestitori di Banco
o storicor fums S

PEI M)

pe in salita e si.aggivdica il Gran Pre-
mio della Montagna. Una scelta non
casnale. Quastd sponsarizzazione rap-
presenta una sorta di metafora: anche
‘negli iovestimenti, come per vincere
la Maglias Verde, conta il risultate sul
longe periodo, non gl exploit mo-
mentanei. Per Bancs Mediolanum il
Giro d'Tialia & anche "occesione per
coinvolgere | propri elienti in un gran-
de ¢ avvincenle contesto sportivo, &
pe lncontrare 1l pabibslco el segiue |
manifestazione. Ogoi snno it Giro
cambia percorso, tappe ¢ cillh allra-
versate, un modo per percorrere il
Pazse in maaiera diversa, € cosi i
mily Banker Med
witare i propri clienti alle numerose |
iniziative organizzate nelle varie loca- |
lita attcaversate dal Giro.

ne possiede i qualtro requisi

“4 S1" che una iniziativa Medio
lanum deve poter rispondere alle
domande: & utile al cliente? ¢ ot

le all'azienda? & utile al Family
Banker? & soctalmente otile?

E questa Ia strada che Banca Me-
diolanum si impegna a percorre-
e, per un benessere & uno svi
po reali, ciod della persona e in-
sieme della comunita

defl‘operaxione o premi &
==

lanum possono in- |
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Queste & una gagina di informazions
agondala 1 cul Lontenuio non rapprasenta

ne

una lorma di consuanrn
un suggelimento per investiment

i degli ir
-'\-‘m"itu‘r.

Saiezlona a reclutamento
tel. 840 700 700
www.familybanker.it




