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InMediolanum, il conto di deposito al 3,50% annuo lordo (2,55% netfo

1l mercato non aspettava altro e Banca Mediolanum rilancia alzando il tasso a soli 3 giorni dal lancio

Al grande evento di Banca Me-
diolanum, che si & svolto a Ri-
muni il Pnmo ¢ 2 maggio, & sta-
Lo lanciato “InMediolanum®, it
Conto Deposito inizialmente
caratterizzato da un’offerta di
tasso pari al 3,25% annuo lor-
do. corrispondente al 2,37%
netto. La strategia della
Banca prevedeva un
incremento del tas-
soal 3,50% annuo
lordo in tempi
brevi. Ebhene,
questo & succes-
so a soli ire
giomi dal lan-
_cio. Una buona,
anzi ottima noti-
zia per i risparmia-
tori, che Bnnio Doris
spiega con chiarezza:
«Abbiatno deciso di salire subi-
to al 3,50% dopo aver riscon-
trato il grande interesse che ha
suseitalo 1 ingresso della nostra
Bénca wel mercato dei conti de-
posito presso it ‘i pubblict.
Eravamo gid pronli, anche con

do ulteriormente una gamma di
servizi bancaria ampia, com-
pleta ¢ in continua evoluzionc.
Basti pensare alle recenti novi-
ta inirodotte nell'offerta come
il servizio di Pronti Contro Ter-
mine con finnovo antomatico,
“E Cosi" - una soluzione ban-
caria per i pid giovani,
“Portaconto” - lo stru-
mento per trasferire:
il conto corrente
in Banca Medio-
lanum  senza
oneri per il
Cliente.
“InMediola-
num” porta
un'sltra impor-
lante novita, la
possibilita  per il
cliente di aprire ¢ gestire
in antonomia il Conto Deposi-
1o, - direttamente dal sito
wwivinmediolanum.it.
Eatrare in questo sito sigaifica
entrare in Banca Mediolanum
liberamente, senza impegno

con un’operazione facilissima,

e campa- alla por-
gue pubbli- tata  di
cilarie, in- £ i, e
temet, - INMEDIOLANUM avere una
dio, stampa TUNID B EOSD remune-

e tv con il razione

tasso  del della -

3,25% ¢ quello successivo del
3.50%. La velocith di risposta
dei clienti, che appena apparsa
la notizia hanno sommerso di
richieste di informazioni il
Banking Centre ¢ i Family Ban
ker, ci ha spinto ad accelerare
sull’offerta pid aggressiva sen-
za aspettare il periodo di rodag-
gio del 3,25%». Di conseguen-
za sono saliti anche gli interes-
51 a sei e lre mesi: nspetliva-
mente  2,30% annuo- lordo
(1,68% petto), ¢ 1,80% annuo
lordo (1,31% netto).

InMediolanum affianca Conto
Freedom, punta di diamante di
Banca Mediolanum, arricchen-

quidita tra i massimi livelli di
mercato. Il cliente puo in qual-
siasi momento disporre del suo
denaro, anche svincolando anti
cipatamente le somme deposi-
tate per 1l periodo di vincolo
prescelto senza costi. benefi-
ciando comungue di un tasso di
remunerazione base interessan-
te oggi pan all’ 1% annuo lordo
Ti denaro pud essere movimen-
tato liberamente aftraverso bo-
nifici sia in ingresso sia in usci-
ta da/verso allri conti intestali
al cliente. L'“accesso diretto™
non sostituisce la figura del Fa-
mily Banker, perno del modello
di Banca Mediolanum, ma ofire
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Un momanto defi‘svento di Rimini per | Fomily 2anker Madiclorum

ai clienti un witeriors modo di
entrare in Banca con la sempli-
citd, la chiarczza ¢ 1a trasparen-
za di sempre. Con “accesso di
retto” Banca Mediolanum con
ferma il suo ruolo di Banca in-

| Love Mediolanum, un

novativa e multicanale, capace
di soddisfare le esigenze di un
numere sempre maggiore di
clienti, adattandosi ai loro com-
portamenti, stili di vita & modi
di comunicare.
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L’attenuone aI cliente
2 la lezione di Patch

Poich Adams, il
‘medict clown’
che ha ol
ziondio la cwo
dei molali sff
dands abiiudr
ni g preconcet
hi. In diect anni,
msiene con ol
cuni volonloll, ho cwolo groksio-
menie 15mila peisone, cominko
che la guatigione debba essere un

o ke & non wo

regalo strepitoso della Banca per i clienti presentatori

Un 1Pad2 a chi presenta tre nuovi clienti

Dal 2007 al 2010 ben 82mila per-
sone sona diventate nuovi clients
Mediolanum grazie al consiglio
dii 34mila clienti gia acquisiti. Se-
condo una ricerca Eurisko, Banca
Mediolanum & una tra le banche
che pitt di ogni altra nel 2010 &
stata scella seguendo il consiglio
di amici o parenti: ncl 36 per cen-

cliente di Banca Mediolanum &
una persona convinta della bonta
della propria decisione, al punio
da suggerirla a coloro che gl
SIANNO @ coore,

Uno spontanedsmo in crescita, Vi
sto che nel 2000 la percentoale
era del 34 per cento. Una tenden-
zache la Banca ha assecondato, e
che ha preso sempre pib § tratti di
una verd e propria ‘community’

se si considerano Je tante iniziati-
ve di coinvolgimento culturale,
spartivo, di intraltenimento che
Banca Mediolanum organizza
tutti gli anni durante wtto anno
per i suoi clienti

In questo contesto si inserisce il
programma Member get Mem-
ber. nato nel 2007, che prevede
una serie di riconoscimenti per i
clienti presentatori.

Oggi un ulteriore passo avonti,
©ON una inizialiva unica ¢ strepi-
tosa, fLoveMediolanuns, limitata
nel enipo
di_quest’anno - dedicata ai cor-
rentisti che presenteranno tre
nuovi clienti sotosentton di un
conto corrente di Banca Mediola-
num e che venga utitizzato in tut-
te o sue funzion) (pagamenti con
cariz di credito, bollette, utenze,

accrediti stipendio o pensione e
cosl via). A questi clienti presen-
tatori un premio speciale: un
iPad2 32gb.

Ma la proposta non si esavorisce
qui. Come per molte altre inizia-
tive di Banca Mediolanum, si &
pensato anchie di dare al cliente la
possibilitd di aiutare i pit biso-
gnosi consentendogli, se lo vuo-
le, di devolvere il corrispettivo
del valore dell'iPad2 a favore del
progetio Piccolo Fratello per i
bambini di Haiti, progeito nel

T questo modo I'intera operazio-
ne possiede i qualtro requisity, i
4 Si” che una iniziativa Medio-
lanum deve poter rispondere alle
domande: & utile al cliente? & uti-
le all’azienda? & utile al Family
Banker? ¢ sccialmente ulile?

E questa Ia strada che Banca Me-
diolanum si impegna a percome-
re, per un benessere e uno svilup-
po reali, cicd della persona e in-
sieme della comunitd.

Un‘ampia gamma di Fondi comuni per cogliere le migliori opportunité dei mercali hnanzlcn

Mediolanum Best Brands, la formula vincente

Prospeitive e opportunith per far rendere al meglio i propri inve-
stimenti. Sono stati alcuni dei temi al centro dell'ultimo Bvento

nazionale di Banca Mediotanum, ¢l

mo ¢ 2 maggio. Del resto, la linea di sviluppo ¢he guida sempre
seelte e offerte d'investimento che Médiolanum mette 4 disposi

zione di clienti e risp
meglio del panorama mondiale.

Maglia Verde numero 9

da maggio ad agosto  quale da anni & i 1a Fon- sgolament pleto
g4 o5 ione Mediolznum. dell'operazions a premi &
Dal canto suo, I Banca, per ogni . e B
iPad2 assegnato, devolverd alla  vig Martiri di Belfiors, 3
stessa opera di solidarietd, il cor- 20090 Opera (MI). Estratto del
rispeltive di un mese di scuolz‘ regolamento e periodo di
cure mediche ¢ i fobile sul sito
per tin bambino haitiano. wwewban i
Giro d'fialio

Una logica e una strategia che hanno dato vita, a partire dal gar
zo0 2008_ alla gamma di fondi comuni Mediolanum Best Brands
di Mediolanum International Funds, ovvero, letferalmente, i “Mi-
gliori marchi’ del settore finanziario a livello globale,

Oggi il rispariatore pud investire in tutte le aree gengrafiche ¢
nei settori economici di titto it rondo. Ma per farlo con cffica-
cia occoire avere una presenzd fisica sul terrtorio di esperti fi-
nanzian, validission ‘team’ di gestione degli investimenti & un
*know-how' specifico che solo grandissime aziende a |
temazionale possono avere. Da qui la visione strategica di un'al-
leanza, ormai consolidata e di successo, che vede, da un lato
I'espericnza gestionale ormai comprovata del Gruppe Mediola-
num e, dall’aliro, le strategie specializzate delle migliori socieid
d'investimento al mondo, a cui si aggiunge la consulenza profes-
sionale prestata 2 ogni cliente dai Family Banker. [n questottica,
¢ all'insegna della massima diversificazione e specializzazione,
Ia gamma di fondi comuni Mediolanum Best Brands si compone
di due diverse lince d'investimento: la linea *Collecti COnIpo-
sta da diversi fondi comuni multi-marca, di otre 20 tra le pid pre-
stigiose societd di gestione li,  Ia [inea d

iste invece in 6 fondi comuni mogo-marca
di altrettante tra le primarie Case d'investiniento mondiali (Blac-
kRock, DWS [nvestments, Franklin Templeton Investments,
JPMorgan Asset Management. Morgan Stanley Investment Ma-
nagement ¢ PIMCO). Una diversificazione nelle possibilitd ¢
strategie d'investimento accentuata al massimo, per soddisfare
esigenze ¢ obiettivi di ogni cliente & di ogni profilo d'investitore
Per fornire 2 ciascuno il gusto mix di soluzioni finanziarie

La crescita economica mondiale, sospinta da colossi come Stat
Uniti, Cina, [ndia, Brasile ¢ Russia, presenta notevoli ¢ quar
mat diverse opy € prospettive, sop in un’ottica
needio e lungo periodo, come hanno evidenziatn nel corso dell’
Evento di Banca Mediolanum gli intervent di espenti finanziari
e manager di livello internazionale, Ua cui quelli di JP Morgan
Asset Management, Morgan Stanley Investment Management e
PIMCO.

da lornire sempre un ser-
vizio d'invesimenio elliciente,
stnityrglo @ pondeialo. | mercor
li azionan o lvello infemnozior
nole per un inveshiore privolo i
subono sempre pity complassi
da inkerprefare e valorizzare ol
meglio, spesso do un onno ok
['oliio c'¢ grande allemanzo e
rolozione nelle performonce
azionorie 1o diveise orea gec
grofiche e o setiori di offivila,
dalle Tk alle moterie prime o)
beni di consumo. Riusciemo o
integrore e onalizzare hie le
dnersr- compenenti e le comr
plessita det mercali olroversa |
leom’ di_gesiione. L}'E‘
1o lecalizzoli nei pri i
cew. finonzion di wilo il mon
do, do MNew Yok o Hong
Kong, da Singopore o Gioppor
ne e Brasile, @ quindi siomo in
Y ed elobor
infoimozicni neces:
zzaile in un conlesto
malio pid ampio, al servizio del
sinqoko investilorer

JPMorgan )
: i : o Morgan Stanley RS
si & svolto a Rimini il Pri-
Massimo Vitodo  Amr Alessandro
,  Anr brogi, = Gondolfi,
rmiatori @ semplice e ben precisa: offiire il minisitoe sponsobile di Senior Vice
Delegato di President & 2 5
i A 2
Jﬁzw };g?\: [:5{}2} sﬁ.i’;r Per il nono anno consccutivo Banca
qemant in o ness  per Mediolanum @ sponsor delfa Maglia
fie Con I'lialia i Verde al Giro d'lalia, s maglia che
Bonco  Me € PIMCO: « dal 1974 indos=a il ciclista che duran-
diclonmm dol Froncio- ¢la imporante e t_I G\m_ toralizza pid punti nelle tap-
marzo 2008 obbiomo unilo i pormership awiole 3 onmi fo  individuare quelli che sono i pe in galita ¢ si aggiudica il Gran Pre-
sose e compaienze ifiche  con Banco Mediclonum ci per  principoli ‘“irend’ di svilupr mio dells Montagna. Una scelta non
llo in- ol servizio del clienie lincle, in neite di mefere o di sposizione RO, @ | punii di riferimento casuale, Questa sponsorizzazione rap-

dei cliente fingle il meglio delle
nostre copecikd di gestiona fi-
nonziaria in un‘unica solizione
d'investimento, che quindi risuka
estremamente compeliivo e van-
agg E riteniamo moko for
vorevole Foluale contesio dei
meicoti azionon a livello globo
le, sui quali diversificare i props
investiment. All'inlerno dei Paesi
di guelli in forie cre
scilo ed emergent, il kessulo I
dustiole delle”aziende & molto

lbuono, peiché le fmprase proto-
go ui mercati hanno bilon-
G 50 o kovorolo bene

envole debilo,

i possonc
operazioni di
zionl. In pid, le gtuoli volwozio-
huto in Euror

QU
no meno d..!b medm siricor

strutiurali, delle prospetive
di crescito economico o li-
vello internazicnale, che ci
permettiono di tracciore la
giusio rolia do s»gu ie nei
noski inveslimenti. k& cié che
ciomo con successo da
40 anni, & oggi, allo luce
degli scenan é
sullo decisivo puntare ad
asempio su litol
grado di raffor
0 i cambiamenti in corso €
in prospeliva dell'econo
mio mondiole. E enche vo-
lorizzore le economie for &
accredilole o crescaie an
coia di pio, come quelle
dei Poesi emeigenti lo nor
sig ‘missiona’ nei confronli
del cliente finole & quella di
creare volore aMoverso so
luzioni finanzioniz mollo dr
versilicole. E questo ¢ Fim-
pegno che poffiomo avonli

anche nei conlionti degli in-
P"Fg tel. 840 700 700
::f:‘w:cn di Banca iola- s b

presenia una sorta di metafora: anche
neght investimenti, come per vincere
la Maglia Verde, conta il fsvltate sul
lungo perindo, non gli exploit mo-
meatanei. Per Banca Mediolanum il
Giro d'talia & anche ["occasione per
coinvolgere i propri client in un gran-
de e avvincente conlesto sportive, e
per incontrare il pubblico che segoe la
manifesiazione.- Ogm anno il Giro
cambia peccorso, tappe © cittd atura-
versate, un modo per percorrere il
Pacse in maniera diversa, e cosl i Fa-
mily Banker Mediolanum possono in-
vilare i propti clienti alle numerose
imiziative organizzate nelle varie loca-
litd avtraversate dal Giro.

I mercolo, 1w
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Quesia & una pagina di INlorMazions
aziondald [ cid contanulo non lewmwiu
una forma di consubsnz:
™ un suggarimenio per vestimaril
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