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InMediolanum, il conto deposito al 3,50%

I vantaggi e tutte le modalita per aprire il conto di Banca Mediolanum, anche online

Un conto deposilo che & ga-
rantisce un tasso del 3.50%
lordo I'anno, ma ti permette di
svincolare il denaro anche pri-
ma della scadenza dei
dodici mesi (dandott
allora I'1 per cen-
to). Che con sca-
denza a sei mesi
ti rende il 2,30
per cenlo ¢ & tre
mesi  1'1,80.
Che non ti costa
niente:

gestione,  spese,
imposta di bollo so-
no gratite. Un conto
deposito che non prevede pra-
ticamente un importa minimo
vincolabile: da cento euroa tre
milioni vi si pud depositare la

In collaborazione ra Mediolanum Corporate University o MIP Politecnico di Miano

cifra che si vuole. Un conto
deposito che puoi sotoscrivere
¢hiamando il tuo Family Ban-
ker o il Family Banker pid vi-

¢ing a casa tua o al o
posto di lavoro, ma
che puoi aprire
anche da solo
andando sul si-
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queste p
mente vantaggiose, valgono
per 1 conti deposito che saran-
no aperti fino all’ultimo gior-
no di agosto in una qualsiasi
delle modalita qui sopra elen-
cate.

Che questo conto sia
molto conveniente & fa-
cile lo: basta

o
num.it ¢ facen-
do un paio di

¢clie. E il conto
deposito TnMe-
diolanum.

Fino al 28 agosta lo
si pud aprire anche in
una tréntina di ceniri commer-
ciall sparsi in tuita Ttalia. 1) ter-
mine infaiti di questa offerta &
il 30 agosto: cio siguifica che

fare il confronto con le
altre proposte che il
mercato offre. T rendi-
menti annui netti di InMedio-

siasi qualora il clien-
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dimestichezza con le operazio-

te ne abbia ith, si tratta
di percentwali imbattibili. O
quantomeno: per ora imbatiu-

e
InMediolapum & il primo con-

INVEDIOLANL

to di Banca Mediolanum che

ni fi ie, vengono affron-
tati ¢ nsolu nel settore FAQ,
quello delle domande pid- fre-
quenti che i clienti pongono,

Chi perd non se la senle di far
tutto da solo pud telefo-
nare al Family Banker, il
“professionista persona-

\E le” di cui ogui cliente

S

Mediolanum dispone. 1
non-clieati possono tro-
vame uno sempre sul si-
to ma anche sulle pagine bian-
che telefonichie: ce ne sono

lanum sono risp a
un anno il 2,55 per cento, a sei
mesi 1'1,68, a e mesi I'1,31.
Pet un conto deposito che vin-
coli il denaro per un anno al
massimo e permetta di liberare
la somma depositata in qoal-

pud aprire
mente via internet, il sito for-
nisce tutte le informazioni in
modo chiaro, con semplicita ¢
in modo esauriente, ¢ se do-
vessero finsorgere ulteriori
dubbi. soprattulto a chi non ha

4700 in wita lalia, che ri-
spondono dai 240 Family Ban-
ker Office sparsi da Nord a
Sud ¢ da Est a Ovest, nelle cit-
A come nei paesi.

Fino al 28 agosto, poi, come

dicevamo, incaricati di Banca
Mediolanum, istruiti apposita-
mente per il conto deposito,
sono present irl trenta centri
commerciali, in stand facil-
mente riconoscibili dal. mar-
chio InMediolanum.

Anche a loro, come a un Fami-
ly Banker, & possibile chiede-
re, senza alcun impegno, an-
che solo per curiositd, tulte le
informazioni ¢ i chianmeny
che si desiderano.

Nasce il Master Universitario in Family Banking

Con I'obiettivo -dj formare i
Family Banker del.fuwro, i
professionisti- finanziari d’ec-
cellenza. attraverso un percor-
so di studi di altissimo livello,
dalla collaborazione ra it MIP
— la Business School del Poli-
tecnico di Milano -, e Medio-
lanum Corporate University
{MCU) - l'universita azienda-
Ie di Banca Mediolanum —, na-
sce il Master Universitario in
Family Banking.

Si tratta di un vero ¢ proprio
Master universitario, della du-
rata di 12 mesi, che rilascia un
titolo di studio con valore le-
gale. Meta delle 52 giomate
d’aula previsie si svolgeranno
al MIP. I'altra metd in MCU a
Milano3, presso la sede di
Banca Mediolanum, 8 cui si
aggiengeranno le altivita di af-
fiancamento e formazione sul
campo presso i Family Banker
Office ¢ le altre strutture sul

Vingreaso & Madsckanum Corporota Univeesity MCU] o Mionod

territorio della Banca.

«La figura professianale spe-
cifica del Family Banker csiste
dal 2005, quando Mediokmum
ha registrato nome ¢ qualifica
come un marchio esclusivo, e
in pochissimi anni ha gia rag.
gilnto piena notorierd di libera
professione, tanto da avere un

Un‘ampia gamma di Fondi comuni per cogliere le m

Mastes universitario espressa-
mente dedicato ¢ intitolato,
come ¢i & $talo proposto pro-

deficato e molto importante, in
quanto si occupa dei risparmi
¢ degli investimenti privati
delle persone, ¢ quindi impatta
dircttamente sulla qualita di
vita futara dei clicnti. In Italia
©’& upa scarsa educazione fi-
nanziaria fra risparmiatori e
investitori, ¢ questo Master &
anche un nostro ulteriore con-
tributo ¢ impegno a far cresce-
re Veducazione finanziaria
della clientela, atiraverso 1'as-
sistenza di professionisti alta-
mente qualificati».

11 percorso formativo provve-
de anche a fornire un’adeguata
preparazionc alla prova valuta-
tiva per Viscrizione all’Albo
dei promoton fAinanziar, e si

prio dal Poli I

sottolinea Oscar di Montigny.
direttore marketing di Banca
Mediolanum: «crediamo mol-
tissimo el ruolo sociale di
quesia professione, un ruolo

igliori opportunita dei mercati finanziari

integra e con attivita
di formazione a distenza onli-
ne atfraverso unz piattaforma
di e-learning.

1e iscrizioni sono gid sperte,
possono inscriversi i laureati

di primo ¢ secondo livello
(laurea wiennale o specialisti-
ca) di tutte le facolid, che ab-
biano il desiderio ¢ I"obiettivo
di intraprendere |a carriera del
professionista finanziario (il
Master non & vincolante alla
catriera in Mediolanum ma ne
costituisce titolo di pregio).
Linizio dei, corsi @ previsto
per il prossimo novembre, per
una durata di 12 mesi, ¢ la sca-
denza per la domanda di am-
missione & fisssta al 30 ser-
tembre.

L’accesso ¢ a numero chiuso
per un totale di 40 posts, & pre-
vista una selezione attraverso
test attitudinali ¢ collogui indi-
viduali. La graduvatoria finale
delle selezioni porterd anche
all’assegnazione di alcune
Borse di studio, messs 2 di-
sposizione da Banca Mediola-
num, 2 favore dei frequentanti
pil meritevoli

La formula collaudata di Mediolanum Best Brands

Prospettive & opportonit per far rendere 2t meglio i propri in-
vestimenti. La linea di sviluppo che guida sempre scelte ¢ of-
ferte d'investimento che Banca Mediolaour metl2 & digposi-
zione di clienti e risparmiatori @ semplice e ben precisa: offri-
re il meglio del panorama mondiale.

Una logica & una strategia che hanno dato vita, s partice dal
marzo 2008, alla gamma di foadi comuni Mediolanun Best
Brands di Mediolanum intemational Funds, ovvero, letteral-
mente, i 'Migliori marchi’ del settore finanziario a livello glo-

e.

Oggi il risparmiatore pud investire in tuite le aree geografiche
© nei settori cconomici di wito il mondo. Ma per fario con of -
ficacia occolre avere una presenza fisica sul tenvitorio di esper-
i finanziari, validissimi “team’” di géstione degli investirenti ¢
un ‘know-how’ spetifico che solo grandissime aziende 2 livel-
lo intemazionale possono avere. D qui la visione stratcgica di
un’alleanza, ormzi consolidata ¢ di successo, che vede, da i
lato 'esperienza gestionale ormai comprovata del Gruppo Me-
diolanum e, dall’altro, le strategie spectalizzate delle societd
dinvestimento tra le migliori al mondo. a cui si aggiunge la
consolenza professionale prestata a ogni cliente dai Family
Banker. In quest’oltica, e all'insegna della massima diversifi-

cazione e speciali;

izzazione, la gamma di fondi comuni Medio-

lanum Best Brands si compone di due diverss linee d'invesu-
meato; la linea *Collection’, composta da diversi fondi comu-
ni multi-marca, di oltre 20 tra le pid prestigiose societ di ge-

suone i

mali, e la linea d

“Selection’, che

consiste invece in 6 fondi comuni mono-marca di sltrettante ra
le primarie Case d'investimento mondiali (BlackRack, DWS

JPMorgan As-

Franklin Templ

sel Management, Morgan Stanley Investment Management e

PIMCO).

Una diversificazione nelle possibilith ¢ suategie d'investmen

w0

@ obiettivi di

al per
ogni cliente ¢ di ogni profilo d’inyestitore. Per forire a ciascu-

no il giusto mix di soluzioni finanzianie, avendo a disposizione
un'ampia ¢ differenziata gamma dj risorse € 0pporunitd, come
testimoniano anche i manager italiani di BlackRock, DWS In-
vestments € Franklin Templeton Investments
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Managi
Director "
& Counlry
Head

per hiolia di
lockRock
«Non  bisc
gno fors dis
strare doi Hioli- del glomali
f}\& |)ollun0 necessofiomente
di temi e owenimentl di breve
terming, guondo in reohd i fore
Jomentali dell’sconomia men
diale sono molio posifivi & con
solide prospaltive di uleriore
sviluppo. E il modo migliore
pei estore e ricavare valore
do quesio crescita, doi cam-
biamenti in corso che generc-
ro nuove opportunitd, & pro-
pric linvesimento ozioncrio:
ocquisendo quaie di aziende

posizionate sugli scenori
nazionali e inlernazionoli &
possibile generare rendiments
dawvero impostonii nel hingo
termine. Ma per fare o cid
CON SUCCEASO OCCOiTe SOPes S
lezionore le oziende miglor
in ivto i mondo, offroverso
professionish  speciafizzoli, e
offidarsi o feader, di ogai e di
domani, come Bonco Medic
lonum, che fo de! servizio e
dell'gffisncamento ol cliente
uno del supi punt distintivi & di
zccellenzor

Logs

Mawo

Manoging
Direcior
e Heod of
Distribution
v Piolio di
WS Inve-
siments, st'al
legnzo g
DWS e Mediclonuni & iniziolg
nel 2010, ed il primo anno ko
scorso insiema ci ho gid conse-
groto nsulioli eccellonti. Dobr
sorlr)\o};mvesilhe ned nostio futwro
e abbiamo 'opportuniid di vo-
knizzore ol meglio 1 M?c-
Trend, evveio le grondi tenden-
ze di sviluppo in atto. Seno o
witi ben endenti, infam, le im-
portonti prospefiive delle ol
1& legote alf'agnbusiness, olle
fisorse eneigeliche allemative,
alle ipfrosiutuie e alle puove
tecnokogte. Un'olira tendenzo
di svik enorme & roppre
sentoto dol consumi del Poest
emergenit e in forle crascio,
che in DWS amiomo definire
*consumi emergenii” e che ropr
prasentono. un mercolo fonda-
mentole anche per le pziende
dai Paesi Occidental. £ guindi
essenziale invesiice nel -
Trend dell'economic e dello svi-
luppo globale, trosformandoli
in vonlaggiose opportunita
dinvestimento per iulli | rispor-
mialori>
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Invesiments:
sAtligveiso
l'imporiante - partnesship v
v:q{:: un onno ':]v abbiamo
svi o in esclusiva per |
dlenﬁl Banco Medickinum
soluzioni e stromenti d'investi-
mento flessibik, focolizzon in
porticolare sui mercoli emer
genti e quelli in fose di fore
espansione, con Cina, kdia,
Brosile & Russio in lesio. Que:
sz aree e Poesi rapprasento’
no gid oggl un lerze del Pro-
doie interno lorde mondiole
& I'85% dello popolozione ko
tale, sono mercak solidi & con
oftime prospelfive di ulieriore
cresciio nel medio @ lungo fer-
mine. le economie del princt
poli Paesi emergentt sono dal
resic destinale nai prossimi
anni o 18 & supero-
®h |iv9|}?99'| risuliali di quslle
dei maggioni Poesi Occiden
1ol @ piu sluppali, per que
sio valonzzore per tempo le
opporiunild. che  esisiono e
che si preseniono in quesio
ombito significa cogliere il i
turo dei nosii r

per la Banca

Un Giro d’Italia
da record

Verive subla Gima Coppt
nel Gron pramic della montogna

11,Giiro d'fealia che ha tagliato a Mi-
1ano il traguardo finalke it 29 maggio
2 stato, come ormai di consueto, un
successo anche per Banca Mediola-
num & i suoi Family Banker. Per il
1ono anno consecutivo la Banca ha
sponsorizzato la Maglia Verde,
quella ¢he dal 1974 viene assegnata
a chi si aggiudica il Gran Premio
della Montagnd: trofeo conquistato
ds Stefano Garzelli, gia vmeitore
nel 2009,

Per la Banca i} Giro, cambiando
ol anG percorsd & localith altea:
versate, fornisce l'occasione per - |
contrare clicoti ¢ potenziali clienti, |
¢ condividere con loto moment di
passi sportiva, diverti

svago. Un’csclusiva assoluta nel
rapporto tra una banca ¢ la propria
clientela. E gnche quest'aomo i nu-
meri ¢ ¢ risultati conseguiti sono da
recard: olire 30mila | partecipanti al
concorso presso gli stand Mediola-
aum, 1.300 le presenze all'intemo
delle aree ‘hospitality’ allestite in
partenza e arrivo di ogni appa, 11
-gli eventi organizzati nei Family
Banker Office presenti lungo il per-
corso con oftre 1,300 partecipanti.

E ancora: 18 le serate esclusive Me-
diolanum Party, con oltre 4.500 in-
vitati, ¢ 4 gli eventi PrimaFila dedi-
cati a un totale di cirea 200 parteci-
panti. E poi non sono mancate le |
tradizionali ‘pedalate’che sono sta-
e 36 quest'anio, a cui hanno parte-
cipato circa 1.000 clienti e appas-
sionati del pedale.

Mettendo insteme { vam cveati, ap-
puntamenti ¢ manifestazioni orga-
nizzati da Mediolanum e supportati
dall’'oramai storica presenza dei
quattro testimontal Gianm Motta,
Francesco Moser. Maurizio Fon-
driest ¢ Paolo Bettini, si arriva a
quota 38,370 contatti totali, con
clienti e potenziali auovi clienti, il
recard di sempre. Un altro tragusr-
do di successo ragliato da Banca
Mediolanum ¢ i suoi Family Ban-
ker presenti in mua Italia, dalle
grandi citi¥ ai piccoli centri di pro-
viacia.

Questa & una pdging di infrmaziene

ma sulenza
né un suggsrimenta per investimenti
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