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UN RENDIMENTO CERTO, A UN TASSO MOLTO YANTAGGIOSO, SUL CAPITALE DEPOSITATO IN| ATTESA DI ESSERE DESTINATO AGL! [NVESTIMENTI

Double Chance, doppia opportunitd

per risparmi e invesfimenti

Per aderire alle nuove ¢ convenienti condizioni ¢’ tempo solo fino al 31 luglio. Tutta ['assistenza necessaria con i Family Banker Mediolanum

Nuove risorse
all’orizzonte

di Ennio Doris*

Nella storia del*Umanita, ha
vinto ehi ha saputo vedere ai di
1 del contingente, del momen-
to, dei propri coufini. Chi ha
spostalo sempre pin in & la
frontiera, Chi nel presente ha vi-
sto 1 segui del futuro. e ha cor-
refto la’ rotta in base a cio che
stava spuntando all’otizzonte.
Un onizzonte che non & pii quel-
lo limitato del nostro mondo per
come V’'abbiamo conosciuto fi-
nora, bensi quello che abbraccia
il mondo intero. Attraverso le
nuove teciologie, nuovi scenari
e prospettive.

La tecnologia aumenta e ampli-
fica le possibilita. E sta rivolu-
zionando tutti i settori, creando
nuove risorse e liberandone al-
ire. A vantaggic delle aziende,
di tutti noi, e dello sviluppo fu-

wro.
Moiti costi, che semb n-

‘Double Chance’, ovvero, una
doppia opportunitd per i propri
tisparii e investinenti. La pri-

dizioni del servizio. Il Conto
Double Chance, su cui viene
versata inizialmente la somma

ma: investire im-
porli sempre uguali nei mercati
azionari e obbligazionari di tut-
to il mondo, con I'obiettivo di
sfruttare 1’altalena dei mercati
con le opportunita dej ribassi e
la possibilita di sfruttare nuovi
incrementi futuri. La seconda,
grande opportunita: beneficiare
di un rendimento certo, a un
tasso molto vantaggioso, sul
capitale depositato (sull’appo-
sito Conto Double Chance) in
attesa di essere destinato a que-
sti investimenti. Il risultalo &
quello di non correre il rischio
di ingresso ner mercali finan-
ziari in un’unica soluzione, con
la difficile ricerca del momento
giusto, ma investire costante-
mente e gradualmente, a pre-
scindere dagli alti e bassi dei

. mercati,

La logica e i vantaggi di Dou-
ble Chance, il servizio d’inve-
stimento avviato nel luglio
2008 da Banca Mediolanum, in

dispensabili. oggi non lo sono
pid e guind: saranno elimnati.
Un esempio, ciferito al settore
b i0: & stato che le

EoreMEdiol
num International Funds, non
cambiano e restano invariati,
con tutt#la loro efficacia e con-

banche italiane net prossimi die-
<1 anni taglieranno 8.000 filiali.
Organizzare una banca senza le
filiali eta impensabilé solo fino
a qualche anno fa, guando il
COMPpUler non era ancora un
‘personal computer ', i telefono
senza fili era agh esordi ¢ per

i P
bisognava recarst di persona al-
lo sportello. Proprio per guesto
Banca Mediolanum &, da sem-
pre, una banca moderna e inno-
vativa, sempre al passo con |
tempt, che interpreta € spesso
anticipa i cambiament in atlo.
Ma quesia rivoluzione sia avve-
nendo in tutti gli ambiti produt-
tivi, non soltanto nel terziario
Ad esempio, anche nel campo
dell’energia la tecnologia sta
stravolgendo lo scenario. Le
energie rinnovabili, solare ed
eolica innanzitulto. stango di-
ventando sempre pid corupetiti-
ve € convenienti mispetto &l pe-
trolio, che gualche decegnio fa
sembrava insosttuibile, e s sue
riserve “sembravano in breve
tempo destinate a esauriisi. Le
fonti rinnovabili forniranno in-
vece sempre pil energia pulita e
a costi bassi, 'energia solare ne
& un esempio. Nell'uliimo anno
il suo costo si ¢ dimezzato. In
India g costa meno di quella
da gasolio. Non ¢ azzardato pre-
vedere che entro la fine del
prossimo decennio 1i mondo
avra a disposizione lanta energia
a bassissymo costo. In pratica,
1"Era delfa Pietra & finita quando
la pietra ¢'era ancora, quella del
petrolio gmm prima che finisca
il petrolit.

Le nuove tecnologie, che progre-
discono 1n maniera esponenziale,
consentiranno sempre pit nspar-
i alle aziende, a utenh € client,
a beneficio di nuove nisorse che
si renderanno disponibili. E gia
el Prossimi anmi poltanno av-
vantaggiarsi di questi cambia-
menti e di questi nuovi scenart
quet Paesi e quelle inprese che,
con lungimiranza, stanno pranifi-
cando adesso lo sviluppo futuro.
si‘stanno attrezzando per coglie-
re tulte le opportunita del nuovo
clle si profila.

YPresidente di Bunca Meholanum

per i risparmiafori e
investitori.
Scattano ora le rinnovate con-

prog 0 inve-
stimento finanziario, funziona
come un ‘serbatoio’ (dal
conto, appuito, al-
I’investimento)
remuerato:
con [a nuova
offerta
“‘Double
Chance
Summer
Edition
2012, i
vigore fino
al 31 luglio,
il conto garan-
tisce sulle sonf-
me 1 giacenza un
rendimento del
5,50% lordo annuo, vale a
dire il 4,40% nefto. Un tasso
d’i ionale, un ren-

stimento dell’intera somma de-
dicata (importo complessivo
minimo  dell’investimento:
25.000 euro).
In questo modo, pratico e con-
venieite, con il servizio
finanziario Double
Chance & possi-
bile entrare in
maniera gra-
duale e am-
piamentc
diversifi-
cala nei
metcati
azionari e
obbliga-
zionari di
tutto il mon-

brevi, fasi di calo e rallenta-
-amento, primna che il sistema si-
prenda la sua corsa al. rialzo.
Investire nei momenti di fles-
sione ¢ volatilita & quindi il
modo migliore per approfittare
pienamente dei successivi mo-
menti di recupero, Naturalmen-
te sarebbe ottimale riuscire a
investire quando azioni e valo-
i di mercato sono ai minimi
del periodo, 2ppena prima della
loro nuova ripresa, ma & impos-
sibile prevedere quando le va-
riazioni al ribasso finiscono,
pet poi crescere di nuovo. Tra
le possibili soluzioni la pid ef-
ficace & quindi suddividere il
proprio investimento in pid

menti crescono sempre, So-
prattutto per chi ha saputo ‘se-
minare’ durante la stagione pit
critica, e poi raccoglierne i frut-
ti quando i tempi sono maturi.
Come per ogni altra soluzione
finanziaria, vanno osservate le
regole di base: occorre leggere
attentamente le indicazioni
contenute nel prospetto infor-
malivo, e seguire le indicazioni
del Family Banker Mediola-
num, che ha I'obbligo di verifi-
care la propensione al tischio
del singolo sottoscrittore, scru-
polosamente e caso per caso.
Tutte misure e procedure a tu-
tela del cliente che Banca Me-
diolanum mette sempre al cen-
tro del proprio servizio, delia

o, per upa me-
nei fondi Medio-  diail pid vantaggiosa possibil
lanumn Best Brands in questo modo, I'investimento
di Mediol I i viene i - sfruttando
nal Funds (realizzato in colla- appieno la volatilitd dei merca-
borazione con alcune delle psd i, e ottenendo prezzi d’ingres-

dimento certo e molto remune-
rativo per il cliente e per ogni
risparmiatore.

Versamenti graduali (in un arco
diterapo che pud variareda 3 a
6 per la versione obbligaziona-
ria e fino a 12 mesi per quella
azionaria), programunati e di
uguale importo, vengono poi
spostati , periodicamente dal
conto in un apposito fondo co-
mune, fino a completare I'inve-

presugiose societd di gestione
del risparmio a livello mondia-

50 medi pidl favorevoli (metodo
che mira a ridurre il prezzo me-

le) e nel fondo Mediol

Flessibile ~ Obbligazionario
Giobale di Mediolanum Ge-'
stione Foudi.

L'andamento storico dei mer-
cati finanziari di wito i mondo
indica, del resto, che a lunghi
periodi di crescita e sviluppo si
alternano periodicamente alcu-
ne, ¢ al confronto molto pit

dio di degli investi-
menti azionari, il _cgsiddetto
Dollar Cost Average).

Ed ¢ anche la strategia sostenu-
ta e promossa da Banca Medio-
lanum, una sirategia di lungo
periodo, dato che, in un arco di
tempo di diversi anni, i dati sto-
rici ¢ le analisi finanziaric di-
niostrano che mercati e rendi-

propria e len-
za, grazie ai suoi circa 4.500
Family Banker presenti in tutto
il territorio nazionale.  °

Messaggio Promezionale.

Ul Fondo Mediolemem Best Brands ¢
m fonda di Medialonwm International
Funds i Sistema Medielanan Fondi
inalia ¢ ime famigha di fondi di Me-
diolenum Gestione Fondi Tali fondi,
collegani al servizio. sono evidenziali
nella richiesta di anlivazione. 1 pro-
peiti dei Fomli ¢ le comdiziani econn-
miche ¢ confratmahi del Conto npor
wate net Fogli Informativi sono dispo-
mibilt sul sito www bancamedioln-
it ¢ precso « Family Bomker™

PIROVANO. VICEPRESIDENTE DI BANCA MEDIOLANUM: «SIAMO UN GRUPPO BANCARIO GRANDE MA SEMPRE MOITO ATTENTO ALA REALTA DEL TERRITORIOS

«La Banca moderna con forti radici ovunque»

«Mediolanum €& una banca
grande e ‘locale’ allo stesso
tempo. I per eccellenza la ban-
ca del temitorio» spiega Gio-
vanni Pirovano, vicepresidente
di Banca Mediolanum, vicepre-
sidente dell’Abi (1" Associazio-
ne bancarna ilaliana), e attento
conoscitore del tessuto econo-
mico e sociale del Paese, della
realtd der piccoli e grandi vi-
sparmiatori e investitori.

Mediolanum & un Gruppo ban-
cario di primo piano ma che sul
-1ermitorio «nei i di ogmi

multicanale & sempre all'avan-
guardia, ma con modalit facili
e pratiche da utilizzaré per tutti,
per le operazioni quotidiane e
nei servizi alla clientela.
«Siamo per eccellenza la banca
del territorio, nelle grandi citta
come nei piccoli centri di pro-
vincia» sottolinea Pirovano,
aperché 1 nostrii professionisti
finanziari, i Family Banker Me-
diolanum, vivono, stabilmente
e, nel corso degli anni, conti-
nuano a svolgere la loro attivitd
fessionale sempre nello stes-

singolo cliente si comporta co-
me la banca locale di un tempo,
per la vicinanza e il rapporto
personale e direito che puo ga-
rantire, attraverso i nostri pro-
fessionisti finanziari presenti
ovunque in tutta Italia». Con la
differenza, rispetto alle piccole
banche locali, che & appunto un
grande Gruppo. Con tutte le ri-
sorse, le soluzion: e i serviu
bancan, le strutture di supporto
¢ Je capacita di un grande Grup-
po internazionale. Con la for-
mazione ¢ i’aggiornamento co-
stante, forniti & tutli i suoi pro-
fessionusti finanziasi. B in pin &
una banca molio tecnologica,

so territorio, a diretto contatto
con tutti j loro clienti. Spesso
nei luoghii dove sono cresciuti e
hanno sempre vissuto. Dove co-
noscono tutti & fiti li conosco-
no». E diventano, in questo mo-
do, un punio di riferimento au-
torevole e siabile nel tempo, sul
ferTitonio. Attraverso un 1appor-
10 personale, diretto e di fiducia
con la clientela. Un rapporto di
fiducia che continua negli anni,
w molfi casi per pill generazio-
ni di una stessa famiglia. Un
punto di riferimento, che si tra-
“smette di padre in figlio.
«Cid che 1! singolo risparmiato-
re, investitore privato o impren-

Giovanni Pirovano

ditore ha sempre apprezzato
molto nella presenza sul territo-
rio della propria banca» rileva il
manager, «& innanzitutto il rap-
porto diretto tra direttore di fi-
liale, nel caso di una banca tra-
dizionale, e cliente. E proprio
questo tipo di rapporto tra diret-
tore e cliente & svolto in manie-
1a del tutto equivalente, ed ec-
cellente, dai nostri Family Ban-
ker. Ma, in pid, 1 nostri profes-
sionisti non sono soggetti al de-
leterio turn-over dei direttori di
filiale delle banche tradizionali,
che, soprattutio per quanto ri-
guarda 1 maggion istituti di cre-
dito, ruotano con una cadenza
anche triennale». Per cui in fi-
liale, a ogni nuovo arrivo, dopo
pochui anni, nei rapporti con la

Mediolanum ora comunica anche su YouTube

YouTube, dal 15 al 21 luglio andr2 in onda la nuova cam-
pagna di comunicazione sulle principali reti Tv, con una
novita in pil: ad affiancare il presidente Ennio Doris come
testimonial della Banca saranno anche nove manager:
Massimo Doris, Sara Donis, Oscar Di Montigny, Gianluca
Bosisio, Luigi Del Fabbro, Vittorio Gaudio, Gianmarco
Gessi, Giovanni Pirovano, Stefano Volpato. Che in questo
‘modo, come fanno sempre tuiti i Family Banker nel loro
lavoro quolidiano, ci mettono la faccia in prima persona
nella comunicazione e nella relazione diretta, e sempre pid
multicanale, con tutti i clienti e le loro famiglie.

Un'immagine dello spot Ty per il lancio del nuovo spazio
di Banca Mediolanum su YouTube. In primo piano, Ennio Doris

Facebook, Twitter, e ora anche YouTube. Banca Mediola-
num utilizza le tecnologié pid moderne, gli strumenti hi-
tech pill pratici ¢ funzionali, per comunicare con i propri
clienti, e con tutli 1 nsparmiatori e le loro famiglie, ogni
giomo, 1n ogni momento della giornata, da qualsiasi luogo:
Dopo essere approdati sui principali Social network, come
Facebook e Twitter, dal 15 luglio Banca Mediolanum avra
il proprio brand channel su YouTube, dove saranno dispo-
nibili notizie, presentazioni e novita di Banca Mediola-
num, i suoi servizi e soluzioni per il risparmio e gli inve-
stimenti delle famiglie, eventi rivolti alla clientela, ¢ tante
iniziative e attivitd organizzate in tutta Italia e in ogni pe-
riodo dell'anno: dal Mediolanum Market Forum alla spon-
sorizzazione del Giro d'Ttalia.
Per lanciare in grande stile il nuovo spazio della Banca su

clientela si deve ricominciare
tutto daccapo. Difficile, se non
1mpossibile, in questo modo,
costruire con ogni cliente un

sistema locale e riferimento del
tessuto imprenditoriale e pro-
duttivo del temitorio per quanto
riguarda le esigenze e le attivita

ito e duratu-

jarie, sia per le famiglie

ro nel tempo, di grande cono-
scenza, e di fiducia consolidata.
E poi per le sorti di un direttore
di banca sono essenziali innar*
zitutto i risultati di breve perio-
do. Prima di fare carriera e pas-
sare ad altro incarico, o prima di
essere spostato altrove. «Per i
nostri liberi professionisti, che
non hanno la valigia in mano, e
non sono 1i di passaggio» fa no-
tare il vicepresidente di Banca

che anche per i percorsi impren-
ditoriali dei clienti. Ogni anno i
Family Banker realizzano, con
il supporto della Banca, oltre
6mila eventi, da Bolzano a Sira-
cusa, da Cuneo a Cagliari ¢ Ta-
ranto, tutti di alto livello. Oltre a ;
essere sempre protagonisti di
imziative coinvolgendo, o in
collaborazione con, le principa-
1i aggregazioni territoriali. Co-
me le associazioni imprendito-

Mediol «il loro

professionale ¢ direttamente
collegato e proporzionale al
successo e alla soddisfazione
che riescono a costruire € otte-
nere con i loro clienti. Che so-
no, & restano sempre, clienti in-

nali, C ia, Rete Impre-
se Italia, Alleanza delle Coope-
rative, varie altre organizzazioni
di rilievo, tra cui fondazioni,
Lions e Rotary Club, e diversi
Ordini professionali. «Sono al-
treftante occasioni per sviluppa-
re ulter Ia fitta rete di

del fi-
nanziario, prima ancora che
della banca. Un’altra differenza
fondamentale».
Per tutti questi motivi, Banca
Mediolanum & molto radicata
ovunque, in tutta [talia, e i Fa-
mily Banker stanno diventando
sempre pid parte integrante del

relazioni che sia alla base del
nostro ruolo ¢ della nostra atti-
vild» osserva Pirovano, «guar-
dando al mondo, come fa un
Gruppo di livello internazionale
come il nostro, e allo stesso
tempo sempre attenti alla realtd
locale e vicini a ogni cliente».
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