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Di nuovo in vetta con Mediolanum

Per il sesto anno consecutivo la Banca & sponsor della Maglia Verde nel Gran Premio della-Montagna del
Giro d’[taha ¢ con Piccolo Fratello lancia, per Toccasione, un programma a favore dei bambini di Haiti

(44 o viet G ardare forte
N in piantira e abbandonare
il Giro in montagna” disse
Bartali a Coppi durante il Giro d'ltalia
del 1940. Tappns.ﬂleﬁsl i, Coppi sta
r arrendersi, tica, troppi
tlﬁlnn alle gambemB[;mh torna L;O'pdmu
tro & a modo suo, clob strapazzando-
lo, incoraggia amico rivale con quel-
la frase tagliente. Coppi riparte, e
vince il Giro. Bartali, i Gfan Premio
della Montagna, il quinto per lui.
1l Gito dltalia, con tutte le qualita
necessarie per vincerlo, & da sei anni
unz metalora per Banca Medio-
lanum, sponsor della Maglia Verde,
che dal 1974 indossa il ciclista che
durante la manilestazione si & aggiu-
dicawo il Gran Premio della Mon-
tagna, totalizzando. pit puni-nelle
tappe insalita. Lo stesso vale negli
investimenti: conta il risultato sul han-
go periodo, non i tonfi o gli exploit
momentanel. La “corsa” va program-
Tnala, e va contnuata anche quando
non si sta “comodarmente” pedalando
in planura, ma si sta arrancando inun
matto tutto in salita, A chi di crede,
cio? ai elienti che condividone questa
“filosofia”, Banca Mediolanum ha
offerto anche quest'anno la possibilita
di seguire il Giro da vicino, dal glomo
del via, i 10 maggio a Palermo, lino
alla sua conclusione, fissata per il 1°
giugne a Milano, insieme con. testi-
monial che hanno fatto grande 1 cicli-
smo italiano: Francesco Moser,
Gianni Motta e Maurizio Fondriest. A
ogni tappa clienti selezionati sono
protagonisti ci questo o quel momen-
to della manifestazione. C2 chi parte
“'in bicicletta la maltina, con uno di

questi-tre indimenticati campioni, per
coprire i primi chilomerri della tappa;
altri, all'amivo, percorrono gli ultimi
fino al traguardo, prima dellarrivo
degli atleti. Altri ancora fanno parte
della carovana, seguono ciot il Giro in
auto. Punto di riunione in ogni tappa
& il “villaggio™ degli sponsor, dove
anche Mediolanum & presente con un
gazebo, Qui alcuni clienti possone
seguire la corsa su un mega schermo:
un “salotto” a pochi metri dal traguar-
do, che permette di assistere in prima
fila-allarrivo.

Ultimo appuntamento di ogni gior-
nata, la cena, fra ciclisti e personali-
14, in un ristorante della zona. Ma
anche laFondazione Mediolanum ¢
scesa in pista al 91° Giro d'Ttalia, con
Piceolo Fratello, il suo progeto di
solidarieta pit impegnativo, e invita
it & parteciparvi. Per farlo basta

Il Giro d'Htalia,

con tutte le
qualita necessarie
pe vincerio,

& da sel anni

una metafora

. sponsor
Maglia Verde, che
il ciclista che ha

Fondazione™"" Mediolanum
DALLA PARTE DEI BAP‘[BINI

m Manda un SMS al 48548 e
< W | con 2 euro contribuiscl al progetto| -

A
wum

“Un sms d'amore” & lo slogan della Fondazione Mediolanum per il progetto a

favore dei bimbi di Haiti.

offrire due euro, Grazie alla disponi-
bilita di Tim, Vodafone, Wind ¢ 3,
potete aderire al progetto “Scuole di
sirada” inviando un sms, anche
vuoto, al numero 48548 dal 10
maggio al 1° gugno 2008. [l proget-
to *Scucle di strada”, in collabora-
zione con Fondazione Francesca

IL PUNTO DI' ANTONELLO ZUNINO*

ve.ra. 2/ crisl finanziaria mondiale
non & finita; salvo che sul merca-
to, monetario; gl Indici azionari sono |
In buigria risalita da marzo. Potrebbe
“trattars] diun rimbalzo tecnico in un
“bear markel"; a nol sembra Iinizig
nd pasitivo di medio termine.

mdmdl.arala similarita conaltre crisi;
- Non vorremmo apparire: presuntuas),
ma 160 anni.di mestiere ci spingono
ad affermare-chie una crisi pud asse-
mlgr are a un'altra solo se Il Remico &
'nalogo ¢ quadro

4 partendc dal: 1929, non to-
‘viamo, alcina :crisi- paragonabile. 2
un‘afira,, Ci spieghiamo, Le due crisi
pits simil all_’a_ﬂ_llial_e — titate da Paul
“Volker - ex Federa| ~ quella;del '73-
74, (prima cisi | petrolifera). e quela
del '79-88 fseconda crisi petrolifera),
non furono simil:neppure tra di loro
ico~ il fortissimo OPEC
| petrolio —fu unica ma

sta. Swlupm e tassi -bassi nella
prima;. TBCESSione & linflazione e tassi
alle stelle’nella’seconda. Risultato
el due anni della. prima le: berse’
USAed euro;:uee persero circa 1l 50%
(Lopdra’ll 65%)-;

riel triecinio della
uada@arom
erate lfeny

odiema ehie rion ha (n demica orga-

i

n permaneme
“immiobillare

gl interven!

* media, il 15%;

| macroeconomico ' nel” quale cade.

aEroECcanomica.oppo-

nlzzammunapa lia-di*partiga-
so0st s

altro.- Dunque. pory concordnarno e
con. Soms e altr. studiosi” eminent
(erisi pegglore dal *29, fine del-dalla-
10 come morneta di riserva) néicon P

E il momento dell’azionario

 Un'dccortezza: scegliete insieme con un esperto fondi pity adatti. La crisi
fmdnziaria non ¢ finita ma1 guadagni potrebbero arrivare gia entro Fanno

“bio definitivo di rotta del capfalismo
che.canosciamo; con futti | sui dilet-
i ma anche tanti pregi.

2.Nel ‘clima- terroristico  nel quale
hanno navigato in crescendo da ago-
sto, quanto hanno gersa! ~-mercau
‘azionar maggiori? Mediamente gl
USA, (5P 50). I11%, A'Europay.in:
nella decantata Asia,
il Giappone |l 26% e la-Cira oltre il
30%: |l Brasile & in pari. Questo signi-

. fica, 'secondo noi; -che decine -di

milioni; di“investitori nel ‘monde,
“hanno, ascoltalo fe varie Cassandre
specie in-gennaio e marzo' (1929,

recessione USA certa e pesante, dol- -

laro mt)rtu")in molt, svenduto quel
che avevano; pol hon haring - pili
ascoltato il gndo delle “sirene” (che
probabilments compravane):

. Ebberte;:cheicosa’ha rappresentatd | i
gennaio’ sulle- minusvalenze -totali?:

Pochi ‘el hanno fatto: caso; 'ma la
cadutadi ‘quel ‘mese: ‘rappresenta

circa it-75% dellintera discesa ‘da,

agostat ll'che slgnifica’ che ‘chi ha
resistito ha creduto ai mercati e non
2gll. oracoli di; Delphi. Traiamo' ora
gualche conclusione. La.crisi:pon &

firita, alti e bassi continueranpo per.
gualche tempo, ma il lavoro di tutt:

sta- @, a nostro awiso, generando
una certa fiducia: le banche: sl Stan-
no* alitoregolamentando e stanno
pubblicando’ bilarici attendibili - che,
anche se neri, le premiano. in Borsa,

E Ig Banche Centmh provvedanoa inie- ©

r aslm:e dr hqmdrlﬂ per allevia-

 USA e LK Gon Un came. » 500iéy

.remo se. la finanza sar tornata ai

- perlosviluppo economico e non una

: ma di accumulo concordato con if

- tiva; un pacchetto diazioni d|qualita

. deve essgre consigliata e seguita con

-1, aILmtemo della quale i discors!

.chiudere il mese. d) Infi ine ribadiamo

“fio = finanyiario, ofire ad alcuni Indu-
. striali “primari); il premio sara dato

do. parametri nuovi, Govemi e Fondi
sovrani fanmo 1a loro parte (specie in
USA), indispensabile In emergenza.
Naturalmente, solo in seguito scopri-

terpi-in.cui era |'olio- indispensabile

casa da gioco globale. Tiiamo ora
qualche conclusione, in parte gwia,
a) Chi'ha.denaro ed eta medio-matu-
ra, continui, come gia suggerito da
anni da Ennllo Dorisiad accumulare
fondi azignari seconda un program-

praprio consulente, £ il gioco pil 1ogi-
co-che interessa millohi di persore; 1l
tcapitalismo potra cambiare pefle ma
lo sviluppo economica ci sard sem-
pre, b) Chi ha dei risparmi ma nen
‘st permettersi piani di accumulo si
consulli con chi di dovere e dedichi
una parte del patrimonio alle azoni.
Molte  societa hanno gia pubblicato
bilanci ricchi e belli anche in prospet-

potebbe rivelars! premiante persino
entro’ Fanno. Questa categoria C
ancor pill numerosa:‘della prima e

costanza. )/ Infine vi & immensa;
categoria di chi non ha-denaro suffi-
‘clente per rischiare. A questa catego-

sono/vari a seconda dell'etd, ¢ sen-
tiamo di' consigliare oltre ai titoli di
Stato anche obbligazl il societarie di
prima”categoria che in questa-crisi
sono. scese molto di prezzo:
Comprarle aspettando la‘ scadenza
del prestito apporterebbe un po' di’
disterisione a ‘¢hi ha' problemi per

la nostra aspettativa che il:prifhi mers
cato a riprendersi sara quello amen-
eano (privilegiando il setiore tecnolo-:
Eicoe, brmal, buona parte del banca-

dalle- plusvalenze realizzate ma
anghe dal dollaro;’ dalo:quotidiana-/
mente. per “morio e che’ vedlamu a

Rava NPH Italia Onlus che da anni
assiste ¢ aiuta i bambini di Haiti che
vivono nelle condizioni pit disagia-
te, segue un'analoga impresa di coo-
perazione giA avviata con la associa-
zione Amani in Kenya, dove Piccolo
Fratello ha aperto, in un sebborgo
della capitale Mairobi, un centro di
formazione, una casa di prima acco-
gliénza e una casa-famiglia per
ragazzi di strada, per una quarantina
di bambini. Ora si vuole fare qualco-
sa di analogo ad Haiti, dove Piccolo
Fratello si & posto come obiettivo del
primo triennio l'acquisto di camion
per il trasporto dell'acqua potabile &
T'aywio di microimprese, in grado di
autofinanziare le scuole di strada che
si avvieranno mei prossimi due.anni
e daranmo accoglienza a olire 1800
bambini nella capitale Port-au-
Prince. Chi voglia partecipare al pro-
getto pud fare un versamento su
conto corrente bancario intestato a
“Fondazione Francesca Rava N.PH.
Ttalia, ¢/c 860000 AB] 03062 CAB
34210, specificando la causale
“Piccolo Frarello-Haiti".

Per documentare I'andamento dei |

progetti ogni venerdi su Medio-
lanum Chinnel (canale 803 di Sky),
alle 23, va in onda I'omonima tra-
smissione, che aggioma settimanal-
mente sull'avanzamento dei lavori.

PARL LITALIAN NETWORK MANAGER

Aumenta la richiesta
di Family Banker

i £ it bi i
Lasciarrea: “C'e sempre pil bisogno di consulenza
per investire in maniera oculata i propri risparmi”

re obiettivi precisi: ‘soddisfa-

zione della clientela, che & da

sempre la prmmpale priorita
per Banca Mediolanum; crescita della
tete dei Family Banker in tutta Rtaliz;
incremento della saccolta delle risorse
finanziarie. A illustrarli, e 2 tracciarne
le prospettive, & Guido Lasciarrea, dal
gennaio scorso muovo ltalian networle
manager della Banca, il responsabile
di tatta 1a rete dei Family Banker a
livello nazionale, «La nostra strategia
vincente & di essere sempre vicini al
cliente, e di fornire
soluzioni efficact e
adeguate alle sue
specifiche esigenze»
sottolinea Lasciar-
rea; «il migliore
risultato finanziario
& dato dallinvestire
in maniera pondera-
ta ¢ diversificata, in
funzione delle spe-
cifiche necessita,
ma molto del nisul-
tato finale si deve el
Family Banker Mediolanum, che assi-
ste il cliente, lo segue e aiuta nelle
scelte, e gh permetie di approfittare di
tutte le opportunita di gestione e
investimento dei capitalis, 1 Family
Banker sono senza dubbio il punto di
forza e una delle risorse di eccellenza
di Banca Mediolanum, Costituiscono
1a struttura ¢ Porganizzazione sul terri-
torio, in ogni citt & provindia, capace
di garantire vicinanza reale e concreta
alla clientela, e di seguirla e aiutarla
nelle scelte e decisiom di risparmio e
investimento, portando la Banca a
casa del cliente. E ora per i Family
Banker parte una nuova, imporante
fase di reclutamento e selezione di
nuovi professionisti. La Banca intende
infatti potenziare e ampliare ulterior-
mente la propria rete capillare sul ter-
ritorio, gid composta attualmente da
oltre 6mila professionisti che operano
in ogni provincia d'ltalia, per venire
incontro alle sempre crescenti richie-
ste ed esigenze del risparmiatori e
investitori italiani. Aumenta la do-
manda per servizi bancari, comodi ¢
disponibili (dove, come e quando vuo-
le 1l cliente) e per una consulenza effi-
cace, su Tnisura, in grado di garantire
soluzioni di risparmio e investimento
in linea con le specifiche necessita di
ogni correntista.
«E sempre pitt chiaw a i che il
Tisparmio & un sacrificio da affrontare e

]
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gestire al meghos rileva Lasciarrea, se
le scelte su come investirlo devono
essere affidate a professionist esperti
che sappiano’ ascoltare il cliente ¢
proporte soluzioni mirate.

11 successo che continuiamo a incre-
mentare nel mercate bancario, finan-
zZiario e assicurativo, ¢l porta a dover
Ticercare sempre: tuovi consulent, e
per quesio punitiamo sul rechutamen-
to e la ferrea selezione di giovani
capaci, dinamici ‘e desiderost di rea-
lizzare le proprie pov.mz!ahr.é, ai griali
offriamo la-concreta
L possibilia di mette-
e a frutto ammi di
studi, con Tavvio di
un percorso profes-
stonale come Famnily
Banler, ¢ della car-
tiera che ne pud se-
guires. La struttura
¢ le ativitd di [orma-
zione di Banca Me-
diolanum, del resto,
sone tanto evolute
ed efficaci che per-
mettono di fornire una completa e
adeguata prolessionalita a wui { con-
sulenti finanziari, che possono in
questo modo sviluppare una signifi-
cativa esperienza professionale in
tutti gli ambiti dei servizi bancar,
finanziari e assicurativi. «Ai giovani
che desiderano intraprendere questa
carriera, € che come sempre selezio-
niamo con grande rigore e attenzio-
nes spiega Lulgi Concettl, responsa-
bile del settore Recruiting & Em-
powerment’ di Banca Mediolanum,
«offriamo la possibilita di crescere
prolessionalmente e di mettere a frut-
1011l proprio talento e le proprie capa-
cité all'interno di un grande Gruppo,
in grado di valorizzare ¢ gratificare le
risorse umane. (i distinguiamo, nel
paorama bancaric italiano, anche
perché abbiamo strutture e risorse
per |2 formazione e laggiormamento
professionali che & molto difficile, se
non impossibile, trovare altroves,

E un altro elemento distintivo, in
questo. quadro, & senza dubbio la
struttura della Tv Aziendale che for-
nisce giornalmente supporti informa-
tivi, approfendimenti e contenuti
per la formazione e l'aggiomamento
dei Family Banker.

Sul sito www.familybanker.it le infor-
mazioni dettaghiate sui requisiti e cri-
teri di valutazione previsti, e sulle
modalita per accedere alle selezioni.

Info-formazione in Cina per 70 Famlly Banker

Family Banker che alla fine

di marzo hanno partecipato
al viaggio annuale riservato ai pit
attivi professionisti dei Global
Banker, guidata dal coordinatore
nazionale Francoe Delle Chiaie, e
da Gino Riccio, nuovo responsabi-
le della struttura- Mediolanum,
Meta di questanno, la Cina,
mondo in piena evoluzione e ricco

~ di contraddizioni.

Scopo del viaggio, 'ampliamento

F oto di gruppo per settanta

della visione internazionale dei
professionisti Mediolanum attra-
verso la conoscenza ravvicinata
dell''mmenso Paese asiatico. La
visita ha evidenziato l'importanza
della consulenza specializzata nei
periodi in cui alta e allettante &
Tofferta del mercato, ma altrettan-
1o vasto-il disorientamento‘e ['in-
competenza di chi quel mercato
non I'ha visto'da vicino & non pos-
siede quindi gli strumenti tecnici
per interpretarlo.

Selezione e Reclutamento
840 700 700
www familybanker.it

Entra in Banca Mediolanum
basta una telefonata
840 704 444
www bancamediolanom:it
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