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Di nuovo in vetta con Mediolanum

Per il sesto anno consecutivo la Banca & sponsor della Maglia Verde nel Gran Premio della Montagna del
Giro dTtalia e con Piccolo Fratello lancia, per l'occasione, ur programma a favore dei bambini di Hait

6 e ho visti tant andare forte
N in pianura e abbandonare
il Giro in montagna” disse
Baralt a Coppi durante il Giro d'ltalia
del 1940. Tappa sulle Alpi, Coppi sta
per arrendersi, moppa fatica, toppi
dolori alle gambe. Bartali torna indie-
tro e a modo suo, cio strapazzando-
lo, ncoraggia lamnico rivale con quel-
la frase tagliente. Coppi ripare, e
vince il Giro, Bartali, il Gran Premio
della Montagna, il quinto per lui,
1l Giro d'ltalia, con tutte le qualiz
necessarie per vincerlo, & da sei anni
una metafora per Banca_ Medio-
lanum, sponsor della Maglia Verde,
che dal 1974 indossa 1 ciclista che
durante la manifestazione si & aggiu-
dicato il Gran Premio della Mon-
lagna, toalizzando pin punti. nelle
tappe in salitd. Lo stesso. vale negli
investimenti: conta il risultato sul lun-
£o periodo, non i tonfi o gli exploit
momentanei, La “corsa® va program-
maia, e va continuata anche quando
nan si sta ‘comodamente” pedalando
In planura, ma si sta anancando inun
tratto tutio in salita, A chi ci crede,
ciog ai clienti che condividano questa
“filosofia’, Banca Mediolanum ha
offerto anche quest'anno la possibilita
di seguire 1l Giro da vicino, dal giomo
del via, il 10 maggio a Palenmo, fino
alla sua conclusione, fissata per il 1°
giugno a Milano, insieme con testi-
manial che hanno fatto grande il cicli-
smo italiano; Francesco Moser,
Gianni Molta e Maurizio Fondriest. A
ogni tappa clienti selezionati sono
protagonisti di questo o quel momen-
1o della manifestazione. Ct chi parie
in biciclenta la mattina, con uno di

questi tre indimenticati campioni, per
coprire i primi chilometri della tappa;
altri, all'arrivo, percorrono ghi ultimi
fino al traguardo, prima dellanivo
degli atleti, Aliri ancora [anno parte
lella carovana, seguono ciot Il Giro in
auto. Punto di riunione in ogni tappa
¢ il “villaggio” degli’ sponsor, dove
anche Mediolanum ¢ presente con un
gazebo. Qui alcuni clienti possono
seguire la corsa su un mega schermo:
un “salotto” a pochi metri dal traguar-
do, che permette di assistere in prima
fila all'arrivo.
Ultimo appuntamento di ogni gior-
nata, la cena, fra ciclisti e personali-
1, in un ristorante della zona. Ma
anche la Fondazione Mediolanum &
scesa in pista al 91° Giro d'Ttalia, con
Piccolo Fratello, il suo progetto di
solidarietd pid impegnativo, e invita
tatti a parteciparvi. Per farlo basta

1l Giro d'ttalla,
con tutte le
qualitd necessarie
per vincerio,

© da sel annl

una metafora

per Banca
Mediolanum,
sponsor della
Maglia Verde, che
dal 1974 indossa
il ciclista che ha
totalizzato pid
punti nelle tappe
In salita.

DALLA PARTE

DEI BAMBINI

it @037 Manda un SMS al 48548 Fm}:mml
e con 2 euro contribuisci al progeito| %, H

“Un sms d'amore” & lo slogan della Fondazione Mediolanum per il progetto a

favore dei bimbi di Haiti.

offrire due euro. Grazie alla disponi-
bilita di Tim, Vodafone, Wind e 3,
potete aderire al progetto “Scuole di
strada” inviando un sms, anche
vuoto, al numero 48348 dal 10
maggio al 1° giugno 2008, 1l proget-
to “Scuole di strada”, in collabora-
zione con Fondazione Francesca

Rava NPH ltalia Onlus che da anni
assiste ¢ ainta | bambini di Haiti che
vivono nelle condizioni pitl disagia-
te, segue un'analoga impresa di coo-
perazione gia avviata con la associa-
zione Amani in Kenya, dove Piccolo
Fratello ha aperto, in un sobborgo
della capitale Nairobi, un centro di
formazione, una casa di prima acco-
glienza e una casa-famiglia per
ragazzi di strada, per una quarantina
di bambini. Ora si vuole [are qualco-
sadi analogo ad Haiti, dove Piccolo
Fratello si & posto come obiettivo del
primo triennio 'acquisto di camion
per il trasporto dellacqua potabile &
l'awvio di microimprese, in grado di
autofinanziare le scuole di strada che
si avvieranno nei prossimi due anni
e daranno accoglienza a oltre 1800
bambini nella capitale Port-au-
Prince. Chi voghia partecipare al pro-
getto pud fare un versamento su
conto corrente bancario infestato a
“Fondazione Francesca Rava N.PH.
Talia, c/c 860000 ABI 03062 CAB
34210, specificando la causale
“Piccolo Fratello-Haiti".

Per documentare l'andamento dei
progetti ogni venerdl su Medio-
lanum Channel (canale 803 di Sky),
alle 23, va in onda l'omonima tra-
smissione, che aggiorna settimanal-
mente sull'avanzamento dei lavori,

INFORMAZIONE PUBBLICITARIA

Aumenta la richiesta
di Family Banker

Lasciarrea: “C'¢ sempre pit bisogno di consulenza
per investire in maniera oculata i propri risparmi”

re obiettivi precisi: soddisfa-
T zione della clientela, che & da

sempre la principale priorita
per Banca Mediolanum; crescita della
rete dei Family Banker in tutta Italia;
incremento della raccolta delle risorse
finanziarie. A illustrarli, e a tracciame
le prospettive, & Guido Lasciarrea, dal
gennaio scorso nuovo ltalian network
manager della Banca, il responsabile
di tutta la rete dei Family Banker a
livello nazionale. «La nostra strategia
vincente ¢ di essere sempre vicini al
cliente, e di fornire
soluzioni efficaci e
adeguate alle sue
specifiche esigenzes
sottolinea Lasciar-
rea: «il migliore
risultato finanziario
¢ dato dallinvestire
in maniera pondera-
1a ¢ diversificata, in
funzione delle spe-
cifiche necessita,
ma miolto del risul-
tato finale si deve al
Family Banker Mediolanum, che assi-
ste il cliente, lo segue e aiuta nelle
scelte, e ghi permette di approfittare di
tutte le opportunita di gestione e
investimento dei capitali». 1 Family
Banker sono senza dubbio il punto di
forza ¢ una delle risorse di eccellenza
di Banca Mediolanum. Costituiscono
la struttura e Lorganizzazione sul teri-
torio, in ogni citth e provincia, capace
di garantire vicinanza reale e concreta
alla clientela, e di seguirla ¢ aiwarla
nelle scelte ¢ decisioni di risparmio e
investimento, portando la Banca a
casa del cliente. E ora per i Family
Banker parte una nuova, importante
fase di reclutamento e selezione di
nuovi professionisti. La Banca intende
infatti potenziare ¢ ampliare ulterior-
mente la propria rete capillare sul ter-
titorio, gid composta attualmente da
oltre 6mila professionisti che operano
in ogni provincia d'lialia, per venire
incontro alle sempre crescenti richie-
ste ed esigerize dei risparmiatori e
investitori italiani, Aumenta la do-
manda per servizi bancari, comodi ¢
disponibili (dove, come e quando vuo-
le il €liente) ¢ per una consulenza effi-
cace, su misura, ingrado di garantire
soluzioni di risparmio e investimento
in linea con le specifiche necessita di
ogni correntista.
«E sempre piit chiaro a tutti che il
tisparmio & un sacrificio da affrontare e

gestire al megliow rileva Lasciarrea, «e
Ie scelte su come investirlo devono
essere affidate a professionisti esperti
che sappiano ascoltare il cliente e
proporre soluzioni mirate.

1l successo che continuiamo a incre-
mentare nel mereato bancario, (inan-
ziario e assiturativo, ci porta a dover
ricercare sempre nuovi consulenti, e
per.questo puntiamo sul reclutamen-
o ¢ la ferrea selezione di giovani
capaci, dinamici e desiderosi di rea-
lizzare le proprie potenzialita, ai quali
- offriamo la concreta
possibilita di mette-
re & fruto anni di
studi, con lavvio di
un percorso profes-
sionale come Family
Banker, ¢ della car-
riera che ne pub se-
guires, La struttura
e le ativita di forma-
zione di Banca Me-
diolanum, del resto,
sono tanto evolute
ed efficaci che per-
mettono di fornire una completa e
adeguata professionalita a tutti i cori-
sulenti finanziari, che possono
questo modo sviluppare una signifi-
cativa esperienza professionale in
turth gli ambiti dei servizi bancard,
finanziari e assicurativi. «Ai giovani
che desiderano intraprendere questa
carriera, e che come sempre selezio-
niamo con grande rigore e attenzio-
nes spiega Luigl Concetti, responsa-
bile del sertore ‘Recruiting & Em-
powerment’ di Banca Mediolanum,
«offiamo [a possibilia di crescere
professionalmente e di mettere a frut-
to il proprio talento e le proprie capa-
cita allinterno di un grande Gruppo,
in grado di valorizzare e gratificare le
risorse umane. Ci distinguiamo, nel
panorama bancario italiano, anche
perché abbiamo strutture e risorse
per la formazione e laggiomamento
professionali che & molto difficile, se
non impossibile, trovare altroves

E un altro elemento distintivo, in
questo quadro, & senza dubbio la
struttura della Tv Aziendale che for-
nisce giomalmente supporti informa-
tivi, approfondimenti e contenuti
per la formazione e 'aggiomamento
dei Family Banker.

Sul sito wwwlamilybanker.it le infor-
mazioni dettagliate sui requisiti & eri-
teri di valutazione previst, e sulle
modalita per accedere alle selezioni,

ot di gruppo per settanta
F Family Banker che alla fine

di marzo hanno partecipato
al viaggio annuale riservato ai pit
auivi prolessionisti dei Global
Banker, guidata dal coordinatore
nazionale Franco Delle Chiaie, e
da Gino Ricgio, nuovo responsabi-
le della struttura  Mediolanum.
Meta di quest'anno, la Cina,
monda‘in piena evoluzione ¢ ricco
-di contraddizioni, -
Scopo del viaggio, I'ampliamento

della visione internazionale dei
professionisti Mediolanum atira-
Verso Ea conoscenza ravvicinata
dell'immenso Paese astatico, La
visita' ha evidenziato I'importanza
della consulenza specializzata nei
periodi in cui alta e alfettante &
Tofferta del mercato, ma altrettan-
1o vasto il disorientamento ¢ I'in-
competenza di chi quel mercato
nan I'ha visto da vicine e non pos-
siede quindi gli‘strumenti tecnici
per interpretarlo,

Selezione e Reclutamero |
840700 700
www familybanker it




