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LA NUOVA SARDEGNA

i INFORMAZIONE PUBBLICITARIA

Dopo le fasi recessive dell’ultimo biennio, la ripresa dell’economia mondiale appare bene avviata e in grado di rafforzarsi nel tempo

Mercati, ¢ importante diversificare

Per cogliere nuove opponunitﬁ d’investimento & essenziale una strategia adeguata e I’assistenza dei Family Banker Mediolanum

onostante diversi avveni-

menti nell'ultimo periodo

ne abbiano contrastalo’ lo
slancio, dalla crisi libica e il rela-
tivo mwoﬁo. ai timori per
una nuova spinta dell’inflazione,
al recente dissstro in Giappone, la

ripresa dell’economia mondiale..

appare bene avviata e in grado di
proseguire a buona andatura,
nella prospwzvl di poter contare
sr.mpw pitl sulle proprie forze, ¢
senza ulterioni programmi gover-
nativi di sostegno, dopo la crisi
finanziaria internazionale e la
fase recessiva degli ultimi anni.

11 ritno della ripresa & disomoge-
neo nelle diverse dree e Paesi, ¢
restano incognite ed elementi di
incertezza, legati innanzimutto al
costo del greggio, ai suoi riflessi
sulle attivitd produttive, e all’an-
damento dei prezzi, ma che la

disoccupazione é sceso sceso in febbra-
io al di sotto del 9% (all'8,9%).

Anche in Europa nell’area del-
Peuro la ripresa economica & in
corso ¢, come indicano gli esperti
della Banca centrale europea, in
prospettiva si prevede che conti-
nui, trainata sempre pid dalla
domanda mterna, e in misura mi-
nore dalle esportazioni. Lattivitd
economica nell’Eurozona @ anda-
ta_cspandendosi dalla metd del
2009, nel 2010 il Pil’ (Prodotto
interno lordo) di Eurolandia & au-
mentato complessivantente del-
I'1,7 per cento, mentre le proje-
zioni degli analisti della Boe pre-

- vedono una crescita del Pil in tec-

mini reali neli’area dell’

ummn-mummmmmw

presafral'l,3d eil 2,1 percento nel
Iullemlno.Seilz,Spueemo
nel 2012. E anche in [talia si os-
sevano segnali pill decisi di acce-

el del Prodotto interno lordo (P) dellarea defi’euro. S

rieva i divario tra | due valorl. Un eventuale Beve sumento del lassa Ufficisle d'inte-

resse, come gid ipotizzato

ripresa globale sia
sempre pitl concreta ¢, in prospel-
tiva, dovrebbe continuare a raffor-
zarsi costantemente, lo conferma,
ad_ esempio ¢ ira 1'altro, anche
'uftimo bolletting mensile della
Banca centrale europea (Bee), che
fa il punto sugli scenari dell’cco-
nomia e dei mercati.

Una ripresa globale in atto che a
inizio 2011 ha dato nuovi segni di
rafforzamento e diffusione, con il
coinvolgimento delle prncipali

della npresa
anche se in questo scenario 3
sono. inseriti nuovi o il recenti
fattori di tensione, comie fa scossa

dal mincaro delle
materie prime ¢ in particolare del
petrolio, con.i possibili effetti sul-
"andamento dellinflazione.

dal presidents delia Boe, Jean Claude Trichet, adegue-
rebba fl costo del denaro & valod della ripresa economica

europea

Proprio per contenere questi feno-
meni, nelle ultime settimane il
presidente della Bee, Jean Claude
Trichet, ha preannunciato la possi-

bilita di un aumento dcl tasso uﬁ"
ciale d'interesse prob

a offerte

partire da sprile (tasso che dsl~
I’1% attuale potrebbe verosimil-
mente crescere di uno 0,25 per
cento). Ma anche in questo caso si
tratterebbe di riportare il costo del
denaro a livelli pil in linea con la
ripresa economica, dopo che negli
anni scorsi le banche ceatrali di
tutto il mondo hanno ridotio i tassi
d'interesse su livelli minimi. Sce-
nari che restana complessi, ma
anche densi di nuove opportunita
di investimenti, e propeia per que-
sto, a maggior ragione in un perio-
do come quello che stiamo attra-
versando, € sempre i te at-
tenersi 2 una regola fondamentale
per una valida strategia d’investi-
mento: quella della massima di-
versificazions. Geografics, setto-
riale, temporale. Non a caso que-
sta é la strategia d’investimento
che Banca Mediolanum persagus
¢ promucve da sempre per impie-
gare al meglio le risorse finanzia-

Una carta per ogni esigenza di spesa

Per gestire pagamenti in maniera comoda ¢ sicura. Con tanti servizi innovativi a portata di mano

verstoni: FteedmnCard, Freedom-
C:
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avanzale, a

da Stati Uniti e Germania, mentre
colossi asiatici come Cina e India
continuano nella loro forte corsa
allo sviluppo.

Negli Stati Unin P'atuvita econo-
mica coplinua a rafforzarsi, Pln-
dice guida della Borsa di New
York, il Dow Jones Industrnial
Average, & raddoppiato negli viti-
mi due anni ¢, anche dopo i con-
traccolpi causati dalle crisi politi-
che in Nord Africa, resta ben al di
sopra dei livelli toccati nel settem-
bre 2008 prima del crollo di
Lehman Brothers, mentre per la
prima volta in due anni il mth

onvenienti, innovative e

sicure il dena-

TO contante per ogui esigen-
za di spesa, offrono garanzie di
sicurezza in caso di furto 0 smarri-
mentoe si carattenzzano peril ca-
rattere innovativo. A partire dalla
carta pnqng,m unl: pet gli acqui-
sti su intemet o per la gestione
defla ‘paghetta’ del ﬁgilo allacarta
di debito, che per i sottoserittoni del
Conto Freedom & sempre gratuita e
consente prelievi illimitati in [talia,
fino ad arrivare alla Carta Black,
per i Clienti pitl esigenti. In parti-
colare, le carte di punta dell’offerta
Mediolanum sono le carte di credi-
to FreedomCard, disponibili in tre

Gold, tutte muluﬁmzwnc. OYVETD
carta di débito ¢ credito nella stes-
sa carta. L2 Mediolanum Freedom-
Card ‘rappresenta un ‘primo ap-
proccio’ alla carta di credito, infat-
ti comprende [e funzioni Bancomat
(per prelevare contante presso tutti
gli sportelii bancan italiani abilita-
i), PagoBancomat (per effemars
aoquisti negli esercizi commerciali
convenzionati) e anche una linea di
credito su circuito internazionale
Visa o Mayxwd. a scelia del
Cliente, pari a 500 euro. La

lizzabile dal Cliente, grazie all'op-
portunitd di scegliere fra tre vanian-
11 di colare (Bly, Pink e Silver), di
decidere il circuito internazionale
(Visa o Mastercard) e dl insznire la

psgamento  in
comode  rate
mensili. La Carta
utilizza i sistemi
di sicurezza pitt

propria_fo
sulla carta, che & da anmi il tratto
distintivo delle carte di credito di
Banca Mediolanum. La fotografia
permette non soltanto di personaliz-
zare graficamente la propria carta,
ma gli conferisce un maggior grado
di sicurezza. Oltre alla funzioni
‘classiche’ di una carta di credito, la
Mediolanum FreedomCard Advan-
ced mclude :nche la funzione

ivi, come
soluzioni cvolute
di controllo per
gli acquisti on-
line, un servizio di ‘alert’ via Sms
sul proprio cellulare per ogni ope-
razione effettuata al di sopra di un
importo determinato, e I’adesione
automatica e gratuita al Program-
ma Multirischi di CartaSi, che
comprende una sene di polizze di

FreedomCard Ads d, invece, &
la versione pill conpleta e persona-

ibifita (2
scelta del Clzeme) d| rateizzare il

contro furto, smarti-
mento ¢ utilizzo improprio della

e della propria chentela. In modo
da le

dai rrughomnmu delle prospetti-
ve economiche rispetto al biennio
appena trascorso, sopraitutto in
‘un’ottica di pit lungo periodo.

E per witi questi motivi, per la
complessitd deghi scenan econo-
mict e finanzian internazionali,
per un investitore privato risulta
sempre pid essenziale rivolgersi &
un professionista finanziario alta-
mente qualificato ¢ di fiducia, co-
me i Family Banker Mediolanum,
presenti in maniera capillare in
tutta [talia, dalle grandi citid ai pic-
coli centri di provincia, e in grado
di assistere ogni proprio cliente
attravérso un rapporto diretto, di
persona, costante ¢ continuativo
nel tempo.

Che in moltissimi casi prosegue
per anni o decenni, sia attraverso
le fasi pit cntiche dei mercati
finanzian, sia in quelle di ripresa,
di crescita, e di nuove oppottunitd
da valocizzare al meglio

| Carta.
Completa
- la-gamma
| delle caric
{ Mediola-

num Free-
domCard
la  Free-
domCard
Gold, che integra tanti servizi
avanzati in un unico strumento
esclusivo: oltre a tutte le funziona-
litd della FreedomCardAdvanced,
comprende una seric di servizi
esclusivi per i Clienti, ad esempio
prenotazioni di viaggi, alberghi,
ristoranti, assistenza legale e
molto altro ancora.

Mediolanum Corporate University (MCU) incontra I'Eccellenza

Doll: «Una nuova fase, ottima per le azioni»

La conferenza del top manager di BlackRock, dal dopo-recessione in Usa alla crisi nordafticana

Lagenzia pubblicitaria Red Cell, del Gruppo WPP, si & aggiudicata la gara

Un nuovo partner creativo

Rovelli: «l nuovo format partird a maggio, per un’ampia campagna muEtiJ"ﬂedialc»

Bob Doll, rspms:bﬂedellemuglo—

bali e dnrttote dei consulenti di,

BlackRock, la pill grande societd al
mmdodjmmddnspmmo.dmchn

del  duecifre il rendi

sumi, le aziend® riorganizzate e snellite
durante Iz crisi lavorano a pieno ritmo &
sono piene di soldi da impiegare come
mai ‘in precedenza, i reinvestimenti
nqlwlu.mwumsommnmdd
60% rispetto a un anno fa. ’anno
la crescita economica sar3 del 3,5%, a
dei titoli aziona-

tenuto di recente una
ciclo ‘MCU incontra I'Eccellenza’,
&

MCU, Oscar di Montigny, nella sede
della stessa Mediolanum
University. Tale evento nientra nel nove-

ro delle iniziative organizzate da
Mediolanum Corporate  University
mirate alla condivisione deli’eccellen-
za. [l format copsiste in un ciclo di
appuntamenti — mediaments uno al
mese -, con ospiti prestigiosi, persona-
leid'oe,m[lahaene!mordo incama-
no modelli di eccellenza in seftori pro-
fessionali affini a quelli in cui opera
Banca Mediolanum e comunque di
interesse per i membr della sua
Community.

“Tema dell’incontro: lo scenario intema-

zionale Fmtc prossimo futuro dei
dal punto di vista del-

lmlm Bob Doll, il top manager
americano, ha esaminato in particolare
la situazione degli Usa, che da sempre

i. Sona in fase di espansione i setton

date al  mercato
‘malato’  stanno
facendo effetto,
come pure le
‘diete’ imposte
all’economia

zione ma anche del costo del petrolio).
La uaturale & che le aziont

_saranno mulu) pit remunerative delle

Lingresso della Mediolanum Corporate
Unéversity (MCU) a Miano3

1a & positiva non sotanto per Mr. Smith
ma anche per fufd i signon Rossi ¢
Martin e Miller d’Europa, per noi ciod
che abbiamo visto sempre socaders nel
Vecchio Continente cid che un 2mmo, un
anno € mezzo prl.ma. & accaduto
Ol Per A & una

fanno da traino per I ela
finanza del resto del mondo. In sintesi:
la svolta definitiva ¢i sard quando la
disoccupazione calerd ancora, ma
I’economia & in ripress, crescono i con-

doppia soddzsfmone, in o confer-
ma le previsioni fatte Banca un
anno f2, con i consumi m picchiata e fe

aziende che arrancavano: le ‘medicine’

ase viol investire
ol massimo profitto non aspettare che
la npresa avvenga, ti bast sapere che
avverrin,

Quanto alle crsi che infiammano il
Notda&tq. BobDollhadmhmwd:
noa

ari Red Cell il partner creativo che collabo-

la partecipazione & 'esposizione per la prima volta
dum,lnpnnupﬂma,munwmmndla
che ha

mddGnlppoWP?mm:‘%nmemnmsi
¢ aggivdicata la gara relativa al progetio, a cui
hanno pantecipato altre quattro tra le principali
agenzie del seftorea livello nazionale ¢ intemazio-
nale. «Con Red Cell avviamo una nuova e impor-
tante collaborazione 2 cominciare dal prossimo
format di comunicazione, che partici a maggio in
concomitanza cott il Giro d'ltalia 2011, dave per
la nona edizione conseculiva saremo presenti
come sponsor della Maglia
Verde» osserva Gianni Rovelli,
tesponsabile comunicazione &
marketing commerciale del
Gruppo, «e che sfrutteremo per
upa decli territonale

nxlzuddpmzndclpcmho Se la
Libia non dovesse formirci pid il suo
milione ¢ mezzo di barli al giomo,

I’Arabia Saudita pud aumentar l2 sua

produzione fino a 4,5. [ rincad di que-
ste settimane sono dettati non da una
emergenza reale ma dalla pamm Un
invito a non abbandonars: al

condiviso da Ennio Doris, che oosl !u
commentato: «(Jueste che io chiamo
‘rivoluzioni della consapevolezza’ sono
proteste profondamente democratiche,
cominciate nell'$9, proprie dell'vomo
che scopre di avere dei dinfti.

Se in questi Paesi 51 affermano govemni
democratici, fe rcadute benefiche si
avrammpu'mumhem campo £cono-
ntico e finanziarion.

della nuova campagna, come
sempre pianificata direttamente
da noi, che sard multimediale &
multicanalen. Le attivitd di
comunicazione  rappresentano
del resto, da sempre, un elemen
to essenziale all’intemo delle
strategie di Mediolarum per continuare a crescere
nel mercato bancario ¢ finanzianio ‘retail’, dei
risparmiatori ¢ investifori privati. « per noi una
grande responsabilitd e un grande onore inserirci
all'interno di una storia dl comunicazione azien-
dale molto importante, di grande successo e di

prestigio, come quella di Banca Mediols-
mum sottolinez Alberto De Martini, amministra-
tore delegato di Red Cell, «una stonia segnata da

Gianni Roveli

un aspetto

determinato un elemento di discontinuiti notevo-
lissimo 0 alla tradizionale comunicazione
del settore 10 ¢ finanziario.

Sia dal punto di visia creativo ed estetico, con
Putilizzo di immagini, metafore e simboli molto
significativi ed efficaci, come I'ormai famosa
poltrona rossa del cliente, o il lago salato dove
disegnare 1'altrettanto celebre cerchio, a rappre-
sentare la banca costruita tuttz attorno al clientex.
Inoltre, aver vinto una gara a cui
hannio preso alcune delle
pu‘ssmdumﬂ prestigiose agen-
Zie di comunicazione in [taliae a
livello intemazionale, «¢ un
risultato di grande soddisfazio-
nen asserva De Martini: nel-
V'ideazione e realizzszione della
prossima campagna «intendiamo
ntervenire con grande attenzione
e con grande *delicatezza’ in que-
sto conlesto comunicalivo, per
offrire elementi di novild ma
anche mantenere fatton di continuitd all’interno
di questa importante storia di comunicaziones.

Notizie Mediolanum
5 cura & Robertn Scippa

elementi
¢ creativa. Sia sul piano culturale, ad esemp




