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LA NUOVA SARDEGNA

INFORMAZIONE PUBBLICITARIA

I vantaggi e tutte le modalita per aprire il conto di Banca Mediolanum, anche online

InMediolanum, il conto deposito al 3,50%

Comodita e convenienza di un servizio studiato per “far rendere in liberta” i risparmi della famiglia

n conto deposito che ti
garantisce un tasso del
3,50% lordo I"anno,
ma ti permette di svin-
0 il dellalnm
anche prima della
scadenza dei do-
dici mesi (dan-
doti allora 1'1
per cento). Che
con scadenza a
sei mesi ti rende
112,30 per cento &
a tre mesi I'1,80.
Che non i costa nien-
te: apertura, gestione, spe-
se, imposta di bollo sono gratui-
te. Un conto deposito ¢he non
praticamente un impor-
to minimo vincolabile: da cento
euro a tre milioni vi si pud depo-

sitare la cifra Ch;:eﬂ vuole* Un
conto deposito puoi sotto-

scrivere chizmando il tuo
Family Banket o il Fa-
mlly Banker piu
Vicino & casa tua o
al tuo posto di la-
yoro, ma che
puoi aprire an-
che da solo
andando sul sito
inmediolanum. it
e facendo un paio
di clic. E il conto
deposito InMediola-

num. Fino al 28 agosto lo
si pud aprire anche in una trenti-
na di centri commerciali sparsi
in tutta [talia. 11 termine infatti
di questa offerta ¢ il 30 agosto
cid significy che queste condi-

zioni, particol vantag-
giose, valgono per i conti depo-
sito che saranno aperti ﬁno
all’ultimo giorno di agosto

una qualsiasi delle modl]al-i qul
sopra elencate.
Che questo con-
1o sia molto con-
veniente & facile
constatarlo:
basta fare il con-
fronto con le cahle
tre proposte

il :gcrum offre. T rendimenti
annui netti di InMediolanum
$000 rispetiivamente: a un anno
il 2,55 per cento, 2 sei mesi
11,68, a tre mesi I'1,31. Per un
conto ‘deposito che vincoli il
denaro per un anno al massimo ¢
permetta di liberare la somma

fiata 1 ctalstanl
qul.lnrnl cliente ne abbia neces-
sitd, s'llsdu%u di percentuali
imbattibili. O quantomeno:

ora imbatute, B

INMED

CONTO DEPOSITD

[nh{ed(n'lmum & il primo conto
di Banca M che

mulMEDIOLANUM

2 chi non ha dimestichezza con
1e operazioni finanziarie, vengo-
1o affrontati e risolti nel settore
FAQ, quello delle domande piit
frequenti che i clienti pongono.

Chi perd non se la sente di
far tutto da solo pud tele-

fe” di cui ogmi cliente
Mediolanum dispone. 1
non-clienti possono tro-
vame uno sempre sul sito
ma mche sulle pagine bianche
ce ne sono 4.700 in

cia-
SCuno pud apfire antonomamen-
i via internet, il sito fornisce
tuite [e informazioni in modo
chiaro, con semplicitd & in modo
esauriente, e se dovessero insor-
gere ulteriori dubbi, soprattutio

tutta [talia, che rispondono dai
240 Family Banker Office spar-
si da Nord a Sud ¢ da Est a
Ovest, nelle citta come nei pac-
si. Fino al 28 agosto, poi, come
dicevamo, incaricati di Banca

GRUPPO BANCARIO MEDIGLANUM

Mediolanum, istruiti ap-posita-
mente per il conto deposito, so-
no presenti in trenta centri com-
merciali, in stand facilmente
riconoscibili dal marchio In-

In collaborazione tra Mediolanum Corporate University ¢ MIP Politecnico di Milano

Nasce il Master Universitario in Family Banking

on Vobiettivo di formare i

sociale di questa

za online atiraverso una piattafor-

Family Banker del futuro, i professione, un. ma di e-learning. Le iscrizioni
professionisti  finanziari ruolo delicato. e sono gik apente, possono inscriver-
d'eccellenza, attraverso un peroor- molto importante, in  si i laureati di primo e secondo
50 di studi di altissimo livello, dalla quanto si occupa dei  livello (laurea triennale o speciali-
collaborazione tma il MIP - la risparmi ¢ degli  stica) di tutte I:e!'aoum,uhelbhu-
Business School del Politeenico di i imenti privati  no il desideri di intra-
Milano -, e Mediolamum delle persone, ¢ quin-  prendere la cumen del professio-
te University (MCU) - I umvusml di impatta diretta- nista finanziano (il Master non &
aziendale di Banca Mediolanum -, mente sulla qualitd  vincolante alla carriera in Medio-
nasce il Master Universitario in di vita futura dei lanum ma ne costituisce titolo di
anly Bmkmg, clienti, In [talia ¢’¢ pregio). Linizio dei corsi & previsto
un vero o M; Lingressa MCU presso  una scarsa educazio-  per il prossimo novembre, per una
universitario, della durata dj 12 15956 dofa Bawcaa Wianod nc finanziaria tra  durata di 12 mesi, ¢ la scadenzaper
mesi, che rilascia un titolo di studio  quando Mediolanum ha registrato  risparmiatori ¢ investitori, & questo udunmdad:mmloméfm-
con valore legale. Meta delle 52 nome & qualifica come un marchio  Master & anche un nostro ulteriore  ta al 30 settembre.
giomate d'aula previste si svol esclusivo, ¢ in pochissimi anni ha  contributo e impegno a far cresce- Laccesso & a numero chiuso per

Ige-
ranno st MIP, I'alira metd in MCU
a Milano3, presso La sede di Banca
Mediolanum, a cui si aggiungeran-
no le attivitd di affiancamento (2
formazione sul campo presso i
Family Banker Office ¢ le altre
strutture sul tertitorio della Banca,
«la ﬁgm:g‘r:k specifica
del Family er esiste dal 2005,

gid raggiunto piens notorietd di
libera professione, tanto da avers
un Master universitario espressa-
mente dedicato ¢ intitolato, come
©i & stato proposto proprio dal Po-
litecnico  milaneses  sottolinea
Oscar di Montigny, direttore mar-
keting di Banca Mediolanum:
werediamo moltissimo nel ruolo

re l'educazione finanziaria della
clientels, I di

nnmledxwpm & prevista

professionisti altzmente qualifica-
tin. i petcorso formativo provvede

attit-

duui: ¢ colloqui individuali
La graduatonia finale delle sele-
zioni porterd anche all’assegna-
zione di lh‘-lmc Bme di studio,
a di da Banca Me-

finanzian, e si mugracmnp!m
con Attivit di formazione a distan-

messe
diolanum, 2 favore dei frequentan-
i pitr menitevoli.

Un Giro d’ltalia
da record per la Banca

mmhmh“hﬂﬂom”lmm
consecuth, vinta da Stefano Garzeli

1 Giro d'ltalix che ha tagliato &
Milano il traguardo finale il 29
maggio ¢ stato, come ormai di
cansueto, Un sucoesso anche per
BmMedmlmm::stmul’y
Bmhr?erdmnomom:a‘t
vo la Banca ha sponsorizzato
glia Verde, quella che dal 1974 vie-

ne-assegnata a chi si aggiudica il
?mhmunddhunmww
feo da

Per |a Banea il Giro, cambiando
ogni anno percorso ¢ localiti atira-
versate, fornisce Foccasione per
incontrare clienti ¢ potenziali
clienti, e condividere con laro mo-

Un’ampia gamma di Fondi comuni per cogliere le migliori opportunita dei mercati finanziari

La formula collaudata di Mediolanum Best Brands

Il prestigio, la solidita e le capaciti di grandi Case di investimento uniti alla consolidata strategia di Mediolanum

Tospettive ¢ opportunita per far rendere al meglio i propri investi-
menti. La tm&ud: swluppoche gmdannpmsrdu:oﬁ‘m d’in-
diol. mette a disposizione di clien-
ti ¢ risparmistori é mnpllce ¢ ben precisa: offrire il meglio del panora-
ma mondiale. Una logica ¢ una che hanno dato vita, a partire
dal marzo 2008, alla gamma di foadi comuni Mediolanum Best Brands
di Mediolanum [ntemational Funds, ovvero, letteralmente, i ‘Migliori
marchi” del settore finanziario a livello globale.
Oggiil nspmnntmepuo investire in tutte le aree geografiche e nei set-
toni economici di tutto il mondo. Ma per farlo con efficacia occorre
avere una presenza fisica sul territorio di esperti finanziari, validissimi
‘team’ di gestione degli investimenti ¢ un ‘know-how® speclf'oo che
solo grandissime aziende a livello internazionale possona avere. Da qui
la v:sncm strategica di un'slleanza, ormai tnnw!ld.lli e di successo,

che vede, da un lato [ ormai del
Gmppn Mediolanum ¢, dall'aliro, le strategie specializzate delle socie-
 d'investimento tra fe miglior al mondo, a cui si aggiunge 1a consu-
lenza professionale prestata a ogni cliente dai Family Banker. In que-
st’ofrica, ¢ all'insegna della massima diversificazione e specializzazio-
ne, la gamma di fondi comuni Mediolanum Best Brands si compone di
da

Mauro Castigloni,
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due diverse linee d'investimento: la linea ‘Collection’,
diversi fondi comuni muln-marn di oltre 20 T le pm premgpose

societd di g li, & Ia linea d ‘Selection’, che
consiste invecs in 6 foadi comuni mono-marca di altrettante tra le pri-
marie Case d’investi mondiali (BlackRock, DWS I

Franklin Templeton Investments, JPMorgan Asset Mmugement

Morgan Stanley Investment Management ¢ PIMCO). Una diversifica-

zione nelle p © strategie d'i al massi-
MmO, per soddisfare esigenze ¢ obiettivi di ogni cliente e di ogni profilo
d'investitore. Pe.r fornire a ciascuno it giusto mix di soluzioni finanzia-
rie, avendo a d izione un’ampiz e diffe
opportunitd, come testimaniano am:he | managec italiani di BlackRock,
DWS I e Franklin Te 'S

di risorse & -

Ira DWS & Medio-
lnum & iniziata Wit N a0, Seve Al
nel 2010, ed # primo anno trascorso SADESID In eschusiva per |
insieme & ha g consegnato risutal clienti i Banca Mediolanum soluzioni
eccefienti. Mo investicé nel flessibi, fo-
nosiyo futied 2 abbim I In parbicolare sui - mercati
o vaiorizare o meglo | MegaTrend, emergentl e quell in e di forle
e mdsﬂga espansions, con (ina, India, Brasie &
in 2o, Sono a tuttl ben evident, Russéa in testa. Queste aree e Paesi
b, prospetiive defle atdii- rappresentano g2 oggl un ezo od
-] o ale risorse Prodotio intemo krdo mondisle, &
atemative, sl infastnt- 85% defia popolerine lotle, stro
hure & alle nuoe fecnologe. Un'alis mescati solkdi & con oime J
di sviuppo enome & rapore 0 utenor cresciba nel & hingo
senfata da consumi del Pagsi emer- femmine. Le economie :
g0t e in forde orescia,che in DWS Paesi emesgenti song del resto desti-
amiamo definire "consy g nate o a
‘@ che rappresantand n fon- superare i fveli e 1 risulad o quelle del
mm?bmdﬁ Poesi Occidental e il s
iré el
& Invantaggcse o ﬂ'meﬁ-

menudlpmunemonm.dm
‘mento, svago. Un'esclusiva assolu-
ta nel rapporto tra una banca e Ia
pmprz’z clientela. E anche que-
st’ammo i numer ¢ i isultati conse-
gmusmod-md oltre 30mila i
partecipanti al concorso presso gli
stand Mediolanum, 1. !00 le pre-
senze all’intemo delle aree *hospi-
tality” allestite in partenza e arrivo
di ogni tappa, 11 gli eventi organiz-
zali nei Family Banker Office pre-
senti fungo il percorso con olre
1300 i. E ancora: 18 le
serate esclusive Mediolenum Party,
con oftre 4.500 invitati, ¢ 4 gli
eventi PrimaFila dedicati & un tota-
le di circa 200 partecipanti. E poi
non sono mancate le tradizionali
‘pedalate’che sono state 36 que-
st’anno, a c:il hanno partecipato
circa 1,000 clienti ¢ sppassionati
del pedale. Mettendo insieme i vari
eventi, appuntamenti ¢ manifesta-
Zioni organizzati da Mediolanum e
supportati dall’oramai storica pre-
senza dei quattro testimonial
Gianni Motts, Francesco Moser,
Maurizio Fondriest ¢ Pzolo Bettini,
si arriva a quota 38370 contatti
totali, con clieati & potenziali nuovi
clienti, il record di sempre. Un
altro traguardo di successo taglisto
da Banca Mediolanum e i suoi
Family Banker presenti in futia
Iuha, dalle gnnd.z <cittd ai piccoli




