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Un rendimento certo, a un tasso molto vantaggioso, sul capitale depositato in attesa di essere destinato agli investimenti

Double Chance, doppia opportunita
per risparmi e investimenti

Per aderire alle nuove condizioni ¢’e tempo fino al 31 luglio. Tutta ’assistenza necessaria con i Family Banker Mediolanum

Nuove
risorse
all’orizzonte

di Ennio Doris*

efla storia delfUmanita, ha

vinto chi ha saputo vedere al

di la del contingente, del
momento, dei propri confini. Chi ha
spostato sempre pitt in 13 12 frontiera.
Chi nel presente ha visto i segni del
futuro, € ha corretio la rotfa in base a
i che stava spuntando alforizzori-
te. Un onzzonte che non & pill quel-
lo fimitato del nostro mondo per
come Fabblamo conosciufo finora,
bensi quello che abbraccia il mondo
intero. Atiraverso le nuove tecnolo-
gee, nuovi scenafi e prospefiive.
13 tecnologia aumenta e amplifica le
possibilita. E sia rivoluzionando fuiti i
seffori, creando nuove risorse e fibe-
randone alfre. A vantaggio delle
aziende, di tutti noi, e deflo sviluppo
futuro. Molii cost, che sembravano
indispensabili, oggi non o sono piti e
quindi saranno eliminati. Un esem-
plo, riferito al setfore bancario: é stato
calcolafo che le banche itafiane nei
prossimi dieci anni fagieranno 8,000
ffiall. Organizzare una banca senza
le fifiaki era impensabile solo fino a
qualche anno fa, quando il computer
non era ancora un ‘personal compu-
tee’, il telefono senza fiff era agii esor-
di e per qualsiasi.operazione finan-
zaria bisognava recarsi di persona
allo sportefio. Proprio per questo
Banca Medioanum €, da sempre,
una banca modema e innovativa,
sempre al passo con i tempi, che
inferpreta e spesso anticipa i cambia-
menti in atto. Ma questa rvoluzione
sta awenendo in tutll gli ambiti pro-
duttivi, non saltanto nel terziario. Ad
esempio, anche nel campo dellener-
ga la tecnologia sta stravoigendo lo
scenario. Le energie rinnovabil, sola-
re ed eolica innanzitutio, stanno

diventanda sempre pitl compeitive &,

convenienti rispetto al pefrofio, che
qualche decennio fa sembrava inso-
stituible, e le sue riserve sembravano
mbrevetempod%matea%awusu
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‘D ouble Chance’, ovvero, una doppia
opportunitd per i propri risparmi &
investimenti. La prima: investire
gradualmente importi sempre uguali nei mer-
cati azionari € obbligazionan di tutto il mondo,
con P'obiettivo di sfruttare I'altalena dei mer-
cafi con le opportunita dei ribassi e la possibi-
lita di sfruttace nuovi incrementi futuri. La
seconda, grande opportunit: beneficiare di un
rendimento certo, a un tasso molto vantaggio-
so, sul capitale depositato (sull’apposito Conto
Double Chance) in attesa di essere destinato a
questi investimenti, Il risultato & quello di non
correre il rischio di ingresso nei mercati finan-
ziari in unica soluzione, con la difficile ricerca
~ del momento giusto, ma investire costante-
mente e gradualmente, a prescindere dagli alti
e bassi dei mercati. La logica ¢ i vantaggi di
Double Chance, il servizio' d’investimento
avviato nel luglio 2008 da Banca Medio-
fanum, in collaborazione con Mediolanum In-
ternational Funds, non cambiano e restano in-
variati, con tutta la loro efficacia e convenien-
7a per i risparmiatori e ivestitori. Scattano ora
le rinnovate condizioni del servizio. 1l Conto
Double Chance, su cui viene versata inizial-
mente la somma destinata al progressivo inve-
stiraento finanziario, funziona come un ‘ser-
batoio’ (dal conto, appunto, all'investimento)*
remunerato: con la nuova offerta Doublc

Chance Summer Edition 2012’, in vigoe fino
al 31 luglio, il conto garantisce sulle somme in
giacenza un rendimento del 5,50% lordo
annuo, vale a dire il 4,40% netto. Un tasso d’in-
teresse eccezionale, un rendimento certo e
molto remunerativo per il cliente € per ogni
risparmiatore. Versamenti gmdua.lx
(in un arco di tempo che pud
variare da 3 a 6 per la versio-
ne obbligazionaria e fino a
12 mesi per quella aziorg
ria), programmati ¢
uguale importo, vengo-
10 poi spostati petiodi-
camente dal conto in un
apposito foudo comune,
fino a completare 'inve-
stimento dell’intera som-
ma dedicata (importo com-
plessivo minimo dell’investi-
mento: 25,000 euro). In questo
modo, pratico e conveniente, con il ser-

vizio finanziario Double Chance & possibile
entrare in maniera graduale ¢ ampiamente
diversificata nei mercati azionari e obbligazio-
nari di tutto il mondo, investendo nei fondi
Medlolanum Best Brands di ’Viedlolanum

Medinl:

fondo Flessibile Obbligazionario
Globale di Mediolanum Gestione Fondi.
Landamento storico dej mercati finanziari di
tutto il mondo indica, del resto, che a lunghi
periodi di erescita e sviluppo si alternano perio-
dicamente alcune, e al confronto molto pid
brevi, fasi di calo e rallentamento,
prima che il sistema riprenda la
sua corsa al rialzo. Investire
nei momenti di flessione &
volatiliti ¢ quindi il modo
migliore per approfittare
pienamente dei succes-
sivi morenti di recu-
pero. Naturalmente sa-
y rebbe ottimale riuscire &
investire quando azioni e
valori di mercato sono ai
minimi del periodo, appena
pnma della loro nuova ripresa,
maé m\possblle prevedere quan-
do le vaniazioni al ribasso finiscono,
per poi crescere di nuovo. Tra le possibili solu-
zioni la pitt efficace & quindi suddividere il pro-
prio investimento in piti momenti, per ottenere
una media il piti vantaggiosa possibile: i que-
sto modo, I'investimento viene oftimizzato

{ Funds (ceali
ne con alcunc delle pitt prestigiose socicta di
gestione*de! risparmio a livello mondiale) ¢ nel

fruttando appieno la volatilita dei mercati, ¢
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GRUPPO BANCARIO MEDIOLANUM

acquisto degli investimenti azionari, il cosid-
detto Dollar Cost Average). Ed ¢ anche la stra-
tegia sosfenuta e promossa da Banca Medio-
lanum, una strategia di lungo periodo, dato che
in un arco di temnpo di diversi anni, i dati stori-
ci e le analisi finanziarie dimostrano che, mer-
cati e rendimenti crescono semipre, soprattutio
per chi ha saputo ‘seminare’ durante la stagio-
ne pit critica, € poi raccoglierne i frutti quando
i Lcmpi sono maturi. Come per ogni altra solu-
zione-finanziaria, vanno osservate le regole di
base: occorre leggere anenmrncmc le mdm

ziont nel

seguire le indicazioni del Family Banker
Mediolanum, che ha I"obbligo di verificare la
propensione al rischio del singolo softosciitto-
re, scrupolosamente ¢ caso per caso. Tufte
misure e procedure a futela del cliente che
Banca Mediolanum mette sempte al centro del
proprio servizio, delia propria assistenza ¢ con-
sulenza, grazie ai suoi circa 4.500 Family
Banker presenti in ttfo il territorio nazionale.

Messago Promazionale.
il Fondo Mediolanum Best Brands & un fondo di Medioznum

legati al senvizi,
rmar-aummemma

ottenendo prezzi d'ingresso medi pitl f2
li (metodo che mira a ridurre il prezzo medio di
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«La Banca moderna con forti radici ovunque»

Pirovano, vicepresidente di Banca Mediolanum: «siamo un Gruppo Bancario grande ma sempre molto attento alla realta del territorio»

ediolanum & una
( < banca grande ¢ ‘loca-

e’ allo stesso tempo.
B per eccellenza la banca de! terri-
torioy spiega Giovanni Pirovano,
vicepresidente di Banca Medio-
lanum, vicepresidente dell’Abi
(I’Associazione bancaria italiana),
¢ altento i del tessuto

un grande Gruppo internazionale.
Con la formazione e I aggiomna-
men!o‘v:omnte, forniti a tti i suoi
profesSionisti finanziari. E in pitt &
una banca molto tecnologica, multi-
canale ¢ sempre all’avanguardia,
ma con modalité facili ¢ pratiche da
utilizzare per tum,,pcr Ie operazioni
idiane ¢ nei servizi alla cliente-

economico ¢ sociale del Paese,
della realtd dei piccoli e grandi
risparmiatori ¢ investitori.

Mediolanum ¢ un Gruppo bancario
di primo piano ma che sul territorio
«nei confronti di ogni singolo clien-
te si comporta come la banca foca-
Te di un tempo, per la vicinanza e il
rapporto. personale e dirctio che
puo garantire, attraverso i nostri
professionisti finanziari presenti
oyunque in tutta Italian. Con fa dif-
ferenza, rispcno alle piccole banche

la. «Siamo per eccellenza la banca
del territorio, nelle grandi cittd
come nei piccoli centri di provin-
ciay sotiolinea Pirovano, «perché i
nostri professiomisti finanziari, i
Family Banker Mediolanum, vivo-
no stabilmente ¢, nel corso degli
anni, coniinuano a svolgere la loro
aitivita professionale sempre nello
stesso territorio, a diretio contaito
con fuiti i loro clienti. Spesso nei
Iuoghi dove sono cresciuti e hanno
sempre vissuto, Dove conoscono

futti ¢ tutti i conoscono. E diven-

Tocali, che & appunto un grande
tano, in questo modo, un punto di

Gruppo Con tutte le misorse, le

sempre pill energia pulita e a costi
bassi, fenergia solare ne € un esem-
pio. Nelftitimo anno if stio costo si @
dimezzato. In India gia costa meno di
quella da gasolio. Non & azzardato
prevedere chie entro fa fine del pros-
simo decennio il mondo av2 a
disposizione tantz energia a bassissi
mo costo. In pratica, ' Era della Pietra
& finita quando la pietra c'era ancora,
quella del pefrolio finird prima che
finisca il petrofio. Le nuove tecnolo-
gie, che progrediscono in maniera
esponenziale, consentiranno sempre
pili risparmi afle aziende, a utenti
clienti, a beneficio di nuove risorse
che si renderanno disponibil. E gia
nei prossimi anni potranno awaniag-
garsi di questi cambiamenti e di
questi nuovi scenari quei Paesi e
quetle imprese che, con fungimiran-
za, stanno pianificando adesso lo svi-
luppo futuro, si stanno attrezzando
per cogliere fuite le opporturita del
nuovo che si profila.

*Presidente di Banca Mediolanum

riferimento autorevole ¢ stabile nel
tempo, sul territorio. Attraverso un

i i servizi bancan, le
strutture di supporte ¢ le capacita di

Giovanni Pirovano
rapporto personale, diretto e di fidu-

cia con la clientela. Un rapporto di
fiducia che continua negh anni, in

re-di filiale, nel caso di una banca
tradizionale, ¢ cliente. E proprio
questo tipo di rapporto fra direttore
e cliente € svolto in maniera del
mito equivalente, ed eccellente, dai
nostri Family Banker. Ma, in pid, i
nostri professionisti non sono sog-
getti al deleterio turn-over dei diret-
tori di filiale delle banche tradizio-
nali, che, soprattutio per quanto
niguarda i maggiori istituti di credi-
to, Tuotano con una cadenza anche
triennale». Per cui in filiale, a ogni
nuovo arrivo, dopo poclu anni, nei
rapporti con la clientela si deve rico-
mmcxarc futto daccapo. Difficile, se
non ibile, in questo modo,

molti casi per pit i di una
stessa famiglia. Un punto di riferi-
mento, che si trasmette di padre in
figlio.

costruire con ogni cliente un rappor-
to approfondito e duraturo nel
tempo, di grande conoscenza, e di
fiducia i E poi per le

«Cio che il singolo risp

investitore privato o imprenditore
ha sempre apprezzato molto nella
presenza sul territorio della propria
bancay rileva il manager, «& innan-
zitutto il rapporto diretto tra diretto-

sorti di un direttore di banca sono
essenziali innanzitutto i risultati di
breve periodo. Prima di fare carriera
¢ passare ad altro incarico, o prima
di essere spostato alirove. «Per i

Mediolanum ora comunica anche su YouTube

fecnologie piti moderne, gli strumenti hi-tech piti pratici e funzionali,

per comunicare con i propri clienti, e con mtii i risparmiatori ¢ le loro
famiglie, ogni giomo, in ogni momento della giornata, da qualsiasi luogo.
Dopo essere approdati sui principali Social network, come Facebook e
Tiwitter, dal 15 luglio Banca Mediolanum avra il proprio brand channel s
YouTube, dove saranno chspomblh notizie, presznlaz.lom ¢ noviia di Banca
Mediolanum, i suoi servizi e soluzioni per il risparmio e gli investimenti
delle famiglie, eventi rivolii alla clientela, e tante iniziative ¢ attivita organiz-
zate in tutta Italia ¢ in ogni periodo dell’anno: dal Mediolanum Market
Forum alla sponsorimzione del Giro d’[talia. Per lanciare in grande stile il
nUOVO Spazio dclla Banca su YouTube, dal 15 al 21 luglic andra in onda la
nuova sulle principali reti Tv con una novit in
piti: ad afﬁancare 1] presidente Ennio Doris come testimonial della Banca
saranno anche nove manager: Massimo Doris, Sara Doris, Oscar Di
Montigny, Gianluca Bosisio, Luigi Del Fabbro, Vittorio Gaudio, Gianmarco
Gessi, Giovanni Pirovano, Stefano Volpato. Che in questo modo, come fanno
sempre tutti i Family Banker nel loro lavoro quotidiano, ci mettono la faccia
in prima persona nella comunicazione ¢ nella relazione diretia, € sempre pitt
multicanale, con tutti i clienti ¢ le loro famiglie.

F acebook, Twitter, € ora anche YouTube. Banca Mediolanum utilizza s

Un'immagine dello spot Tv per il fancio del nuovo spazio di Banca Mediolanum

su YouTube. In primo piano. Ennio

nostri liberi professionisti, che non
hanno Ia valigia in mano, e non
sono i di passaggion fa notare il
vicepresidente di Banca Medio-
Tanum, «il loro successo professio-
nale ¢ direttamente collegato e pro-
porzionale al successo ¢ alla soddi-
sfazione che riescono a costruire e
ottenere con i loro clienti. Che
sono, ¢ restano sempre, clieni
: b .

el p
finanziario, prima ancora che della
banca. Un’alira differenza fonda-
mentale». Per tutti questi motivi,
Banca Mediolanum ¢ molfo radica-
ta ovunque, in tutta Italia, e i Family
Banker stanno diventando sempre
piti parte infegrante del sistema
locale ¢ riferimento del tessuto
imprenditoriale e produttivo del ter-
ritorio per quanto riguarda le esi-
genze ¢ le aitivifa finanziarie, sia
per le famiglie che anche per i per-
corsi imprenditoriali dei clienti.
Ogni anno 1 Family Banker realiz-
zano, con il supporto della Banca,
oltre 6mila eventi, da Bolzano a
Siracusa, da Cuneo a Cagliari e
Taranto, futti di alto livello, Oltre a
essere sempre pmtagonisli di inizia-
tive coinvolgendo, o in collabora-
zione con, I principali aggregﬂzw-
ni territoriali. Come le associazioni
imprenditoriali, Confindustria, Re-
le Imprese ltalia, Alleanza delle
ive, varie altre
zwm di nllevu, tra cui fondazioni,
Lions ¢ Rotary Club, ¢ diversi
Ordini professionali. «Sono altret-
tante occasioni per sviluppare ulte-
riormente Iz fitta rete di relazioni
che sta alla base del nostro ruolo e
della nostra attivitd» osserva Pi-
rovano, «guardando al mondo,
come fa un Gruppo di livello inter-
nazionale come il nostro, e allo
stesso tempo sempre attenti alla
realta locale ¢ vicini a ogni clientey,
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