LA NUOVA FERRARA

INFORMAZIONE PUBBLICITARIA

Straordinario successo del nuovo prodotto apribile liberamente via internet
InMediolanum, il conto di deposito
al 3,50% annuo lordo (2,55% netto)

Il mercato non aspettava altro e Banca Mediolanum rilancia alzando il tasso a soli 3 giorni dal lancio

| grande evento di Banca
Mediolanum, che si & svol-
1o a Rimini il Primo ¢
2 maggio, & stato lancia-
to “InMediolanum”
il Confo Deposito
inizialmente
carafierizzato da
un’offerta di tas-
so ‘pari al 3,25%
annuo [ordo, cormi-
spondente al 237%
“netlo. La strategia
della Banca prevedeva
un incremento del tasso al
3,50% annuo lordo in tempi
brevi. Ebbene, questo & successo
a soli tre giomi
dal lancio. Una
buona, anzi of-
tima notizia per
i risparmiatori,
che Ennio Deris spiega con chia-
rezza: «Abbiamo deciso di salire
subito al 3,50% dopo aver riscon-
trato il grande interesse che ha
suscitato P'ingresso della nostra
Banca nel mercato dei conti depo-
sito presso. tutti i pubblici. Era-
vamo ‘gid pronti, anche con le
campagne pubblicitarie, internet,
radio, stampae tv con il tasso del
3,25% ¢ quello successivo’ del
3,50%. La velocita di nsposta dei
clienti, che appena apparsa la no-
tizia hanno sommerso di richieste
di informazioni il Banking Centre
& i Family Banker, ci ha spinto ad
accelerare sull"offerta piv aggres-
siva senza, aspettare il periodo di
mdaggm del 3,25%»
Di conseguenza sono saliti anche
gl inferessi a sei ¢ fre mesi:

rispettivamente  2,30%  annuo
lordo (1,68% nefto), ¢ 1,807 annuo

lordo (1,31% netto). InMedio-
lanum affianca Conto
Freedom, punta di
diamante di Banca

Mediolanum,
arricchendo ulte-

bancaria ampia,
completa e in con-
tinua  evoluzione.
Basti pensare alle
recenti novild intredotte
nell’offerta come il servizio di
Pronti Contro Termine con finno-

VO automatico,
“E Cosi” - una
soluzione ban-
caria per i pid
giovani,
“Portaconto” - lo strumento per tra-
sferire il conto corrente in Banca
Mediolanum senza oneri per il
cliente. “InMediolanum” porta

Unimmagine deflevento di Rimini per | Family Banker Mediolanum

un’altra imporiante novita. la pos- *

sibilitd per il cliente di aprire-¢
gestire in autonomia il Conto
Deposito, direttamente dal sito
www.inmediolanum.it. Entrare in
questo sito significa entrare in
Banca Mediolanum: liberamente,
senza impegno, con un'operazio-
ne facilissima, alla portata di futti,
e avere una remunerazione della

liquidita tra i massimi livelli di
mercalo, [l cliente pud in qualsia-
si momento disporre del suo

denaro, anche svincolando antici

patamente le somme depositate
per il periodo di vincolo prescelto
senza costi, beneficiando comun-
que di un tasso di remunerazione
base interessante oggi pari all’l%
annuo lordo. 1l denaro pud essere

o asf MEDIOLANUM

movimentato liberamente attra-
verso bonifici sia in ingresso sia in

useita dafverso altni conti intestati -

al cliente. L'*“accesso diretto” non
sostituisce la figura del Family
Banker, perno del modello di
Banca Mediolanum, ma offre ai
clienti un ulteriore modo di enfra-
re in Banca con la semplicita, la
chiarezza ¢ |a trasparenza di sem-
pre. Con “accesso diretto” Banca
Mediolanum conferma il suo
ruolo di Banca innovativa e multi~
canale, capace di soddisfare le
esigenze di un numero sempre
maggiore di clienti, adattandosi ai
loro comportaments, stili di vita ¢
modi di comunicare.

GRUPPO BANCARIO MEDIOLANUM

Lattenzione
al cliente |
é la lezione |
di Patch Adams

t0 13 cura dei malati sfidands ab
mep'wm

1 Love Mediolanum, un regalo strepitoso della Banca per i clienti presentatori

Un iPad2 a chi presenta tre nuovi clienti

Dal 2007 al 2010 ben 82mila
persone  sono - diventate
nuovi clienti Mediolanum
grazie al consiglio di 34mila
clienti gia acquisiti. Secondo una
ricerea Eurisko, Banca Medio-
lanum ¢ una tra le banche che pi
di ogni altra nel 2010 & stata scel-

ta seguendo il consiglio di amici o
parenti: nel 36, per cento dei casi,
contro il 17 della media italiana.

Cid significa che il cliente di
Banca Mediolanum & una persona
convinta della bontd della propria
decisione, al punto da i
coloro che gl stanrio & cu

spontaneismo in crescita, visto
che nel 2009 la percentuale era
del 34 per cento. Una tendenza
che la Banca ha assecondato, ¢
che ha preso sempre pii i tratti di
N4 vera e propria ‘community’ se
51 considerano le tante iniziative
di colnvolgimento culturale, spor-

tivo, di intrattenimento che Banca
Mediolanum organizza tutti gl
anni durante tutto Panno per i
suoi clienti. [n questo contesto si
inserisce il programma Member
get Member, nato nel 2007, che
prevede una serie di riconesci-
menti per i clienti presetatori

pri investimenti. Sono stati slcuni dei temi al centro del-
I’ultimo Evento nazionale di Banca Mediolanum, che si
¢ svolu: a Rxm.uu il Pimo e 2 mgg.lu Del resto, s linca ch

scelie he

P rospettive e opporfunit per far rendere al meglio i pro-

| Un’ampia gamma di Fondi comuni per cogliere le migliori opponumté dei mercati finanziari

Mediolanum Best Brands, la formula vincente

degli investimenti & un ‘know-how” specifico che solo gran-

dissime aziende a livello internazionale possono avere. Da

qui la visione strategica di un'alleanza, ormai consolidats e

di successo, che vede, da un lato P'esperienza gestionale
del Grup;

Mediol

‘mette 2 di posizione di clienti ¢ nsparmiatori &
semplice e ben pmcisa: offnire il meglio del panorama mon-
diale. Una logica ¢ una strategia che hanno dafo vits, a parti-
re dal marzo 2008, alla gamma di fondi comuni Mediolznum
Best Brands di Medio-lanum Intzmational Funds, ovvero,
letteralmente; i ‘Miglioni marchi’ del scitore finanziario &
livello globale. Oggi il risparmiatore pud investire in tuite le
aree geografiche e nei settori economici di tutto il mondo. Ma
per farlo con efficacia occorre avere una presenza fisica sul
territorio di esperti finanzian, validissimi ‘team’ di gestione

ormsi comp po Mediol e, dall'altro, le
strategie specializzate delle miglion societ d’investimento al
mondo, a cui si aggiunge.la consulenza professionale presta-
14 & ogni cliente dai Family Banker. In quest’ottica, ¢ all’in-
segna della massima diversificazione ¢ specializzazione, la
gamma di fondi comuni Mediolanum Best Brands si compo-
ne di due diverse lince d'investimento: la linea “Collection’,
camposta da diversi fondi comuni multi-marca, di olire 20 tra
le pitl prestigiose societd di gestione internazionali, e [a linea
denominata ‘Selection’, che consiste invece in 6 fondi comu-
ni morno-marca di altrettante tra le primarie Case d’investi-

mento mondiali (BlackRock, DWS Investnents, Franklin
Templeton Iuvestments, JPMorgan Asset Management,
Morgan Stanley Investment Management e PIMCO). Una
diversificazione nelle possibilith e strategie d

accentuata al massimo, pu soddisfare esigenze e obiettivi di
ogni cliente ¢ di ogni profilo d'investitore. Per fornire a cia- |
scuno il giusto mix di soluzioni finanziarie. La crescita eco-
nomica mondiale, sospinta da colossi come Stati Unati, Cins,
India, Brasile & Russia, preseiia nofevoli & quamo mai diver-
s opportunitd e prospettive, sopratfitio in un’ottica di medio
e lungo periodo, come hanno evidenziato nel corso dell’
Eveato di Bafca Mediolanum gli inferventi di esperti finan- |
ziari e manager di livello intemazionale, tra cui quelli di JP
Morgan Asset Management, Morgan Stanley Investment
Management & PIMCO.

JEPMorgan

Asset Management

[ Morgan Stanley

PIMCO

Four: Globol kvestment Authority.™

Massimo Greco, Amministratore *
Delegato di 4P Morgan Asset
Management in Ialis
Banca Mediofznum dal marzo
20(.'8 sbblamo unflo risorse e
compelenze specifiche al send- -
Zi del cliente finale; in modo da
fornire sempre un.Servizio d'in-
vestimento efficients, shrutturato
& ponderalo: | azionaria
livelio internazionale per un inve- Massimo Greco
stitore privato risultanc sempre pi complessi da interpreiz-
te e valorizzare al meglio, spesso da un anno aifaltro c'¢
@ande alternanza e rolazione nelle performance azionarie
" tra diverse aree geogralichie e ira setton di aftivita, datle Tic
afle materio prime ai beni di consumo.
Riusciamo 2 integrare e analizzare tutte-le diverse compo-
nentt e le complessith dei mercati atfraverso i nostri teany’ di
gostions, che sono localizzati pei priricipal centri finanziari di
tutto Il mondo, da’ New York 2 Hong Kong. da Singapore s
Giappone & Brasile, e quindi semo in grado di raccoghiers ed
elaborare tutte Je informaziont necessarie e uliizzarie in un
| | contesto moko pit: ampio, al servizio dél singclo invesiiores.

Vittorlo Ambrogi, responsable ol
Morgan Investment Ma-
nagement per - ilafia, Spegna,

partrership

Alessandro Gandolfi, Semr
Yice Presidant &
del business per 'Malia dl
PIMCO: «£ importante (ndivi-
duare quetli'che sono i princi-
pali ‘trend' di sviluppo, e &
punti di riferimento strutturail,
arsdh

delle prospettive ¢

economica a fivello lntemznz‘
nafe, che ci permettonc & - ;
\racciare 1a giusta rotta da _Alessandro Gandolf
séguire nei postr investimenti: £ ¢id che facciamo con |
syccesso da 40 anni, e oggl, ala luce degli scenari di
mercato, risulla decslvo puntare ad esemnin Su mnli
sochhll in

crescere ancors di phmqu&ﬂ!ﬁm?mi:mu'
genti La nostra ‘missione’ nei confronti del cliente fina-
le & quella di creara valore attraverso soluzioni finanzia-

i moito diversificate. E questo & limpegno che porlia-
mo avanti anche nei confronti deghi investitori ai Banta
Mediolaniums.

7L

Oggi un ulleriore passo avanti,
con una iniziativa unica ¢ strepi-
tosa, ILoveMediolanum, limitata
nel tempo - da maggio ad agosto
di quest’anfio — dedicata ai cor-

rentisti - che ‘presenteranno tre
nuovi clienti sottoscritton di un
conto’ corrent Banca Medi
lanuny & che tilizzat

7] tutte le sue funzioni (pagament:
i con
| utenze, accrediti stipendio o pen-

carta di credito, ballette,

$100¢ € COS1 Via)
A questi clienti presentatoni un
premio speciale: un iPad2 32gb.
Ma la proposta non si esaurisce
qui. Come per molte altre iniziati-
ve di Banca Mediolanum, si ¢
pensato anche di dare al cliente la
possibilita di ajutare i pitl biso-
gnosi consentendogli, se lo vuole,
di devolvere il comispettivo del
valore dell'iPad2 a favore del pro-
getto Piccolo Fratello per 1 bam-
bini di Haiti, progetio nel quale da
anni ¢ impegnata la Fondazionc
Mediolanum. Dal canto suo, 13
Banca, per ogni iPad2 assegnato,
devolvera alla stessa opera di soli-
darietd, il corrispettivo di un mese
di scuola, cure mediche ¢ mante-
nimento per un bambino haitiano.
In questo modo !intera operazio-
ne possiede i quattro requisiti, 1
*4 8i" che una iniziativa Me-dio-
lanum deve poter rispondere alle
domande: ¢ utile al cliente? & utile
all’azienda? & utile al Family
Banker? & socialmente utile? E
questa la strada che Banca
Mediolanum si impegna & pezcor-
ere, per un benessere ¢ uno svi-
luppo reali, cioé della persona ¢
insicme della comunité.
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