LA NUOVA FERRARA

INFORMAZIONE PUBBLICITARIA

Dopo le fasi recessive dell’ultimo bleumo, laripresa dell’economia mond:ale appare bene avviata e in grado di rafforzarsi nel tempo

Mercati, ¢ _1mportante diversificare

Per cogliere nuove opportunita d’investimento & essenziale una strategia adeguata e 1'assistenza dei Family Banker Mediolanum

onostante diversi avveni-

menti nell’ultimo periodo

ne abbiano contrastato lo
s}annio‘ dalla ctilsx !l'b_ica_ [ il_tela-
tivo caro-pefrolio, ai timori
una nuova spinta ddl‘inﬂazio?:
al recente disastro in Giappone, la
ripresa dell’economia mondiale
appare bene avviata e in grado di
proseguire a buona andatura,
nella prospettiva di poter contare
sempre pid sulle proprie forze, e
senza ulteriori programmi gover-
nativi di sostegno, dopo la crisi
finanziaria intemazionale ¢ la
fase recessiva degli ultimi anni.
1l ritmo della ripresa & disomoge-
neo nelle diverse arce e Paesi, ¢
restano incognite ed elementi di
incertezza, legati innanzitutto al
costo del greggio, ai suoi riflessi
sulle atfivitd produttive, e all’an-
damento dei prezzi, ma che la
ripresa economica globale sia
sempre pill concreta e, in prospet-
tiva, dovrebbe continuare a raffor-
zarsi costantemente, lo conferma,
ad esempio e tra Paltro, anche
[uitimo bollettino mensile della |
Banca centrale europea (Bee), che
fa il punto sugli scenari dell’eco- |
nomia ¢ der mercati i
Una ripresa globale in atto che a

disoccupazione € sceso in febbra-
io al di sotto del 9% (all'8,9%).
Anche in Europa nell'area del-
I'euro la ripresa economica é in
corso ¢, come indicano gli esperti
della Banca centrale europea, in
prospettiva si prevede che conti-
nui, trainata sempre pid dalla
interna, e in misura mi-
note dalle esportazioni. Lattivit
economica nell’Eurozona ¢ anda-
ta espandendosi dalla metd del
2009, nel 2010 il Pil (Prodotto
intemo lordo) di Eurolandia & au-
mentato del-

I'l,7 per omlu, mentre le proje-
zioni degli analisti della Bee pre-
vedono una crescila del Pil in ter-
mini reali nell*area dell’euro com-
presa fraI'1L,3 el 2,1 per cento nel
2011 ¢ fralo 0,8 e 1l 2,8 per cento
nel 2012. E anche in [talia si os-
semnoseglali piti decisi‘di acce-
lerazi ripresa i

Mdﬁﬂmﬂ

del tasso

centrala europea (Boe) e quelio del Prodotto intemo lordo (PR) de'area dell'euro, Si
rieva il divario tra | due valori. Un eventuale ieve aumento del tasso ufficiale d'inte-

anche se in questo scenario si
sono inseniti nuovi o pitk recenti
fatton di tensione, come |a scossa

malerie prime e in particolare del
petrolio, con i possibili effetti sul-
T'andamentd dell’inflazicne.

rlal rincaro delle Pmpnopcreonlenem questi feno-

meni, nelle ultime setlimane il
presidente della Bee, Jean Claude
Trichet, ha preannunciato Ia possi-

Una carta per ogni esigenza di spesa

Per gestire pagamenti in maniera comoda e sicura. Con tanti servizi innovativi a portata di mano

inizio 2011 ha dato nuovi segni di
nﬁ'ommenm e diffusione, con il
c delle principali jenti, i ive ¢
economie avanzate, a cominciare sicure. Sostituiscono il dena-
da Stati Uniti ¢ Germania, mentre To contante per ogni esigen-

colossi asiatici come Cina ¢ [ndia
continuano nella loro forte corsa
allo sviluppo.

Negli Stati Uniti I'attivita econo-
mica continua a rafforzarsi, I'ln-
dice ginda della Borsa di New
“York, il Dow Jones I[ndustrial
Average, & raddoppiato negli ulti-
mi due anni e, anche dopo i con-
traccolpi causati dall> crisi politi-
che in Nord Affica, resta ben al di
sopra dei livelli toccau nel setfem-
bre 2008 prima del crollo di
Lehman Brothers; mentre per la
prima volta in due anni il tasso di

7a di spesa, offrono garanzie di
sicurezza in caso di furto o smari-
mento e si caratterizzano per il ca-
ritere innovativo. A partire dalla
carta prepagata, utile per gli aoqui-
sti su internet o per la gestione

della ‘paghetta’ del]'gjlo,allacam
di debito, che per i i del

versioni: FreedomCard, Freedom-
Card Advanced ¢ FreedomCard

‘Gold, tutte multifunzione, ovvero

carta di debito e credito nella stes-
sa carta, La Mediolanum Freedom-
Card rappresenta un ‘primo ap-
proceio’ alla carta di credito, infat-
ti comprende le funzioni Bancomat
(per prelevare contante presso tutti
gli sportelli bancari lullam abilita-

lizzabile dal Cliente, grazie all’op-
portunitd di scegliere fra tre varian-
ti di colore (Blu, Pink e Silver), di
decidere il circuito internazionale
(Visa 0 Mastercand) ¢ dl inserire la

o=l MEDIOLANUM

bilita di un aumento del tasso vffi-
ciale d’interesse probabilmente a
partice da aprile (tasso che dal-
1'1% attuale potrebbe verosimil-
mente crescere di uno 0,25 per
cento). Ma anche in questo caso si
tratterebbe di riportare il costo del
denaro a livelli pitt in linea con la
ripresa economica, dopo che negli
anni scorsi le banche centrali di
tutto il mondo hanno ridotto i tassi
d'interesse su livelli minimi, Sce-
nari che restano complessi, ma
anche densi di nuove opportunitd
di investimenti, e proprio per que-
slo, a maggior ragione in un perio-
do come quello che stiamo attra-
versando, ¢ sempre importante at-
tenersi a una regola fondamentale
per una valida strategia d’investi-
mento: quella della massima di-
versificazione. Geografica, setto-
riale, temporale. Non a caso que-
sta ¢ la strategia d'investimento
che Banca Mediolanum persegue
© promuove da semipre per impie-
gare al meglio le risorse finanzia-

pagamento  in
comode rate
mensili. La Carta
utilizza i sistemi
di sicurezza pil g

propria  f
sulla carta, che & da anni il trato
distintivo delle carte di credito di
Banca Mediolanum. La fotografia
permette non saltanto di personaliz-

Conto Freedom & sempre gratuita e
consente prelievi illimitati in Italia,
fino ad arrivare alla Carta Black,
per i Clienti piu esigenti. In parti-
colare, le carte di punta dellofferta
Mediolanum sono le carte di credi-
to FreedomCard, disponibili in tre

ti), Page

isti negli esercizi commerciali
convenzionati) & anche una linea di
credito su circuito internazionale
Visa ‘0 Mastercard, a scelta del
Cliente, pari a 500 euro. La
FreedomCard Advanced, invece, &
la versione pilt completa e persona-

zare 1a propria carta,
ma gli conferisce un maggior grado
di sicurezza. Oltre alla funzioni
“classiche’ di una carta di credito, la
Mediolanum FreedomCard Advan-
ced include anche la funzione
Revolving, ovvero la possibilita (2
scelta del Cliente) di rateizzare il

, come
soluzioni evolute
di controllo per
gli acquisti on- -

line, un servizio di ‘alert’ via Sms
sul proprio cellulare per ogni ope-
razione effettuata al di sopra di un
importo determinato, e 1'adesione
automatica e gratuita al Program-
ma Multirischi di CartaSi, che
comprende una serie di polizze di
protezione contro furto, smarri-
mento ¢ utilizzo improprio dells

GRUPRD BANCARID MEDIOLARUM

rie della propria clientela. In modo
da valorizzare le possibilitd offerte
dai miglioramenti delle prospetti-
ve economiche rispetto al biennio
appena ‘Trascorso, soprattutto. in
un’ottica di pi lungo periodo.

E per tutli questi motivi, per la
complessitd degli scenari econo-
mici ¢ finanziari internazionali,
per un investitore privato risulla
sempre pill essenziale rivolgersi a
un professionista finanziario alta-
mente qualificato e di fiducia, co-
me i Family Banker Mediolanum,
presenti in maniera capillare in
tutta Ttalia, dalle grandi cittd ai pic-
~coli centri di provincia, e in grado
di assistere ogni proprio cliente
aftraverso un rapporto diretto, di
persona, costante e continuativo
nel tempo.

Che in_moltissimi casi prosegue
per anni o decenni, sia aftraverso
le fasi pid critiche dei mercati
finanziari, sia in quelle di ripresa,
di crescita, e di nuove apportunith
da valorizzare al meglio

Carta.
Complela
la gamma
delle care

Gold, che integra tanti servizi
avanzati in un unico strumento
esclusivo: oltre a tutte le funziona-
litd della FreedomCardAdvanced,
comprende una serie di servizi
esclusivi per i Clienti, ad esempio
prenotazioni di viaggi, alberghi,
ristoranli, assistenza legale ¢
molto altro ancora.

Mediolanum Corporate University (MCU) incontra ’Eccellenza,

Doll: «Una nuova fase, ottima per le azioniy

La conferenza del top manager di BlackRock, dal dopo-recessione in Usa alla crisi nordafticana

aﬁxmsarmlmcmm
(( comtinciato un  ouovo
qclu» La constatazione & di
Bob Doll, responsabile delle azioni glo-
bali e direttore dei consulenti di

ciclo ‘MCU incontra I’Eccellenza’,
ideato dall’amministratore del
MCU, Osmr di Montigny,

della Mediok Corporate

sumi, le aziende riorganizzate e snellite
durante la a;(mh\mapnmnmc
sono piene di soldi da impiegare come
mai in precedenza, i reinvestimenti
negli ultimi sei mesi sono aumentati del
60% rispetto & un anno fa. "anno
la crescita economica sari del 3.5%, a
due ciffe il rendimento dei titoli aziona-

dimergna,lmm

Uruvemry Tale evento rientra nel nove-
to delle iniziative organizzate da
Mediolanum Corporate  University
mirate alla condivisione dell’eccellen-
za. Il format consiste in un ciclo di
2ppuntamenti — mediamente uno al
fmiese —, con 0spi prestigiosi, persona-
limdn.mltgl?:nﬁmﬂo.im
no modelli di eccellenza in settori pro-
fessionali affini 2 quelli in cui opera
Banca Mediolanum e comunque di
interesse per i membri della sua
Community.

Tema dell’incontro: lo scenario intema-
zionale i
mercali finanziari dal punto di vista del-
I’ umlon‘. Bab Doll, il mp manager

hsmamnedeghUs.diedssanm
fanno da trino per I’ jaela

¢ prossimo futuro dei  ma anche

Lingresso defia Mediolanum Corporate
Unéversity (MCU) a Miano3

1a & positiva non soltanto per Mr. Smith

per tutti i signori Rossi &
Martin e Muller dEurops, per noi cioé
che abbiamo visto sempre accadere nel
\hxho&nnmmﬂdnmmm,m
anno e mezzo prnml. & accaduto
Per M ¢ una

finanza del resto del mondo. In mm
la svolta definitiva ci sard quando la
disoccupazione calerd ancora, ma
I'economia ¢ in ripresa, crescona i con-

doppusoddlsl‘aume.mqwmmnfer-
ma le previsioni fatte dalla Banca un
anno fa, con i consumf in picchiata e le
aziende che arrancavano: le ‘medicine’

date al mercato

ml Rcd Cell il pamwcmuwduwllabo—

Lagenzia pubblicitaria Red Cell, del Gruppo WPP, si & aggiudicata la gara

Un nuovo partner creativo
Ravelli: «ll nuovo format partird a maggio, per un’ampia campagna multimedialey
la partecipazione e " aposmom pe‘:amena mi:.a

‘malato” stanno prossime campagne di mmumeu diretta, in prima persona, di un

facendo effetto, nonedl‘“" L " un aspetto che ha
come pure le tia del Gruppo WEP in queste ultime sett i d un elemeato di discontinuita notevo-
‘diete’ imposte & aggiudicata [a gara relativa al progetto, a cui  lissimo rispetto alla tradizionale comunicazione
all'economia hanno “partecipato altre quattro tra Ie principali -~ del settore bancario e finanziario.

(che sono costate agenzie del settore a livello nazionale ¢ internazio-  Sia dal punto di vista creativo ed estetico, con
un calo dell’occupa- nale, «Con Red Cell avviamo una nuova ¢ impor-  Vutilizzo di immagini, meafore e simboli molto
zione ma anche del costo del petrolio). | tante collaborazione a cominciare dal significativi ed efficaci, come P'ormai famosa

naturale ¢ che le azioni
saranno molto pil remuneralive delle
obbligazioni. Dunque «se vuoi investire
col massima profitto non aspettare che
Ia ripresa avvenga, i basti sapere che
AYVErTan.

Quanto alle crisi che i

format di comunicazione, che

partird a maggio
concomitanza con il Giro d'ltalia 2011, dove per
la nona edizione consecutiva ‘saremo presenti
come sponsor della Maglia
Verden osserva Gianni Rovelli,
responsabile comunicazione 7
g ale del

il
mdaﬁm,BobDellhadtchmtodu
«non dobbiamo temere un eccessivo
nahwu del prezzo del petrolio. Se la
Libia non dovesse fornirci pid il suo
milione e mezzo di barili al giomo,
I'Arabia Saudita pud aumentare la sua
produzione fino a 4,5. I rincani di que-
ste seftimane sono deflati non da una
emergenza reale ma dalla pauran. Un

multicanalen.

del resto, da

Gruppo, we che sfrutteremo per
una declinazione territoriale
della nuova campagna, come
sempre pianificata direttamente
da noi, che sard multimediale ¢
Le atuvitd di
comunicazione  fappresentano

sempre, un elemen-
to mau:iale all‘inlemo delle

in

Giannl Rovell

invito 3 non abbandonars al panico
com;vm da Ennio Doris, che cosi ha
tato: «Queste che io chiamo
nvohuom della consspevolezza’ sono
proteste profondamente democratiche,
cominciate nell’89, proprie dell’uvomo
che scopre di avere dei dinitti.
Se in questi Paesi si sffermaro govemi
democratici, le ricadute benefiche si

per crescere

nel mercato bancario ¢ finanziario ‘retail’, dei
risparmiatori e investitori privati. <E per noi una
responsabilitd ¢ un grande onore inserirci
all'intervio di una storia di comunicazione azien-
dale molto importante, di grande successo e di

tmedelnmmd:aasceli mmmda

poltrona rossa del cliente, o il lago salato dove
dw:gm:: Paltrettanto celebre cerchio, a rappre-
sentare la banca costruita tutta attorno al clienten.

Inoltre, aver vinto una gara a cui
hanno preso parte alcune delle
pid grandi e pill prestigiose agen-
zie di comunicazione in lialia e a
livello internazionale, «& un
risultato di grende soddisfazio-

sto contesto comunicativo, per
offrire elementi di ‘novitd ma

anche mantenere fattori di continuit all’interno
di questa importante storia di comunicaziones.

avranno per ttti anche in campo econc-
mico e finanziarios.

elementi
emhuSmamﬂpllm culturale, 2d \pi




