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Un rendimento certo, a un tasso molto vantaggioso, sul capitale depositato in attesa di essere destinato agli investimenti

Double Chance, doppia opportunita
per risparmi e investimentl

Per aderire alle nuove condizioni ¢’& tempo fino al 31 luglio. Tutta I’assistenza necessaria con i Family Banker Mediolanum

Nuove
risorse
all’orizzonte

di Ennia Doris*

eliz soria dellUmania, ha
vinto chi hia sapulo vedere al
di & del contingente, del
momente, dei propr confini. Chi ha
spostato sempre pilin 13 la fronlera.
Chi nel presente ha visto i segni del
futuro, & ha coretiofa rolia in base &
cib che stava spuritando alforizzon-
te. Un orzzonte che non & pil quek
lo fimitato del nostro. aondo. per
come ['abbamo conosciuto finora,
tensi quelio chie aboraccia il mondo
intero. Altraverso le nuove tecnolo-
g, nuovi scenari e prospeliive
La tecnologia aumenta e aimplfica le
possibiizE sta rvoluzionando tutt
seffon, creando nuove risorse & libe-
randone alire. A vanlaggio delle
aziende, di tutti nol, e dello sviuppo
futuro. Molli costi, che semoravano
indispensabi, ogg non fo 500 piti e
quindi saranno eliminati. Un esem-
pio, riferilo 2 settore bancario: e sialo
calcolato che fe banche ifaliane nei
prossimi dlieci anni taglieranno 8.000
filili. Organuzare una banca senza
le filli era impensabie solo fino 2
qualche anno fz, girando il compuier
nen era ancora un ‘personal compu-
ler, il telelono senza fi era agh esor-
di & per qualsiasi operazione iinan-
zaria bisognave recarsi di persona
allo sportello. Rroprio per quesio
Banca Medioanum e, da sempre,
una tenca modema & innovativa
sempre 2l passo con | fempi, che
Inferpreta e spesso anticipa i cambe-
menii in atio. Ma guesta nvoluzione
sla awenendo in (utl gi ambili pro-
dufiivi, rien soltanto nel lerziario. Ad
esemplo, anche nel camipo delfener-
24 la tecrologia sla siravoigendo o
scenario. Le energe rinnovabif, soia-
1e gd eolica innanzitutlo, stanro
diventando sempre pifi cormpetive &
convenienti fispeito 8l pelrolio, che
qualche decennio fa sembiava inso-
siituibie, € le sue fiserve sembravano
in breve lempo destinale a esaurisij
L& fonti innovabit formicanno invece
sernpre oIl efferga puliia e @ cost_i,
b, Fenerga solare ne & un eserty.
pio. Neffutimo anno i suo costo si e
dimezzalo. In'Inciz gia costa meno di
quella da gasolio. Non & azzaicato
prevedere che entro fa fing del pros-
simo decennio il mendo aviz 2
disposizione anta energia a bassissi-
mo costo. in pratica, Itra della Pietra
¢ finita quando fa piefra C'era ancora,
quella del pelralio finicd prima che
finisca il petroko. Le auove tecndio-
gie, che progrediscono in maniea
esponenziale, consentiranno sempre
pis risparmi alie aziende, & utenii e
clienti, & beneficio di nuove risorse
che si renderdnno Cisponibii. £ gé
el prossimi agni polranno awaniag-
garsi di quell cambiamenti e di
quesli nuovi Beenart quel Paesi &
quele iimprese che, con lungimiran-
72, stanno panificendo adesso lo sv-
iuppo fuluic, st sianno altrezzando
per cogliere {utle le opporlunita del
fuovo che si profia,

*Presillente di Banca Mediolanum

‘ D ouble Chance’, ovvero, una doppia
opportuta per I propi nspami e
jnvestimenti. La proma: wvestire

gradualmente umporti sempre uguali nei mei-

cati azionari ¢ obbligazionan di tutto il mondo,
con I'obiettivo di sfruttare I'altalena dei mer-
cati con le opportunita dei ribassi e la possibi-
litd di sfruttare nuovi werementi futur. La
seconda, grande opportunita: bencficiare di un
rendimento certo, a un fasso molto vaniaggio-

50, sul capitale depositato (sull’apposiio Conte

Double Chance) in attesa di essere destinato a

questi investimenti, 1l risultato & quello di non

correre il nschio di ingresso net mercati finan-
ziari m vnica soluzione, con la difficile rcerez
del momento giusio, ma mvestire cosiante-
menic ¢ gradualmente, 2 prescindere dagli altt

¢ bassi dei mercati. La logica e i vantagg: di

Double Chaitce, il servizio d’investimenio

ayvialo nel luglio 2008 da Banca Medio-

tanum, 1o collaborazicne con Mediolanumt fn-
ternational Funds, non cambiano ¢ restano -
vaiiati, con tutia la loro efficacia e conventen-
za per i nspanialort ¢ ivestiton. Scattano ora
le rinnovate condizioni del servizio. It Conto

Double Chance, su cui viene versala inizial-

mente la somma destinata al progressivo inve-

stimento finanziano, funziona come un ‘ser-
hatoio’ (dal cento, appuato, all’investimento)
remuneralo; con [a nuova offerta ‘Double

Chance Summer Edition 2012’ in vigore fino
al 31 luglio, il conto garantisce sulle sonune in
giacenza un rendimento del 5,50% lordo
annuo, vale a dire il 4,40% netto. Un tasso d’in-
teresse cccezionale, un rendimento. certo €
molto remunerativo per il clicnte e per ognt
visparmiatore. Versamenti graduali
(in un arco di tempo che pud
variare da 3 a 6 per la versio-
ne obbligazionana ¢ fino a
12 mest per quella aziona- .
ria), programmali e di
uguale imporio, vengo-
1o pot spostati periodi-
camente dal conto in un
apposiio fondo cormune,
fing a completare ['inve-
stimento dell’intera som-
ma dedicata (importo com-
plessivo minimo_ dell’invesii-
mento: 25000 euro). In questo
modo, pratico € convenicnte, con il ser-
vizio finznziario Double Chance & possibile
enfrare in manicra graduale e ampiamente
diversificata iiei inercafi azionari e obbligazio-
nari di tulto il mondo, wvestendo nei fondi
Mediolanum Best Brands di Mediolanum
1 Fung i 1n collab

fondo Mediol Flesstbile Ob
Globale di Mediolanum Gestione Foidi.
Candamento storico dei mercau finanziari di
futto il mondo indica, del resto, che a lvughi
periodi di crescita e sviluppo si altermano perio-
dicamente alcune, € al confronto molto pit
brevi, fzsi di calo ¢ rallentamento,
prina che il sistema niprenda fa
sua corsa al nalzo. [nvestire
net momenti di flessione e
volatilita & quindi il modo
migliore per approfittare
pienamente dei succes-
sivi momenti di recu-
pero. Naturalmente sa-
rebbe ottimale nuscire 2
investire quando 2zioni
- valori di mercato sono 2i
mininu def periodo, appena.
prima della foro nuova tipresa,
ma & impossibile prevedere quan-
s g0 le vaniazion 2l tibasso {iniscono,
per poi crescere di nuovo, Tra le possibili solu-
zioni la pit efficace & quindi suddividere il pro-
prio investimento in iy momenti, per ottenere
una media il pid vantaggiosa possibile: i que-
sto modo,’ I'investimento viene offunizzaio
do zppieno la volatilita dei mereat, &

ne ¢on afcune delle pid prestigiose socictd di
gestione del risparmio 2 livello mondiale) e nel

otienendo prezzi d'ingresso medi pit favorevo-
1i (metodo che mira a ridurre if prezzo medio di

acquisto degli investimenti azionari, il cosid-
deifo Dollar Cost Average). Ed & anche la sira-
tegia sostzuufa ¢ promossa da Banca Medio-
Janum, una straiegiz di lungo periodo, dato che
in un arco di tempo di-diverst anny, i dati stori-
ci ¢ je aualist finanziarie dimostrano che, mer-
cali ¢ rendinenti crescono sempre, Soprattutto
pex chi ha saputo ‘seounare’ duranic ja stagio-
ne pili critica, ¢ poi raccoglieme i frutti quando
L fempi sono maturi. Come per ogni altra solu-
zione finanziavia, vanno osservate le regole di
base: occorte leggete attentamente le indica-
ziow contenuiz nel prospelto infonuative, e
seguire le indicazioni del Family Banker
Mediolanumn, che ha obbligo di verificare la
propensione al rischio del smgolo soitoscritio-
1€, scrupolosamente e caso per caso. Tulie
misure & procedure 2 Gutela del cliente che
Banca Mediolanuim mette sempre 2 centro del
proprio servizio, della propria assistenzi e con-
sulenza, grazie ai suoi ciea 4500 Family
Banker preseati in o il emtorio nazionale.
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«La Banca moderna con forti radici ovunque»

Pirovano, vicepresidente di Banca Mediolanum: «siamo un Gruppo Bancario grande ma sermpre molto attento alla realta del territorion

cdiolanuin € unz
(( banca grande ¢ ‘loca-
: Ie’ allo stesso tempo.
E per eccellenza Ia banca del terri-
torion spiega Giovanm: Pirovano,
vicepiesidente di Banca Medio-
lanum, vicepresidente dell’Abi
{I’Associazione bancaria italiana),
¢ altento conoscitore del tessuto
economico ¢ sociale del Paese,
delia realte dei piccoli e grandi
Tisparmiaion e imvestitori.
Mediolanum ¢ un Gruppo bancaric
di primo prano ma che sul territorio
«nei confronti di ogni singolo clien-
te si comporta come 2 banca loca-
I di un tempo, per ia vicinanza e 1
rapporto personale ¢ diretio che
pud garantire, atiraverso i nostri
professionisti finanzian presenti
ovanque in futia Italian. Con la dif-
ferenza, rispetto 2lle piccols banche
tocali, che & appunio un grande
Gruppo. Con wite le nsorse, le
soluzioni ¢ 1 servizi bancari, le
stulture di supporio e le capacitd di

un grande Gruppo inlernazicnale.
Con fa forinazione & I'aggioma-
mento costante, forniti 3 futti 1 suoi
professionisti finanzian. E in pilt €
una banca molto tecnologfca, multi-
canale ¢ sempre all’avanguardia,
ma con modalila facili e pratiche dz
wlilizzare pertutti, per le operazioni
quolidiane € nei servizi alla clicnte-
la. «Siamo per eccellenza ia banca
del territorio, nelle grandi cilta
come nei piccoli ceatri 61 provin-
cian sottolinea Pirovano, «perché
nostii professionist: finanziari, 1
Family Banker Mediolanum, vivo-
no siabilmete ¢, nel corso degli
anny, continvano a svolgere ia loro
allivita professionale sempre nelio
stesso terniono, a diretto coniatio
con iutii i loro chenti. Spesso nei
Juoghi dove sono cresciuii ¢ hanno

L§

Giovanni Pirovano

rapporto personale, dirctto ¢ di fidu-
cia con Ia clicnicla. Un rapporto di
fiducia che continua negli anni, in

ie di filiale, nel caso di una banca
tradizionale, e cliente. E propnio
questo tipo di 1apporto tra direttore
e clientc & svollo in manierz del
tutto equivalente, ed eccellénte, dai
nostrl Family Banker. Ma, in pit, i
nosfri professionisti non sono sog-
getti al deleterio tun-over dei diret-
tori di filiale delie banche tradizio-
nali, che, soprattutic per quanio
riguarda | maggiori istituti di credi-
to, ruotano con una cadenza anche
tricnmalen. Per cui in filiale, 2 ogni
nuovo arrivo, dopo pochi anni, nei
rapporii con la clienicla si deve rico-
minciare tutfo daccapo. Difficile, se
non ibile, in questo modo,

nolti casi per piti diunz
stessa famiglia. Un punto di niferi-
mento, che si irasmeite di padre in
fighio.

costruire con ogni cliente un rappor-
to approfondito & duratro nel

nostri liber professionisii, che non
hanno ia valigia in mano, e on
sono i di passaggion fa notare il
vicepresidenie di Banca Medio-
lanurn, «il loro successo professio-
nale & direttamepte collegaic & pro-
porzionale al successo ¢ 2llz soddi-
sfazione che riescono a costruiie ¢
oltenere con 1 loro clienti, Che
sono, & restano sempre, clienti
nnanzitullo  del  professionisia
finanziario, prima ancora che della
banca. Un'alirz differenza fonda-
mentalen. Per witti quest imofivi,
Banca Mediolanum & molto radica-
ta ovunque, in tutta [talia, e 1 Family
Banker siannc divealando sempre
pil parte miegrante del sisiema
jocale e rifermento del lessuio
s

tempo, di grande ¢ di

«Cid che il singolo risp

sempie vissuio. Dove
fuiti € muti 1i conosconon, E diven-
tano, in questo modo, un punto di
rifenmento autorevole ¢ siabile nel
tempo, sul terrilorio. Affraverso ua

privato © imprendi
he sempre apprezzaio molto nella
presenza sul territorio della propna
bancan rileva il manager, «& innan-
zitutto i tapporio dirsito tia diretio-

fiducia lidata. E poi per le
sorti di un direttore di banca sonc
essenziali innanzitutto 1 risultati di
breve periodo. Prima di fare carricra
¢ passare ad altro incarico, o prima
di essere sposiato altrove. «Per i

Mediolanum ora comunica anche su YouTube

acebook, Twiter, ¢ orz anche YouTube. Banca Mediolanum ulilizza le
F tecnologie pit moderne, gli sirumenti hi-tech pid pratici ¢ fnzionali,

per comunicarc con i propri clienti, ¢ con tulii 1 nsparmiaton ¢ Ie loro
famiglie, ogni giorno, in ogni momento della giomala, dz qualsiast luogo.
Dopo essere approdati sui principali Social network, come Facebook e
Twatter, dai 15 iuglio Banca Mediolanum avra il proprio brand channel su
YouTube, dove saranno disponibili notizie, presentazioni e novita di Banca
Mediolanum, 1 suoi servizi e soluzioni per il risparmio ¢ gl invesimenti
delle famiglie, event: rivolti alla clicnicla, € Lante inizialive e atiivité organiz-
zate 1 tiia lalia ¢ in ogm periodo dell’anno: dal Mediolanm Market
Forum alia sponsonzzazione del Giro d'Iialia. Per lanciare in graade stle il
auovo spazio della Banca su YouTube, dal 15 al 21 Iuglio 2ndid.m onda Iz
nuova cempagna Ci comunicazione sulie principali reti Tv, con una novita in
pit:: 2d affiancare il presidenic Eamo Dons come testimonial della Banca
saianno anche nove menager: Massimo Dons, Sara Dons, Oscar Di
Montigny, Gianluca Bosisio, Lwigi Del Fabbro, Vitiorio Gaudio, Gianmarco
Gesst, Giovanni Pirovano, Stefano Volpato. Che in questo modo, come fanno
sempre tutti i Faraily Banker nel lore lavoro quotidiano, i mettono la faccia
in prima persona nella comunicazione ¢ nella relazione diretia, e sempre pil
multicanaie, con tuiti i clicnti ¢ Ie oro famighe.

Un‘immagine deffo spot Tv per il lencio del nuovo spazio di Banca Mediolanum
su YouTube. In primo piano, Ennio Doris

D le ¢ pi ivo del ter-
rilorio per quanio nguarda le esi-
genze ¢ le ativiid finanziane, s
per fe famiglic che anche per 1 per-
corsi imprenditoriali der clienti.
Ogni anno | Family Banker reaiiz-
7ano, con il supporto della Banca,
olire émila evenii, da Bolzano a
Siracusa, da Cunco 2 Caglan ¢
Taranto, fulti di alio livelio. Olire 2
essere sempre profagonisti di inizia-
tive coinvolgendo, o in collabora-
zioné con, 16 principali aggregazio-
m temtonali. Come le associazioni
imprenditoniali, Confindustia, Re-
te! Imprese Italia, Alleanza delie
Ceoperative, vane altre organizza-
zioni di rilievo, wra cui fondazioni,
Lions ¢ Rofary Club, ¢ diverst
Ordini professionali. «Sonc altret-
tante occasioni per sviluppare ulte-
riormente la fitta rete di relazioni
cie sta alla base del nosiro ruolo e
deila nostra attivitay osscrva Pi-
rovano, «guardando al mondo,
come fa un Gruppo di livello iier-
nazionale come il nosiro, e allo
slesso iempo sempre aftenit alla
realta locale e vicini a ogni clienten.

Quiesta & una pigms i nfonneziont 2uendale
con finalrt promezigeall l seo contenslo
1on rappteseela ves forra di consulears
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