LA GAZZETTA DI MODENA

INFORMAZIONE PUBBLICITARIA

Novita di Banca Mediolanurn nel segno della trasparenza, in occasione dell’appuntamento aziendale all’inizio di maggio

Ospiti d'onore oltre mille clienti

Alla Convention per i Family Banker per la prima volta parteciperanno anche giomalisti, analisti e investitori internazionali

i svolgerd il Primo e 2 mag-

gio a Rimini la pima con-

vention nazionale aperia
anche ai non addetti ai lavori
Perché una banca non & un ‘Sancta
sanctorum’ di informazioni e di-
namiche accessibili esclusivamen-
te agli operativi e che i clienti non
devono venire a sapere. Una ban-
ca & faita, prima di tutto, dai pro-
pri clienti e dal rapporto che si ha
con loro: credibilita e fiducia reci-
proca devono essere Lotali, senza
veli né infingimenti. E allora“i
clienti di Banca Mediolanum sa-
ranno invitati 4 partecipare a ogni
momento della convention. E an-
che gli analisti, i giomalisti e gli
investitori intemazionali. B 1'ulte-
riore innovazione di Banca Me-
diolanum, presentata all’oplnione
pubblica nei giomi scorsi dai ver-
tici della Banca all’A

la biblioteca-pinacoteca gioiello di
Milano, e uno dei massimi esempi
di filantropia milanese e catiolica:
per i stioi ottocentomila libri anti-
chi e 12 pit grande collezione leo-
nardesca che conserva, fra cui un
codice atlantico. Un dono per
sempre, alla citi e al mondo inte-
1o, del cardinale Federico Borro-
meo (quello dei Promessi Sposi).
1l motivo di questa decisione ‘sto-
rica’ & stato spiegato da Massimo
Doris. ammunistratore delegato ¢
diretiore generale della ‘Banca:
«Da sempre Banca Mediolanum si
& voluta distinguere per | traspa-
renza el rapporto con la clientela,
& cosi abbiamo deciso di aprire ai
clienti, ma non sofo 2 loro, il mo-
mento ‘clou’ della visione azien-
dalen. Costruita inforno al cliente,
come sotfolinez lo slogan della
Banca, Mediol. msieme col

Un momento delia conferenza stampa di- daf'evento in a
Rinviri # 1° @ 2 mapgio. Da sinistrer Oscar di Montigny, direttors marketing dif Banca
Massimo Doris, ¥ delegato di Banca Mediolanum; Ennio
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m
Premiata l'opera i
di Fondazione |
Mediolanum |
Un preniio alla credibilt e
reputazione: & quelio che &

slato assegnato da Miano Finanza
2 Sara Dors, ‘presidente defia
che da

cliente & i di d

sempre pit grande, ma, ci0 che pid
conta, pill solida, come 0o
i suoi bilanci. Ma far conoscere i
‘bilanci a Doris non basta: perché Ia
Banca non ha niente da nasconde-
re. Tra Paltro, pensare-di nascon-
dere oggi qualcosa & un'illusione:
«Il mondo & diventato, con le nuo-
ve tecnologie, una grande, immen-
s piazza, dove tutti possono sape-
re tutton ha osservato il presidente
Ennio Doris, Dunque, che questa
piazza sia di utilita, mettendo a
disposizione ¢ a confronto i saperi.
le competenze, le swategie e cid
che di meglio la ita globale

mopeaahmm’mma
pih bisognosa in Malia e nel
mando. Linsurance Elie, questo i
nome del premio, & stalo assegra- |
0 in consigerazione dellimpegno. |
€ del risufiali conseguiti dafia’

Terzo Mondo (Kenya e Haitl) & di
recente ha awiafo un programma
Ol scolarizzazigne per. bambini
Rom in provincia di Roma. Per
Banca Medinlanum una gratifica- [
zone che desidera emd'mmerel
c0n N | suot operator e/ chenti, |
che dreftamente o indaetiamente |

sa fare. Chi offre il meglio e non ha

nulfa da nascondere non pud che

{rame vantaggio.
A un giomalista che gli ha chiesto
se non & troppo rischioso permet-

Doris. presidants dl

tere ai co i di assistere

Quattro ospm eccezionali, testimoni del progresso

dellacanwnmni@]l Sm%mmk.co-

1982, che foma a Mediolanum per testmoniate il detla iberta:
mmmmm.mmmuma émhﬁsdeme
mlhl'o!unu. i diventa indipen-

*medico clown' che ha fivoluzionato ta cura dei malati sfidando abitu-

 dini e preconcetti: come rendete
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vinto che la g
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e conftonti sia del Quatird *
ospiti pocezionali, cbe hanno da trmsmetters & chivnque messaggi &

all’assise, Ennio Doris ha risposto:
«Ogni rischio & un’opportunitd,
come lo & ogni crisi. Dalla concor-
renza non pud venire che un bene-
ficio per il cliente.

Non abbiamo paura: siamo niati e
ci siamo strutturati fin dall’inizio
al servizio del cliente. E il cliente
¢i ha premiati, ¢ noi abbiamo con-
tinuato a mantenere il cliente al

2l merito i que-
sto importante riconosclmentn.

defla Fon-

Sara Dors,
dazione

centro delle nostre azioni e deci- [- !cﬁfﬂﬁ;ﬁ“ﬂﬂgw
sioni e prodotti. Oggi > | robena MG |
che veda anche come [avori = =

giornio per giorno, Cosa ci diciamo
fra di noin. Pérché «pitl la gente ci
conosoe, phl ¢l apprezzay.

i Main Partner Hain Spensor
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