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Straordinario successo del nuovo prodotto apribile liberamente via internet
InMediolanum, il conto di deposito
al 3,50% annuo lordo (2,55% netto)

Il mercato non aspettava altro e Banca Mediolanum rilancia alzando il tasso a soli 3 giorni dal lancio

1 grande evento di Banca
5 A Mediolanum, che si & svol-
10 a Rimini il Primo e
2 maggio, & stato lancia-
to “InMediolanum”,
il Conto Deposito
intzialmente
caratierizzato_da
un’offerta di tas-
50 pari al 3,25%
annuo lordo, cormi-
spondente al 237%
netto. La strategia
della Banca prevedeva
un incremento del tasso al
3,50% annuo lordo in tempi
brevi. Ebbene, questo & successo

rispettivamente  2,30% annuo
lordo (1,68% netto), e 1,80% annuo

lordo (1,31% netto). InMedio-
Janum affianca Conto
Freedom, punta di
diamante di Banca
Mediolanum,
arricchendo ulte-

bancaria ampia,
completa ¢ in con-
tinua  evoluzione.
Basti pensare  alle
recenti novitd introd

nell'offerta come il servizio di
Pronti Contro Terming con rinno-

a soli tre giomi Vo automatico,
dal lancio. Una e ; “E Cosi” - una
[T (INMEDIOLANUM (e
tima notizia per L bt  caria per i pill
1 risparmiaton, giovani,

che Ennio Doris spiega con chia-

*“Portacanto” - lo stnumento per tra-

un’altra importante noviti, la pos-
sibilitd per il cliente di aprire ¢
gestire in autonomia il Conto
Deposito, dl:eﬂamcnlc dal sito

it. Entrare in

per | Family Banker

liquidita fra 1 massimi livelli &
mercato, 11 cliente pud i qualsia-
st momento disporre del suo
denaro, anche svincolando amm-

questo sito significa entrare in
Banca Mediolanum: liberamente,

o s MEDIOLANUM

movimentato liberamente attra-
verso bonifici sia i ngresso sia in
uscita dafverso altri conti intestati
al cliente. L'“accesso diretto” non
sostituisce [a figura del Family
Banker, perno del modello di
Banca Mediolanum, ma offre ai
clienti un ulteriore modo di entra-
re in Banca con la semplicita, la
chiarezza ¢ la frasparenza di sem-
pre. Con “accesso diretto” Banca
Mediolanum conferma il suo
ruoto di Banca innovativa e multi-
canale, capace di soddisfare le
esigenze di un numero sempre
maggiore di clienti, adattandosi ai
loro comportamenti, stili di vita e
modi di comunicare,

rezza; «Abbiamo deciso di salire
subs (%% dopo aver riscon-
trato il grande inferesse che ha
STS "ingresso della nostta

cliente.

sferire il conto corrente in Banca
Mediolarum senza oneri per il
“InMediolanum™ porta

senza impegno, con un’operazio-
ne facilissima, alla portata di tutti,
¢ avere una remunerazione della

annuo lordo. 1l denaro pud essere

le somme d: wn_' corrisponden-
per il periodo di vincolo p'r’escello e Ebm Condizioni
senza costi, beneficiando comun- m 2011,
que di un tasso di remunerazione i contrattuali nei Fogli
base interessante oggi pari all’ 1% mmm“ 5

Banca nel mercalo dei conti depo-
sifo. presso utti | pubblici. Era-
vamo gid pront, anche con fe
campagné pubblicitarie, intemnet
radio, stampa ¢ tv con il tasso del
325% e quello successivo del
3,50%. La velocita di risposta dei
clienti, che appena apparsa la no-
tizia hanno sommerso di richieste
di informazioni il Banking Centre
¢ i Family Banker, ci ha spinto ad
accelerare sull’offerta piu aggres-
siva senza aspeftare il periodo di
rodaggio del 3,25%».
Di conseguenza sono saliti anche
gli interessi a sei e tre mesi:

GCRUPPO BANCARIO MEOIOLANUM

L'attenzione
al cliente
¢ lalezione
di Patch Adams
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1 Love Médiolanum, un regalo strepitoso della Banca per i clienti presentatori

do il consigi

uw dl inrattenimento che Banca

ta glio di amicio
parenti: nel 36 per cento dei casi,
contro il 17 della media wtaliana,

Cio significa che il cliente di
Banca Mediolanum € una persona
convinta della bontd della propria
decisione, 2l punto da suggerirla a
coloro che gli stanno a cuore. Uno

che nel 2009 la p le era
del 34 per cento. Una tendenza
_che la Banca ha assecondato, ¢
che ha preso sempre pil i tratti di
na vera € propria ‘community’ se
si considerano le tante iniziative
di coinvolgimento culturale, Spor-

) i crescita, visto

i gli
anni durante futto |'anno per i
suoi clienti. In questo contesto si
inserisce il programma Member
get Member, nato uel 2007, che
prevede una serie di riconosci-
menti per i -clienti presetatori.

rospettive & opportunita per far rendere al meglio i pro-
pri investimenti. Sono stati alcuni dei temi al centro del-
I'uitimo Evento nazionale di Banca Mediolanum, che si
& svalto 2 Rimini il Primo ¢ 2 maggjo. Del m.lalineadi

degli fnvestimenti ¢ un 'know-how’ specifico che solo gran-
dissime aziende a livello mterpazionals possono avere, Da
qui la visione strategica di un'alleanza, ormai consolidata &
di stccesso, che vede, da un lato I' ionale

sviluppo che guida sempre scelte e offerte d che
Medialanum mette a disposizione di clienti ¢ risparmiatori &
semplice & ben precisa: offrire il meglio del panorama mon-
diale. Una logica & una strategia che hanno dato vits, 2 parti-
re dal marzo 2008, 2lla gamma di fondi comuni Mediolanum
Best Brands di Medio-lanum International Funds, ovvero,
letteralimente, i “Migliori marchi’ del settore finanziano a
livello globale. Oggl il risparmiatore pud investire in tutte le
aree geografiche e nei setiori economici di tutto il mondo. Ma
pér farlo con efficacia occome avere una presenza fisica sul
ternitorio di esperti finanzrar, validissimi “team” di gestione

gest

ormai P del Gruppo Mediok ¢, dalfaltro, ]c
strategie speciali delle migliori societd d'i

mondo, a cui si aggiunge la consulenza pral‘uslomle presta-
ta a ogni cliente dai Family Banker. In quest’ottica, & all'in-
segna della massima diversificazione e specializzazione, l2
gamma di fondi comum Mediolanum Best Brands s compo-
ne di due diverse lines d'investimento: I linea ‘Collection’,
composta da diversi fondi comuni multi-marca, di oltre 20 tra
le pit prestigiose societd di gestione internazionali, ¢ Ia linea
denominata *Selection’, che consiste invece in 6 fondi comu-
ni mono-marca di aftrettante tra le primarie Case d'investi-

Un’ampia gamma di Fondi comuni per cogliere le migliori opportunita dei mercati finanziari

Mediolanum Best Brands, la formula vincente

mento mondiali (BlackRock, DWS Investments, Franklin
Templeton Investments, JPMorgan Assct Management,
Morgan Stanley Investment Management e PIMCO). Una

diversificazione nelle possibifith ¢ strategic d'investimento
accenfuats 8l massimo, per soddisfare esigenze e obiettivi di
ogni cliente ¢ di ogni profilo d'investitore. Per fomire a cia-
scuno il giusto mix di soluzioni finanziarie. La créscita eco-
nomica mondiale, sospinta da colossi come Stati Univ, Cina,
Izldla. Bmsﬂe g Russla, presenta notevoli & quanto rmai diver-
in un’ottica di medio
! ungo pc:lodo come ha:\no evidenziato nel corso dell’
Evento di Banca Mediolanum gli interventi di esperti finan-
ziani € manager di livello intemnazionale, tra cui quelli di JP
Morpan Asset Management, Morgan Stanley Investment

’ JPMorgan i

Asset Management

Morgan Stanley

Management ¢ PIMCO.
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Massimo Greco, Amministratore
Delogato di J.P. Morgan Asset
Management -in 1faka; «Con
Banca Medloianum dal marzo
2008 abbiame Jnito risorse e
competenze specifiché 8 senvi-
Zio tel chiente finale, in modo da
fornira

& ponderato, | mercati azionari 2

fivelo infexnazionale per-un inve-  Maesimo Greco

stitore privato risultano sempre pil complessida interpreta-

re & valorizzare 2l meglio, spesso da un anna allaltro c'é
ande alternanza e atazione nelie performance azionarie
t2 diverse afee geografithe e lra séttori di aftivits, datie Tic

alie materie prife ai beni di consumo,

| {+Riusciamo a infegrare e anafizzare fulte ke diverse compo-
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{ Alessandro Gandolfi, Senior
Vice Président e respotlsawe
del business per Fitalia. di
PIMCO. < importante indivi-
duare quelli che sopo | princi-
pall: trend’ di sviluppo,. @ §
punti di riferiménto strutfurali,
delle. prospettive di créscita
economica a Iivello internazio-
nale, che: ci permettono. di
lracelare fa gusta rotla da
seguire neil nostri investimenti. £ cid che facciamo con
successo da 40 anni, e oggl, alta luce degli scenari di
mercato, risulta z!ecls‘m: punfare ad esempio fu titofi
societari in grade di rafforzarsi altraverso | cambiamen-
ti In corso &'in prospettiva dell'economia mondiale.

E anche valorizare le economie forti ‘e accredilate a
crescere ancora di pib, come guelle dei Faesl emer-
genli. La nostra ‘missione’ nei confronti del cliente fina-
Ie & qualla di creare vaiors allaverso soluzioni finanzia-
rie molto diversificate. £ questo & ITmpegao che portia-
mo avanti anche nal‘confronti degli investitori di Banca
Mediolanums.

Alessandro Gandolfi

Un 1Pad2 a chi presenta tre nuovi client

al 2007 al 2010 ben 82mila
D persone  sono  diventate

nuovi clienti Mediolanum
grazie al consiglio di 34mila
clienti gid acquisiti. Secondo una
ricerca Eurisko, Banca Medio-
lanum & una tra le banche che pil
di ogni altra nel 2010 & stata scel-

Oggi un ulleriore passo avanti,
con una iniziativa unica ¢ strepi-
tosa, ILoveMediolanum, limitata
nel tempo —~ da maggio ad agosto
di quest’anno - dedicata at cor-
reatisti che presenteranno tre
nuovi clienti sottoscritteri di un
conto corrente di Banca Medio-
lanum e che venga utilizzato in
tutte le sue funzioni (pagamenti
con carta di credito, bollette,
utenze, accrediti stipendio o pen-
sione e cosi via).

A questi clienti presentatori un
premio speciale: un iPad2 32gb.
Ma la proposia non $i esaurisce
qui. Come per molte altre iniziati-
ve di Banca Mediolanum, si &
pensato anche di dare al cliente la
possibilitd di afutare i pid biso-
gnosi consentendogli, se lo vuole,
di devolvere il corrispettivo del
valore dell’iPad2 a favore del pro-
getio Piccolo Fratello per i bam-
bini di Haiti, progetto nel quale da
anni & impegnata la Fondazione
Mediolanum, Dal canto suo, la
Banca, per ogni iPad2 asseguato,
devolvera alla stessa opera di soli-
darieta, il corrispettivo di un mese
di scuola, cure mediche e mante-
nimento per un bambino haitiano.
In questo modo 'intera operazio-
ne possiede 1 qualtro requisiti, i
“4 8i” che una miziativa Me-dio-
lanum deve poter rispondere alle
domande: & utile al chiente? & utile
all’azienda? & utile al Famil

Banker? & socialmente utile? E
questa la strada che Banca
Mediolanum si impegna a percor-
refe, per un benessere € uno svi-
luppo reali, cioé della persona e
insieme della comunita




