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I vantaggi e tutte le modalita per aprire il contodi Banca Mediolanum, anche online

InMediolanum, il conto deposito al 3,50%

Comodita e convenienza di un servizio studiato per “far rendere in libertd” i risparmi della famiglia

l l n conto deposito che t
garantisce un tasso del
3,50% lordo I'anno,

ma ti permette di svin-

colare il denaro

anche prima della
scadenza dei do-
dici mesi (dan-

doti allora I'l

per cento). Che

con scadenza a

sei mesi ti rende

il 2,30 per cento &

a tre mesi 1'1,80.

Che non ti costa nien-

te: apertura, gestione, spe-

se, imposta di bollo sono gratui-

te. Un conto deposito che non

prevede praticamente on mmpor-
to minimo vincolabile: da centa
eufo a tre milioni vi si puo depo-

sitare la cifra che si vuole. Un
conto deposito che puoi sotto-

scrivere chiamando il tuo.

Family Banker o il Fa-
mily Banker pil
vicino a casa tua o
al tuo posto di la-
voro, ma che
puoi aprire an-
che da solo
andando sul sito
inmediolanum.it
e facendo un paio
di clic. E il conto
deposito InMediola-

num. Fino al 28 agosto lo
si pud aprire anche in una trenti-
na di centri commerciali sparsi
in tutta Halia. 1l termine mfatti
di questa offerta & il 30 agosto:
cid. significa che queste condi-

zioni, particolarmente vantag-
giose, valgono per i conti depo-
sito che saranno aperti fino
all’ultimo giomo di agosto in
una qualsiasi delle modalith qui

depositata in qualsiasi momento
qualora il cliente ne abbia neces-
sitd, si tratta di percentuali
imbattibili. O quantomeno: per
ora imb

sopra elencate.
Che questo con-
to sia molto con-
veniente & facile
constatario:
basta fare il con-
fronto con le al-
tre proposte che
il mercato ofﬁ'e ] rendxmmu
annui netti di InMed;

INMEDIOLANUM

CONTO DEPOSEID

LnMedmlanum & il primo conto
di Banca © I che cia-

SONO rispeftivamente: a un anno
il 2,55 per cento, a sei mesi
1’1568, a tre mesi I'1,31. Per un
conto’ deposito che vincoli il
denaro per un anno al massimo e
permetta di liberere la somma

scuno puo aprire autonomamen-
te via internet, il sito fornisce
tutte le informazioni in modo
chiaro, con semplicita € in modo
esautiente, & se dovessero insor-
gere ulteriort dubbi, soprattutio
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a chi non ha di con
le operazioni finanziarie, venge-
no affrontati e risolti nel settore
FAQ, quello delle domande pid
frequenti che i clienti pongono.
Chi perd non se la sente di
- far tutto da solo pud tele-
fonare al Family Banker,
il “professionistz persona-
Ie di cui ogni cliente

istruiti ap-posits
mente per il conto deposito, so-
no presenti in trenta centrt com-
merciali, in stand facilmente
riconoscibili dal marchio In-
Mediolanum.

Anche a lore, come a un Family
Banker, & possibile chiedere, sen-
za alcun impegno, anche solo per
curiositd, tite Je informazioni e i

1 dispone. I
non-clienti possono - tro-
vame uno sempre sul sito
ma anche sulle pagine bianche
telefoniche: ce ne soro 4.700 in
tutta [talia, che rispondono dai
240 Family Banker Office spar-
si da Nord a Sud e da Est a
Ovest, nelle cittA come nei pae-
si. Finio al 28 agosto, poi, come
dicevamo, incaricati di Banca

Messaggio Pubblicitario.
3,50% annuo Jordo cotrispon-
dente al 2,55% netto. Condi-
zioni vahide fino al 30 agosto
2011. Condizioni contrattuali
net Fogli Informativi su inme-
diolanum.it ¢ presso i Family
Banker"

Family Banker del futuro, i
professionisti -~ finanziari
d’eccellenza, attraverso un

so di studi di altissimo livello, dalla

collaborazione tra il MIP - la
Business School del Politecnico di
Milano —, e Mediolanum Corpora-
te University (MCU) - I'universitd
azzendalc di Banca Mediolanum -,
nasce il Master Universitario in
Family Banking.

SlmdlunvuuepmpnoMm
universitario, della durata di 12
mesi, che rilascia un titolo di studio
con valore legale. Meta delle 52
giormate d'aula previste si svolge-
ranno al MIP, Faltra meétd in MCU
aMilano3, presso la sede di Banca
Mediolanum, a cui si aggiungeran-
no le aftivita di affiancamento ¢
formazione sul campo presso i
Family Banker Office e le altre
strutture sul territorio della Banca.
«La figura professionale specifica
del Family Banker esiste dal 2005,

In collahorazrone tra Medwlanum Corporafe Umversny e MIP Pohtecmco di Ml.lauo

Nasce il Master Umvers:tarw in Family Banking

on obiettivo di formare i-

quando’ Mediol

§ sociale di questa
_professione,  un
ruolo - delicato e
_molto importante, in
quanto si occupa dei
risparmi- € degli
investimenti privati
delle persone, e quin-
di impatta diretta-
mente sulla qualitd
di vita futura de1
® “clienti. In Italia c’¢
una scarsa educazio-
ne finanziana ' tra

ha
nome ¢ qualifica come un marchio

esclusivo, ¢ in pochlmrm anni ha
gid raggiunto piena potorietd di

libera professione, tanto da avere:

un’ Master espressa-

i ¢ investitori, e questo
Masuer & anche un nostro ulteriore
contributo ¢ impegno a far cresce-
re I'educazione ﬁnanzzam della

za per
la domanda di ammissione & fissa-

za online altraverso una piattafor-
ma di e-learning. Le iscrizioni
S0N0 gid aperte, possono inscriver-
si i laureati di primo e secondo
livello (laurea triennale o speciali-
stica) di tutte le facolta, che abbia-
no il desiderio e 1'obiettivo di intra-
prendere la carriera del professio-
nista finanziario (il Master non &
vincolante alla carriera in Medio-
lamum ma ne costituisce fitolo di
pregio). L'inizio dei corsi & previsto
per 1l prossimo novembre, per una
durata di 12 mesi, e la scadenza

ta al 30 settembre.
Laccesso & 'a numero chiuso per
un totale di 40 posti, & prevista

chenlela. 1" di

mente dedicato ‘e intitolato, come
ci & stato proposto proprio dal Po-
litecnico  milanesen  sottolinea
Oscar di Montigny, direttore mar-
keting di ‘Banca Mediolanum:
«crediamo moltissimo. nel . ruolo

i al qualifica-
ti, 11 percorso formativo provvede
anche a fornire un’adeguata prepa-
razione alla prova valutativa_per
Viscrizione all*Albo dei p

una attraverso test attitu-

dinali ¢ colloqui individuali.

La gradualoria finale delle sele-

zioni porterd anche all’assegna-

zione. dx sicunc Borse di studio,
ione da Banca Me»

fmanzmn,es:mmgme

diol; 2 favore dei fre

maﬂmﬂd:fbmmnneud:m

1i piti meritevoli.

Un Giro d’ltalia
da record per la Banca

consecutivo, vinta da Stefano Garzeli
1 Giro d'Italia che ha tagliato a
Milatio il traguardo finale il 29

maggio & stato, come ormat di
consueto, Un successo anche per
Banca Mediolanum e 1 suoi Family
Banker, Pet il nono anno consecuti-
vo la Banca ha sponsorizzato la Ma-
glia Verde, quella che dal 1974 vie-
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ne assegnata a chi si aggiudica il
Gran Premio della Montagna: tro-
feo conquistato da Stefano Gar-
zelli, gid vincitore nel 2009.

Per la Banca il Giro, cambiando
ogni anno percorso e focalitd attra-
versate, formsce. 'occasione -per
incontrare clienti ¢ potenziali
clienti, & ividere con loro mo-

Un’amﬁia gamna di Fondi comuni per oog!i_er‘e le migliori opportunita dei mercati finanziari

La formula collaudata di Mediolanum Best Brands

1l prestigio, la solidita e le capacita di grandi Case di investimento uniti alla consolidata strategia di Mediolanum

menti. La lmnch sviluppo che guida sempre scelle: e offerte d'in-

Madinl

P rospettive & opportunitd per far rendere al meglio i propri investi-

che Banca mette a disp di chien-
ti e risparmiatori & semplice e ben precisa: offfire il meglio del panora-
ma mondiale. Una logica e una strategia che hanno dato vita, a partire
dal marzo 2008, alla gamma di fondi comuni Mediolanum Best Brands
di Mediolanum International Funds, ovvero, letteralmente, i ‘Migliori
marchi’ del settore finanziario a Tivello globale. .~
Oggi il risparmiatore pud investire in ite le aree geografiche e nei set-
tori economici di titto il mondo. Ma per farlo con efficacia occorre
avere una presenza fisica sul territorio di esperti finanziari, validissimi
“team’ di gestione degli investimenti ¢ un ‘know-how" specifico che
solo grandissime aziende 2 livello internazionale possono avere. Da qui
la visione strategica di un’ alleanza, ormai consolidata e di successo,
che vede, dz un lato I’esperienza gestionale ormai comprovata del
Gruppo Mediolanum e, dall'altro, le strategie specializzate delle socie-
ta d’investimento tra le migliori al mondo, a cui si aggiunge la consu-
lenza professionale prestata a ogni cliente dai Family Banker. In que-
st'ottica, e all’insegna della massima diversificazione e specializzazio-
ne, la gamma di fondi comuni Mediolanum Best Brands si compone di
due diverse linee d'investimento: la linea *Collection’, composta da
diversi fondi comuni multi-marca, di oltre 20 tra le pu] i

BLACKROCK 1

lanum & iniziatz Mauro Castigheal

societd di gestione internazionali, e la linea dmonuna!s Se]ecnmla che
consiste invece in 6 fondi comuni di tre le pri-

i
marie Case d'1 y mondiali (BlackRock, DWS I
Franklin Templeton Investments, JPMorgan Asset Management,
Morgan Stanley [nvestment Management e PIMCO). Una diversifica-
zione nelle posnln]ita ¢ strategie d’investimento accentuata al massi-
mo, per soddisfare wg:nzee obiettivi di ogni cliente ¢ di ogni profilo
d’investitore. &r fornire a ciascuno il g;usto mix di soluzioni finanzia-
rie, avendo a d un’ampia e dif gamma di risorse e
uppomlmﬁ come testimoniano anche i manager italiani di BlackRock,
DW ¢ Franklin i S :

SUo punti distiniiv e df ecceflenzas.

el 2010, ed il primo anno trascorso |
insieme ¢l ha g4 consegnato risultati | | cllenti & Banca Medioanum sokuzion!
eccellenti. Dobbiamo investire nel & strument Oinvestimento fessibik, fo-
nostro futuro e abbamo calizzati in - part sui’ mercal
di valonizare' al megio | Megalrend, emegent e queli in fase di fode
owero le grand! tendenze di SWuppo con Ging, India, Brasie &
in 2tio. Sond 2 tutt ben evident infal- Russia in testa. Queste aree e Paest
b le delle attvi- g@ g2l un tero del
1 legate aFagribusess, alle rsorse | | Prodotio. intemo Jordo: mondizle, e
afternative, alie infrastrut- 85% deia popolazione fofzle, om0
ture e alle nuove lecnologie. Un'altra mercati soidi e con otfime
tendenza di sviuppo enorme & rappre- |~ di uiteriore crescita nel medio e lrngo
sentate dai contsumi del Paest emer- teqmine. L2 economie: et
genti e In forte cresciiz, che in WS Paesi emergentl sono el resto desh-
amiamo definire- “consumi emergenti® nale nei prossimi anni 2 faggpiungere &
& che reppresentand Un mercat fon- superare | iveli e | isultall i quele el
anche:per. le aziende dei Paesi Octidental e pi svi-
Peesi Occideniali. £ quindi essenzidle luppati, per’ questo valorizzare. per
investire nei Megai g tempo ke che esisiono e |
Banca Medioanum, che fa gl senizio e delio che si n ambito
e delfaffiancamento al cliente uno det i in vaniaggiose opporfunitd d'invest- significa coghere ' futuro dei nostri
" | mento per futh i risparmiatods. imenia.

menti di passione sportiva, diverti-
mento, svago. Un'esclusiva assolu-
ta nel rapporto tra una banca e la
propna clientele. E anche que-
st'anno 1 mumen e i risultati conse-
guiti sono da record: oltre 30mila 1
partecipanti al coficorso presso gli
stand - Meédiolanum, 1.300 le pre-
senze all'interno delle aree *hospi-
tality” allestite in partenza e armivo
di ogni tappa, 11 gli eventi organiz-
zati nei Family Banker Office pre-
senti lungo il percorso: con oltre
1.300 partecipanti. E ancora: 18 le
serate esclusive Mediolanum Party,
con olire 4.500. inyitati, e 4 gli
eventi PrimaFila dedicati a un tota-
le di circa 200 partecipanti. E poi
non sono mancate le tradizionali
‘pedalate’che sono state 36 que-
st'anno, a cui hanno partecipato

circa 1,000 clienti e appassionati
delperln.le Mettendo insieme 1 vari
eventi, appuntamenti e manifesta-
Zioni organizzati da Mediolanum e
supportati dall’oramai storica pre-
senza “ dei * quattro testimonial
Gianni Motta, Francesco Moser,
Maurizio Fondriest & Paolo Bettini,

_si-arriva a quota 38.370 contatti

{otali, con clienti ¢ poténziali nuovi

~ client, il record di sempre. Un

altro traguardo di successo tagliato

- da Banca' Mediolanum e i suoi

Family Banker presenti in fufta
Italia, dalle grandi citta ai piccoli
centri di provincia.




