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Un rendimento certo, a un tasso molto vantaggioso, sul capitale depositate in atfesa di essere destinato agli investimenti

Double Chance, doppia opportunita

per risparmi e

e Investimenti

Per aderire alle nuove condizioni ¢’é tempo fino al 31 luglio. Tutta [’assistenza necessaria con 1 Family Banker Mediolanum

Nuove
risorse
all’orizzonte
di Ennio Uoris™

el slona cellUmanita, ha
vinto chi na s2puto vedere af
di 2 del conlingente, del
momento, del propr confing. Chi ha
se0slal sernpie it in 1 la frontiera
Chinel presenie a2 vista 1 segni el
futwio, e ha corretic 12 (ofia In bise a
i crves siave spuntando all'enzzon:
i Un tnzzenie che non & pio quel-
w limdain el nosuo mondo oer
come abiyamo conosciuio finoia,
tansl otiello che abbraceiz it wiondo
inels Mlraveiso le huove tecnoic-
e, NGV Scenat ¢ pmsoelllve
+2leenclogla aumienia e amplinica le
oossibilita. £ sia rvoiuzonando i s
saiion, creando nuove fisorse e libe-
rantone afte. A vantaggo delle
aziende, di tutli noi, 2 dello sviluppe
{uturo, Molli costi, che sembravano
ndispensanii, 0gg non fo sono pib e
quindi saranno eliminati. Un esem-
plo, nferilo al seftore baricario: € staio
calcolalo che le banche italiane riei
prossimt diect anni taglieranno 8.000
filiaht Organizzare una banca senza
le filiali era impensabile solo fino a
qualche anne fa, quando if computer
nen efa ancora un 'personal compu-
ler', il telefono senza (il era agli esor-
di e per qualsiasi operazione finan-
ziaria biscgnava recarsi di persona
allo sporiello. Proprio per questo
Banca Mediolanum e, da sempre,
una banca modema e innovativa,
sempre al passo con 1 tempi, che
inferpreta e spesso anticipa | cambia-
menli in alfo Ma questa nvoluzione
sla awenendo 1 tulli gh ambitt pro-
duttivi, non sollanio nel terziario, Ad
esempio, anche nel campo dell'ener-
gia ia lecnologia sta stravolgendo lo
scenario. | e energie rinnovabil, sola-
(e ed eclica innenalutto, stanno
diventando sempre pill cornpetitive &
convenienti nispetio al petrolio, che
qualche decennio fa sembrava inso-
stiuibile, & le sue riseéive sembravano
In breve fempa destinate a esaurirsi.
Le fonti nnnovabili forniranno invece
sempre D energa oulita e a costi
passi, I'energia solare ne & un esem-
pio. Nelfuttirio anno il suo costo si é
dimezzalo In Incia gia costa meno di
quella da gasolio. Non € azzardaio
prevedere che entro fa fine del pros-
simo decennio 1l mondo avra a
disosizione tania energa a bassissi-
mo costo. In pralica, I'era della Pietr
& finla quando 2 piira c'era ancora,
quella del pelrofio finicd prima che
finisca il pelrolio. Le nuove tecnolo-
ge, che progrediscono in manier2
esponenzial, consenliranno sempre
pitt risparmi alle azende, 3 utenti e
clienb, 3 deneficio. di nuave nsorse
che si renderanna disponibili. £ gi&
el prossimi annt ptranrio awanlag-
garsi di quest cambiamenti e di
quesli nuov scenari quer Paesi e
quelle mprese che, con fungimuran-
23, stanno panificando adesso lo svi-
luppo futuirc, si stanno atirezzando
per cogliere {utte le opportunita del
nuovo che st profila.

*Presiderte di Banica Mﬂtlmlanum

ouble Chauce’, ovvero, una doppia

oppartunitd per  propn risparmi ¢

mvestimenti. La prima: iuvestire
gradualmente importi sempre uguali aei mei-
cafiazienats & obbligazionari di futio 1l inondo,
con 'obieitivo di sfruttace I’2ltalena dei mer-
cati con le opporiunit2 det ribassi & la possibr-
fitd di sfutiare nuovi merementi fituri Lz
secendz, grande opportut: beneficiate di un
readimentoc certo, 2 un tasso molto vantaggto-
50, sul capitale depositato (sull’2pposito Conto
Double Chance) in aitesa di essere destinato a
questi investiment, Il risuliato & quelio di non
correre ii ischio di ingteseo nel mercaft finan-
zizri 0 vauca soluzione, con i difficile iicerce
del momenio giusto, ma mvestire costanie-
mente e graduahnente, 2 prescindere dagli it
¢ bassi dei mercati. L2 logica e  vanteggl di
Double Chaace, ii servizio d’imvestimenio
awviato nel lugiic 2008 dz Benca Medio-
lanu, (n coilaborazione con Mediolzium in-
ternational Fuinds, non cambizno e s=siano in-
vaati, con wita [z loro efficacia e convenen-
za per i nsparmiaton ¢ nvestitort, Scaitano ora
le ninviovate condziont del servizic. It Conte
Double Chance, su cut viene versaia injzial-

Chance Surmer Edition 2012°, in vigore fine
al 31 lugtio, f conto garantisce sulle somme m
giacenza w rendimento del 5,50% lordo
annuo, vaie z dire if 4,40% uelta. Un tasso d'a-
ferasse eccezionale, un rendumento cemo e
molto remunesative per il cliente ¢ per ogoi
sisparmiatore, Vegsament: graduali
(n v awco di fenpo rche pud
variare d2 3 2 6 per |z versio-
ne obbligzzionanz e fino 2
12 mesi per quelia azion2-
ria), programmati € di
uguzle importo, vengo-
110 pot sposiati. periadi-
camente 42l conto ui un
apposito fondo comute,
fino 2 complewre ['inve-
stimento dell’inwera som-
ma dedicefz (importo com-
plessivo mininio deli’investi-
menio” 25.000 cuco). In questc
modo, pratico & conveniente, con ii ser-

vizio fwanzizno Double Chence # cossibiie
enfrate i mapieta graduzle e ’mpxzmcute

Modinl

fondo Flessibile Obbligazionaric
Globale di Mediclanum Gestione Foudi.
Landamento storico dei mercad finanziart di
wtio il mondo indica, del resto, che & lunghi
periodi di crescita € sviluppo st aliemano perio-

dicamente alcune, e al confionto moito pitt

zcquisto degli investimenti azionai, it cosid-
defto Doilar Cost Average). Ed & anche [a sire-
tegie sostenuia ¢ promossa da Banca Medio-
lanuaw, una swategia di lungo penodo, dato che
tn un arco di tetapo di doverst anni, i datt stori-
ci & le analisi finanziane dimostrano cie, mer

brevi, fasi di calo ¢ ali

prima che il sistema riprenda fa

suz corsa 2l maizo. Investire

nei momeati di flessione &

volatilit ¢ quindi il mede
nigliote pet approfitiare
picnamente def succes-
sivi imomenty di recu-
pero. Natutal sa-

calie 0 SeqpLE, S0P )
per clu ha saputo ‘seminare’ dusante [ stagic-
ne pitt critica, ¢ pot raccoglieme 1 Gutit quando
i femwt sono mahirt. Come pei ogi aitva sofu-
zione finanzianz, vanie asservate je regole di
base: occorve feggere alfemamente le mdxc:-
zioni nel
s»guue e indicazion: del Fainily Brmkcr
diol che hz Pobblige di verificare la

rebbe olfunale nuscire 2
investire quande azioni @
valor di mercato sono 2
sy det petiodo, 2ppena
. primz defla loro nuova ripresa,
med impossibile prevedere quait-
do le veriazion al fibasso finiscone,
per 01 creseers di nuovo. Tia le possibil: solu-

zioni la pill rf(czcc & quindi suddividese il 57o-,

pria I it pec oifenere

diversificaia nei meicaii 2ziotzr & abbly
vant dt tutho il monde, mvasiendo nei rond:
fediol Best Brands di Mediolaoum

menic Iz soinma destinalz 21 prog; inve-
simente finanziano, funzionz come 1 ‘ser-
batcio” {dai conlo, appunic, 2l mvestumenta)
fenuneszie con a nnova afieda Double

Taternztional Funds (realizzalo in ccliaborazio-
ne con aleune delle piy pest, sceield di

una media 1f pid vaataggiosz possibile: m que
sio mode, {investimenio wieae otiinuzzaio
stcutfando appieno la volatitia del tescall
> piezz d'ingresso medt pitl i2vorevo-

gestione de! nispacmio 2 livelle mondiale) e nel

li {imetodo chie mirz 2 ridurvs il prezzo medio !

propeusionc at nschio del smgolo sottosciitlo-

re, sciupolosamente 2 caso per caso. Tutie
nusure ¢ pracedure @ iz del clienie che
Bancz Mediolauum mette sempre al cenio.det
proprio servizio, della propia assistenzz © con-
suienza, gazie ai suot ciea 4,500 Family
Banker presents m tuito i t2i7itona nazicnaie
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«La Banca

moderna con forti radici ovunque»

Pirovano, vicepresidente di Banca Mediolanum: «siamo un Gruppo Bancario grande ma sempre molto attento alla realta del territorion

ediolanup € una
( ( banca grande e ‘loca-

le’ allo sibsso tempo.
E per eccellenza la basica del terri-
torion -spiega Giovanni Pirovano,
vicepresidente di Banca Medio-
lanum, vicepresidente dell’Abi
(I’Associazione bancana italiana),
e aftento conoscitore del tessuto
economico e sociale del Paese,
della realta dei piccoli e grandi
tisparmiator e investitori.
Mediolanum & un Gruppo bancario
di primo piano ma che sul tcrritorio
«nei confionti di ogni singolo clien-
te si comporta come la banca loca-
le di un fempo, per la vicinanza e il
rapporto personale e diretto che
pud garantire, attraverso i nostri
professionisti finanzian presentt
gvunque in tutta Ialian. Con la dif-
igrenza, rispetto alle piccole banche
iacali, che & appunio un grande
JSruppo. Con tutte le risorse, le
soluzioni e i servizi bnncan, le
strutture di supporto e le capacita di

un grande Gruppo internazionale.
Con la formazione e I'aggiorna-
mento costante, forniti a tulti 1 sdoi
professionisti finanziari. E in pilt &
una banca molto tecnologica, multi-
canale e sempre all’avanguardia,
ma con modaluta facili e pratiche da

“utilizzare per tutti, per le operazioni

quotidiane & nei servizi alla cliente-
la. «Siamo per eccellenza la banca
del territorio, nelle grandi citta
come nei piccol centri di provin-
cia» sottolinea Pirovano, «perché i
nostrt professionistt finanziari, i
Family Banker Mediolanum, vivo-
1o stabifimente e, nel corso degli
anny, continuano a svolgere la loro
attivita professionale sempre nello
stesso territorio, a diretto contatto
con tutti i loro clienti. Spesso nei
luoghi dove sono cresciuti e hanno
sempre vissuto. Dove conoscono
tutti e tutti li conosconon. E diver-

_tano, m questo modo, un punto di

riferimento autorevole ¢ stabile nel
tempo, sul territorio. Attraverso un

Giovanni Pirovano

rapporlo personale, diretto e di fidu-
cia con la clientela. Un rapporto di
fiducia che conlinua negli anni, in
molti cast per pill génerazioni di una
stessa famiglia. Un punto di riferi-
mentlo, che st trasmette di padre in
figlio.

«Cid che il singolo risp

re di filiale, nel caso di una banca
tradizionale, e cliente. E proptio
questo tipo di rapporto tra divettore
e cliente & svolto i manicra del
tutto equivalente, ed cccellente, dai
nostri Family Banker. Ma, in pit, i
nostri professionisti non sono sog-
getti al deleterio turn-over dei diret-
tori di filiale delle bauche Iradizio-
nali, che, soprattutto per' quanto
riguarda | maggiori istituti di credi-
to, ruotano con una cadenza anche
triennale». Per cut in filiale, a ogni
nuovo arrivo, dopo pochi anni, nei
rapporti con la clientela si deve rico-
munciare tulto daccapo. Difficile, se
non impossibile. in questo modo,
costruire con ogni cliente un rappor-
to approfondito e duraturo nel
tempo, di grande conoscenza, e di
fiducia E poi per le

investitore privato o imprenditore
ha sempre apprezzato molto nella
presenza sul territorio della propria
bancay rileva il manager. «& innan-
zitutto il rapporto diretto tra diretto-

sorti di un direttore di banca sono
essenziali innanzitutio 1 misultati di
breve periodo. Prima di fare carriera
€ passare ad altro incarico, 0 prima
di essere spostalo altrove. «Per 1

Mediolanum ora comunica anche su YouTube

F

acebook, Twitier, e ora anche YouTube. Banca Mediolanum utilizza le
tecnologie piti moderne, gli strumenti hi-tech pitt pratici e funzionali,
per comunicare con i propri clieni, e con tutti { isparmiatort ¢ le loro

famiglie, ogni giorno, 1n ogni momento della giornata, da qualsiasi luogo.
Dopo essere approdati sui pnncipali Social network, come Facebook e
Tiwitter, dal 15 luglio Banca Mediolanum avra il proprio brand channel su
YouTube, dove saranno disponibili notizie, presentazions € novita di Banca
Mediolanum, i suoi setvizi e soluzioni per il risparmio ¢ gli investimenti
delle fanuglie, eventi rivolti alla clientela, e tante iniziative ¢ attivita organiz-
zate 1 (utta [talia e n ogm periodo dell’anno: dal Mediolanum Marker
Forum alla sponsorizzazione del Giro d’ltalia. Per lanciare in grande siile il
nuovo spazio della Banca su YouTube, dal 15 al 21 luglio andra in onda la

sulle p

i reti Tv, con una novita in

nuova camy di

pi: ad affiancare il presidente Ennio Doris come testimonial della Banca
saranno anche nove manager: Massimo Doris, Sara Doris, Oscar Di
Montigny, Gianluca Bosisio, Luigi Del Fabbro, Vittorio Gaudio, Gianmarco
Gessi, Giovanni Pirovano, Stefano Volpato. Che in questo modo, come {anno
sempre tutti 1 Family Banker nel loro [avoro quotidiano, ci mettono la faccia
in prima persona nella comunicazione e nella relazione diretta, e sempic put
multicanale, con tutti ( clienti-e lc loro famiglie.

Un'immagine dello spot Tv per il lancio def nuovo spzzio di Banca Mediolanum

su YouTube. In primo piano, Ernio Doris

nostri liberi professionistt, che non
hanno la valigia in mano, ¢ non
sono li di passaggion fa notare il
vicepresidente di Banca Medio-
lanum, «il loro successo professio-
nale & dircttamente collegalo e pro-
poizionale al successo e alla soddi-
sfazione che nescono a costruire e
ottenere con 1 loro clienti. Che
sono, ¢ rcstano sempre, clienti

finanziario, pnma ancora che della
banca. Un’altra differenza fonda:
mentalen. Per tulti quest motwvi,
Banca Mediolanum & molto radica-
ta ovunque, in tutta Italia, e { Family
Banker stanno diventando sempre
pill parte integrante del sistema
locale e riferimento del tessuto
imprenditoriale e produttivo del ter-
ritorio per quanlo riguarda le cst-
genze ¢ le attivita finanziarie, sia
per le famiglie che anche per i per-
corst imprenditoriali dei clienti.
Ogni anno i Family Banker realiz-
zano, con il supporto della Banca,
oltie 6mila eventi, da Bolzano a
Siracusa, da Cuneo a Caglian e
Taranlo, tutti di alto livello. Oltre &
essere sempre protagonisli di mizia-
tive coinvolgendo, o in collabora-
zione con, le principali aggregazio-
ni térritoriali. Come le associazioni
imprenditoriali, Confindustria, Re-
tc Imprese [talia, Alleanza delle
Cooperative, varie altre organizza-
zioni di rilievo, tra cui fondazioni,
Lions ¢ Rotary Club, e diversi
Ordini professional. «Sono altret-
tante occasioni per sviluppare ulte-
riormente la fitta rete di rclazioni
che sta alla base del nostro ruolo e
della nostra attivitan osserva Pi-
rovano, «guardando al mondo,
come fa un Gruppo di livello mnter-
nazionale come il nostro, e allo
stesso tempo sempre attenti alla
realta locale e vicini a ogni clicntex.

Querta & wa paguna di infommazione amendalc
con finalita promozionali. Il suo contenuto
non rapprezents uds forma di consulenza
¢ ua suggenimento per vestimenti




