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¢ ho visti tanti anda-
<<Nre forte in pianura ¢

abbandonare il Giro
in montagna», disse Bartali a
Coppi' durante il Giro d'Italia del
1940, Tappa sulle Alpt, Coppi sta
per arrendersi, troppa fatica, trop-

‘pi dolori alle gambe. Bartali torna

indietra ¢ 2 modo sug, ciod stra-
pazzandolo, incoraggia 1'amico
rivale con quella frase tagliente.
Coppi riparte, e vince il Giro, Bar-
tali, il Gran Premio della Monta-
goa, il quinto per lui.

ne Francesca Rava NPH Italia
Onlus che da anni sssistc ¢aiuta i
bambini di Haiti che vivono nelle
condizioni pill disagiate, segue
un'analoga impresa di cooperazio-
ne gid avviata con la associazione
Amani in Kenya, dove Piccolo
Fratello ha aperto, in un sobborgo
della capitale Nairobi, un centro di
formazione, una casa di prima
accoglicnza ¢ una casa-famiglia
per ragazzi di strada, per una qua-
rantina di bambini. Ora si vuole
fare qualcosa di analogo ad Haiti,

- Mediolanum

DALLA PARTE DEI BAMBINI

| b d Manda un SMS al 48548 pm Wk
o Icon 2 euro contribuisci al Progeria{ )
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“Un Sms d'amore” & lo slogan dell'inizigtiva a favore dei bimbi di Haiti

[ Giro d'Italia, con tutte le
qualitd necessarie per vincerlo, &
da sei anni una metafora per
Banca Mediolanum, sponsor della
Maglia Verde, che dal 1974 indos-
sa il ciclista che durante la mani-
festazione si & aggiudicato il Gran
Premio della Mamagna, totaliz-
zando pid punti nelle tappe in sali-
ta. Lo stesso vale negli investi-
menti; conta il nisultato sul lungo
. periodo, non i tonfi o gll exploit
{pamamam:l La ‘corsa’ va pro-

grammata, ¢ va continuata anche
quandu non si sta ‘comodamente’

*Bedalando in pianurs, ma siBta

ammancando in un tratto Wit in
salita.

A chi ci crede, ciod ai clienti
che condividono questa ‘fileso-
fia', Banca Mediolanum ha offer-
to anche quest'anno la possibilith
di seguire il Giro da vicina, dal
giomo del via, il 10 maggio a
Palermo, fino alla sua conclusic-
ne, fissata per il primo giugno a
Milano, insieme con testimonial
che hanno fatto grande il ciclismo
italiano: Francesco Moser, Gianni
Motta e Maurizio Fondriest,

A ogni tappa clienti selezionas

4 sono protagonisti di questo o
quel momento della manifeg:
ne. C't chi parte cle
maltina, con uno di questi tre

A ogni tappa clienti
selezionati sono
protagonisti di eventi
e attivita che
accompagnano il Giro
e I suoi campioni

menticati campioni, per coprire i
primi chilometri della tappa; altri,
all'artivo, percorrono gli ultimi
fino al traguardo, prima dell'arri-
vo degli atleti, Altri ancora fanno
parte della carovans, seguono ciod
il Giro in auto.:

Punto di riunione in ogni
tappa ¢ il *villaggio' degli sponsor,
dove anche Mediolanum & presen-
le'con un gazebo. Qui alcuni clien-
ti possono seguire s corsa su un
mega schermo: un ‘salotte’ a
pochi metri dal traguardo, che per-
mette di assistere in prims fila
all'amrivo.

Ultimo appuntamento di ogni
giomata, la cena, fra ciclisti ¢ per-
sonalitd, in un ristorante della
Zona.

Ma anche la Fondazione
Mediolanum ¢ scesa m pista al
9lesimo Giro d'ltalia, con Piccolo
Fratello, il suo progetto di solida-
tietd pil impegnativo, e invita tutti
a parteciparvi, Per farlo basta
offrire due euro. Grazie alla dispo-
nibilitd di Tim, Vodafone, Wind &
3, potete aderire al progetto ‘Scuo-
le di ‘strada’ mviando un Sms,
anche vuoto, al numero 48548 dal
10 maggio al primo giugno 2008,

11 progetto ‘Scuole di strada’,
in collaborazione con  Fondazio-

dove Piccold Fratello si & posto
come obiettivo del primo triennio
1"acquisto di camion per il traspor-
to dell"acqua potabile ¢ I'avvio di
microimprese, in grado di autofi-
nanziare le scuole di strada che si
avvieranno nei prossimi due anni
¢ daranno accoglienza a oltre
} 804 bambini nella capitale Port-

au-Prince. Chi voglia partecipare
4l progetto pud fare un versamen-
to su conto corrente bancario inte-
stato a 'Fondazione Francesca
Rava N.PH. Ialia’, ¢/c 860000
ABI 03062 CAB 34210, specifi-
cando la causale 'Piccolo Fratello-
Haiti".

Per documentare |'andamento
dei progetti ogni vemerdi su
Mediclanum Channel (canale 803
di Sky), alle 23, va in onda I'omo-
nima trasmissione, che aggioma
settimanalmente sull'avanzamen-
Lo dei lavon,

1 Giro d'ltalia, con tutte le
qualitd necessarie per
vincerls, & da sei anni una
metafera per Banca
Mediolanum, sponsor della
Maglia Verde, che dal 974
indossa il ciclista che ha
totalizzato pi punti nelle
tappe in-salita.

Nella foto sorto, | clienti
Medialanum hanna
Voppartunitd di incontrare |
loro beniamini ¢ campioni del
pedale, accompagnandoli
per alcuni trati del percorso
di gara.

Al traguardo, in vetta con Mediolanum

I clienti al Giro d'Ttalia con Moser, Motta e Fondriest. Sport e solidarietd: un Sms per aiutare i bambini di Haiti

Family Banker
crescera la rete

re obiettivi precisi: soddi-

sfazione della clientela, che

& da sempre la principale
priorith per Banca Mediolanum; cre-
scita della rete dei Family Banker in
twita Italia; incremento della raccol-
1@ delle risorse finanziarie. A illu-
strarli, e a tracciame le prospettive,
¢ Guido Lasciarrea, dal gennaio
5¢orso nuovo Halian network mana-
ger della Banca, il responsabile di
tutta la rete dei Family Banker a
livello nazionale. «La nostra strate-
gia vincente & di essere sempre vici-
ni al cliente, ¢ di fomnire soluzioni
efficaci e adeguate alle sue specifi-
che esigenzes sottolinea Lasciarrea:
«il migliore risultato finanziario &
dato dall'investire in maniera pon-
derita e diversificata, in funzione
delle specifiche necessith, ma molto
del risultato finale si deve al Family
Banker Mediolanum, che assiste il
cliente, lo segue ¢ aiuta nelle scelte,
- gli permetic di approfittare di tutte
,le opportunith di gestione e investi-
mento dei capitalis.

I Family Banker sono senza
dubbio il punto di forza ¢ una delle
risorse di eccellenza di Banca
Mediolanum. Costituiseono la strut-
tura ¢ 'organizzazione sul temitorio,
in ogni citld e provincia, capace di
garantire vicinanza reale ¢ concreta
alla clientela, ¢ di seguirld e awtarla
nelle scelle e decision di risparmio
e investimenio, portando la Banca a
casa del cliente. E ora per i Family
Banker parte una nuova, importante
fase di reclutamento e selezione di
nuovi professiomsti. La Banca
intende infatti porenziare & ampliare
ulteriormente la propna rete capilla-
re sul temitoric, gid composta attual-
mente da oltre 6mila professionisti
che aperano in ogni provincia d'Tta-
lia, per venire incontro alle sempre
crescenti richieste ed esigenze dei
nspanmiatori e investitori ialiani.
Aumenta la domanda per serviei
bancari, comodi ¢ dispenibili (dove,
come ¢ quando vuole il cliente) o
per und consulenza efficace, su
misura, in grado di garantire solu-
zioni di risparmio e investimento in
linea con le specifiche necessitd di
ogni correntista.

«E gempre pit chiaro & wtti che
il risparmio & up sacrificio da
affrontare e gestire al meglion rileva
Lasciarrea, «e le scelie su come
investirlo devono essere affidate a
professionisti esperti che sappiano
ascoltare il cliente ¢ propome solu-
zioni mirate, 1| suecesso che conti-
MO & incrementare nel mercalo
bancario, finanziario e assicurativo,
i porta a dover mcercare sempre
nuovi consulenti, e per questo pun-

. Al via una nuova fase di selezione

Guido Lasciarrea

tiamo sul reclutamento e la ferrea
selezione di giovani capaci, dinami-
ci e desiderosi di realizzare le pro-
prie potenzialita, a1 quali offriamo la
concreta possibilith di mettere a
frutto anni di studi, con Favvio di un
percarso professionale come Family
Banker, ¢ della carriera che pe pud
seguires

La struttura e le attivitd di for-
mazione di Banca Mediclanum, del
resto, sono Lanto evolute ed efficaci
che permettono di fornire una com-
pleta e adeguats professionalith a
tuiti i consulenti finanzian, che pos-
sono in questo maodo sviluppare una
significativa esperienza professio-
nale in tutti gli-ambiti dei servizi
bancari, finanzian e assicurativi,
«Ai giovani che desiderano intra-
prendere questa carriera, € che come
sempre selezioniamo con grande
rgore e amenziones spicga Luigi
Concetti, responsabile del settore
‘Recruiting & Empowerment’ di
Banca Mediolanum, «offriameo la
possibilita di crescere professional-
mente ¢ di mettere 2 frutto il proprio
talento e le proprie capacita all‘in-
temo di un grande Gruppo, in grado
di valonzzare ¢ gratificare Je risorse
umdne.

Ci distinguiamo, nel panorama
bancario italiano, anche perché
abblamo stritture ¢ risorse per la
formazione ¢ I'aggiomamento pro-
fessionali che & molto difficile, se
non impossibile, trovare altroves

E un alro elemento distintivo,
in questo quadro, & senza dubbio la
struttura della Ty Aziendale che for-
nisce giomalmente support infor-
mativi, approfondimenti e contenuti
per la formazione ¢ |'aggiornamento
dei Family Banker. Sul sito dedicata
{www familybanker.it) si possono
trovare le informazioni deftagliate
sul requisiti e criten di valutazione
previsti, e sulle modalita per accede-
re alle selezioni

Foto di gruppo per seitania
Family Banker che alla fine di
marzo hanno partecipato al
viaggio annuale riservato ai pid
attivi professionisti dei Global
Banker, guidati dal coordinato-
re nazionale Franco Delle Chia-
ie, ¢ da Gino Riccio, nuovo
responsabile della struttura,
Meta di quest'anno, la Cina,
mondo in piena evoluzione,
anche dal punto di vista econo-
mico. Scopo del viaggio, I'am-
pliamento della visione interna-
zionale dei  professionisti
Mediolanum.

Top Global Banker
viaggio in Cina

Selezione e
Reclutamento
1el. 840 700 700
www.familybanker.it

Entra in Banca
Mediolanum
Basta una telefonata

840 704 444

www.bancamediolanum. it
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