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Arriva ‘Freedom’, il mutuo in libertd. Nuove condizioni vaﬁtaggiose per il credito immobiliare

Mutui: 65 milioni per tutti i clienti

Taglio dei costi dal primo settembre, sia per i nuovi sia per i vecchi sottoscrittori: pagare la casa costerd meno

ediolanum abbassa il
M costo dei mutui: dal

primo - settembre
prossimo, per tulli 1 clienti ot
toscrittort, senza che siano gue-
sti ultimi a richiederlo. Lo “spre-
ad', che & |'unico margine per
I'azienda che, viene aggiunto al
costo del denaro preso in presti-
to, scenderd in media dello
0,64%, arrivando in alcuni casi
allo 0.79%. Concretamente, da
settembre la rata mensile viene
ridotta. Un fatto storico: ¢ la

' prima volta che succede in ltalia.

Un segnale forte che il rapporto
tra banca ¢ cliente, almeno con
Mediolanam, & cambiato,

Per gli attuali mutvatari della
Banca si tratte di un risparmio
complessivo di 65 milioni di
curo, Una somma consistente,
cui la Banca rinuncia per decisio-
ne del suo fondatore e presiden-
te, Ennio Deris.

«Tre  copsiderazioni mi
hanno spinto a fare questd scel-
ta»-ha dichiarato Doris in occa-
sione della conferenza Stampa di
presentazione, dell'iniziativa,
che si & svpjta al teatro Litta di
Milano: «il fatfo che secondo il
seltimanaléd " BusinessWeek’
siamo la banga migliore in Ttalia
¢ la numero 2 in Europa; il

\ ‘decreto Tremonti', che sviluppa

\il ‘concetto idi - flessibilith nei
mutui; e le recenti osservazioni
; del Governdtore- della Banca
d'ltalia, Marje; Draghi, che ha
ricordato come sjn necessario
pet “"P banca esgere percepita

come un ﬂj}etﬂlﬂ!‘é correlto, un .

pariner leales, Il risultato &
‘Freedom’, che in inglese signi-
fica ‘liberta'; in pratica, liberta
dalla paura di-non farcela. Liber-
th da un bisogno primario, come
& quello della casa, 1l cul u:qumo
neiln str&g:apde mnggmrnnzs

dei casi richiede un prestito. Pre-
stito che in media pesa per il 20
per cento sul reddito familiare,
Ma Freedom, che verrd applicato
non solo ai nuovi clienti ma
anche a quelli gid acquisiti in
precedenza, significa anche
libertd dalle discriminazioni.
L'ha detto anche il Governalore
Draghi: «le banche offrono con-
dizioni particolarmente compe-
titive soprattutto ai nuovi clien-
W, nei confronti della clientela
esistente vi & inerzias. D'altre
cante, il ‘decreto Tremonti'
varrd soltanto per 1'abitazione
principale e per i mutui accesi
prima del 2007. Freedom, unico
in Italia, cambia tutto & i suoi
benefici si applicheranno som-
mandosi, indipendentemente dal
Decreto del Governo, Osservan-
do le tabelle relative a due ipote-
tici clienti Mediolanum, il
‘signor Verdi' ¢ il ‘signor

IL RISPARMIO CALCOLATO

Ennio Dor::‘ presidente dl Banca Mediolanum, e Robetto Scippa, diretiore
delle Rz!nzmm con | Media, durante la m:em cam"erenm stampa a Milano

Rossi', si vedc subito, a colpo
d’occhio, la convenienza di un
mutuo Freedom. Prendiamo ‘per
esempio il caso del cliente
‘Verdi'. La rata attuale del suo
mutuo & di 1.283 evro al mese,
ma per effetto delle nuove condi-
zioni pitl vantaggiose da settem-

bre 2008 scenderd a quota 1202
<€uro, per uh risparmio memnle di
81 euro, che qqmvaic aun spur-

che il mutuo dél cliente ' Verdi' &

distribuito in un periodo di 20
anni, il risparmic totale'® com-
plessivo, rispetto alle condizio-

1 “cliente Verdi' deve ancora restituire alla banca 170mila euro éntro i prossimi 20 anni, la percentuale finanziata !

corrisponde al 75%, ‘spread’ oviginario 1,80%, nuove spread 0,99%. Dal primo settembre vedrd scendere la rata
mengile di 81 euro, e alla fine avrd risparmiato 19258 euro.J| ‘signor Rossi’invece si e'farru finanziare il 79,5%
della spesa, deve restituire ancora 198,630 euro, entro | prossimi 28 anni, spread originario 1,80%, nuove spread
1,09%. A queste nuave condizioni risparmierd 90 euro al mese, per un risparmio totale complessive che amva a

quota 30.284 euro.

ni applicate in precedenza, sard
pari a 19.258 euro. Allo stesso
modo si ollerrapno risparmi
significativi su matui e rate dif-
ferenti, cago per caso. Ma non
finisce qui: benefici riguardano
anche la cosiddetta surroga, ciod
il passaggio del contratto di
mutuo da una banca allaltra:

Mediolanum non fa pagare nulla *

al cliente che decide di lasciare

I'Istituto milanese per un'alira

banca. Per coloro che decidesse-
ro invece di trasferire il proprio
_mutuo & Mediolanum, il passag-
gio & garantito fin da subito a
costo’ zero, comprese le spese
notarili, E ancora non & tutto: a
differenza dei ‘mutui fai-da-te’,
Freedom non lascia solo il clien-
te. Anche solto questo aspetto,
Mediolanum & perfettamente in
linea con quanto dichiarato” da
Mario Draghi: «primario & il
bisogng di consulenza, di aiuto
nelle scelte dei risparmiatoris,
il pid delle volte lasciati soli a
orientarsi «fra una moltitudine
di prodotti spesso di difficile
valutaziones. Il cliente Medio-
lanum ha infatti a disposizione
il Family Banker, consulente
capace di dare consigli persona-
lizzati, affiancato da uno specia-

lista dei mutuie da un tutor per . §
gestione amministrativa della
pratica. Per Ennio Doris & una §
scommessa sulla fiducia; «sono §

convinto» dichiara, «che I'arri-
vo di nuovi clienti, I'accensione

di nuevi mutni, compenseranno §

i ricavi al quali rinunciame con
quesla iniziativax. Il che equiva-
le a riconoscere la funzione
sociale, originaria della banca.
E la responsabilitd che compor
ta I'essere i primi, i migliori,
Per informazioni sui mutui
telefonare  al  numero
840.70.92.92

l

La graduatdria del]e cinquanta migliori aziende europee secondo 1'autorevole settimanale americano

/ La classifica di BusinessWeek

r.mquanla “societd euro-

ccupaya il 22°
posto. Ora |/ lstuuln nulanese ha's
I.\llu '1_1|1 passo- aval}{i ‘angi tre, |
satito al. 19% 'In prnucm
4 Mcdm]nnum tla scqonda banca
in Eliropa, 18 quartdra le socie-
4 finanziarié. Loirivela le clas-
sifica’ realizzaty dalla rivista
americana di. cconomia ‘Busi-
nessWeek', il cui Hannumcro
usel nel lontano  gettembre
1929, Le ‘cinquanta’ migliori
% societd europee sono state sele-
zionate da un gruppo di 350, che.
appresentans il 70 per cento del
“mercalo europeo.
La lista comprende imprese
di diversi seltori, che hanno rag-
giunto |'anno scorso «risultati
astronomici» valutati analizzan-
do in particolare due dati: la

mndmlenlu del capitale ¢ qur.lla

ilssolide ug anno fa I della crescita del business. Fra i
‘npmi presenti, il colosso della

l,lefunm mobile Nokig, Belga-
com e Swisscom (telecomunica-
gioni}, Puma (beni voluttuari),
Nestle (beni di prima necessita),
BG (jmup (energia), Ia lotteria
nazionale greca Opap, ¢ cosl
via. Mediolanum ha conservato
la propria posizione nella metd
alta della classifica, miglioran-
dola, con una redditivitd del
32,7% e una crescita dei patri-
moni che BusinessWeek ha cal-
colato del 26,3%. Gli altri dati
citati, -tenendo presente che,
svolgendo Mediolanum attivita
finanziaria, 1'aumento delle
«vendites & in realtd I'aumento
dei patrimoni gestiti o ammini-
strati: capitalizzazione di merca-
to, &l 30 aprile 2008, pari a

Fra le !np 55 snlu ! |'!a||'ane

200 | 2007

Fonte 1abelle: BusinessWeek

i 0oy

2.823 8 milioni di euro; ricavi
nel 2007: 3.931.9 milioni; utile
netto nel 2007: 212,1 milioni di
euro; rendimento complessivo
in Borsa negli ultimi 12 mesi: -
36,5%; rendimento complessi-
vo in Borsa negli ultimi 36

mesi: - 7,6%. In totale sono 11
gli istituti finanziari in classifi-
ca. Battono Mediolanum la
prima delle 50, la tedesca Deut-
sche Borse (gestisce, tra 1'altro,
la Borsa di Francoforte), e poi
l'inglese Man Group (investi-

lﬁrestigloso nconcsci{nento per Banca Mediolanum: & tra le societa pili solide, efficienti e innovative d'Europa

|eljg graduamm delle [medm degli ultimi tre' anni del.

menti alternativi).che oceupa il
10° posto (I'anno scorso era al
nono) e I'irlandese Anglo-Irish
Bank (14* come nel 2007). Die-
tro di noi la francese Unibail-
Rodamco (n.23), le inglesi Bar-

clays (26), Old Mutual (32) e

Legal&General Group (48), ma
anche le spagnole Bbva (37),
Banco Popular Espafiol (41) ¢
Virlandese Bank of Ireland (45),
Una sola societd italiana com-
pare con Mediolanum fra le
prime 50, Mediaset, al® 47°
posto. Societd dunque molto

+ diverse fra loro, ma per le quali

‘gli esperti di BusinessWeek
indicano uma caratteristica
comune: sono «leader tenacis,
che «si sono ritagliati un loro
spazio, ¢ lo difendono innovan-
do senza treguar,

I NUOYO nome, una nuova
immagine, ¢ mprattuun
un ruolo sempre pii strate-

gico ed essenziale nella relazione
diretta tra Banca Mediolanum e i

‘propr clienti, Gli oltre 250 ‘Punti

Mediolanum', vale a dire le struttu-
re ¢ gli uffic, tutti a fronte strada,
presenti in ogni ¢itd ¢ p

Family Banker Office,

guida e sviluppa il particolare
modello  organizzativo della
Banca: un modello che mette al
centro delle injziative e dei proget-
ti ogai singolo cliente, con le pro-
prie esigenze ¢ caratteristiche di

‘risparmiatore e investitore, e che

ha sempe & dupuslzmnc Pativitd
di

della Penisola, diventano ‘Family
Banker Office’, a sottolineare in
qQuesto modo ancora di pid, nella
deniominazione ¢ con le nuove
insegne, il fatto che rappresenta-
no il punto di riferimento sul terri-
torio tra la rete dei Family Banker
¢ la clientela,

Una novitd che costituisce
non solo un ‘restyling' d'immagi-
ne, ma anche un ulteriore passo in
avanti compiuto dalla stuttura e
dalle risorse commerciali di Banca
Mediolanum nella sirategia che

specia-

lizzata ¢ pcrsunalmsta da parte del -

proprio Family Banker di fiducia.

I nuovi ‘Family Banker Offi-
ce', oltre a rappresentare in manie-
ra efficace In presenza della Banca
< la vicinanza al cliente sul territo-
rio, costituiranno inoltre gli
spaz, nelle varie citth e province,
che ospiteranno -iniziative ed
eventi predisposti e organizzati
per le attivitd di Marketing di
Mediolanum, come ¢ gid avvenuto
il 10 & 11 maggio scorsl, in con-

comitanza con la partenza del Giro

 dilibentd e di ampia scelia nell'uti-

la Banca sul terriorio

Paolo Malmusi

d'Halia di ciclismo, i cui Mediola-
num sponsorizza la Maglia -Verde
aftribuita al vincitore del Gran Pre-
mio dells' Montagna, quando pres-
50 i Family Banker Office & stato
organizzato un ‘Open-day' per illu-
strare alla clientela le piv recenti
soluzioni d'investimente offerte
da Banca Mediolanum. Spazi e
strutture che rafforzano il concetlo

i R

lizzo delle risorse messe a disposi-
zione dalla Bancg, «dato che il
cliente sark sempre libero di sce-
gliere dove incontrare il proprio
Family Banker, se dircttamente &
cesa proprie o nel Family Banker
Office pit vicinos osserva Paclo

tel. 840 700 ﬁﬂﬂ
wipw.familybanker. i

Malmusi, bile della
Gestione ¢ sviluppo degli Uffici

rapporto

Réte della Banca, «nel quadro di Mediolanum

una relazione bancaria basata su un Basta una telefonata
personalizzato, con '

incontri ¢ aggioramenti fre'quen'd 840 7 04 444

sulle attivith e-iniziative di rispar- | WWW, hﬂnﬂmﬂluiﬁnum it

Enira in Banca

mio e in’ del singolo
clientex. 1 ‘Family Banker Office’
avrenno poi un’altra importante
funzione: rappresenteranno anche
il punto d'incontro privilegiato
per le formazione e 1'aggiorna-
mento professionale tra i Family

Questa & una pagina dl informazione
azisndale  cul contsnuto non

Banker ¢ la struttura manageriale
della Banca.

una forma di consulenza)
né un suggerimento par investimentl




