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Fond1 accordo nel segno dell’eCcellenza

L obiettivo & quello di fornire a ogni cliente il giusto mix di soluzioni d'investimento -

@ La linea rh sviluppo che
guida sempre scelte, offerte e
soluzioni d'investimento che
Banca Mediolanum mette a
disposizione di clienti e rispar-
miatori & semplice e ben preci-
sa: offrire il meglio del panora-
ma mondiale.

E proprio in quest’ottica,
portando avanti questo princi-
pio, Mediolanum amplia la sua
strategia di offerta di prodotti di

terzi con un nuovo ed esclusivo _

acgordo, a livello internaziona-
le, con 15 nuove societa d'inve-+
stimento tra le pilt prestigiose,
qualificate e autorevoli dello
scenario mondiale.

L'intesa permette di amplia-
re, e diversificare notevolmente,
le opportunita di scelta della
clientela su come investire i
propri_risparmi e capitali in
Fondi d'investimento, fornendo
un alto numero di nuove e
diverse soluzioni, in grado di
soddisfare esigenze, obiettivi e

| caratteristiche di ogni singolo
cliente. Inoltre, elemento anco-

ra pit rilevante, rende possibile  Management, in base al quale,

tutto cid attraverso un nuovo e
prestigioso rapporto di sinergia
e collaborazione fra la Banca
italiana e le 15 .primarie Case
d'investimento intemazi_omli,
dato che Mediolanum non si
limiterd ad attingere dai loro
migliori fondi, ma tra le due
parti si avvia, in questo modo,

un reciproco e contimuo con-
fronto e scambio di conoscenze,
analisi e valutazioni sulle varie
soluzioni finanziarie disponibili
sul mercato, con l'obiettivo di

essere sempre in grado di forni=

re alla clientela le opportunil;
migliori e pit aggiornate.
Nel dettaglio, 1'accordo

qumrh nella strateg'la di mettere
a disposizione della clientela le
migliori opportunita d'investi-
mento disponibili sul merca
amplia il ventaglio di accor
le soluzioni che in questo modo
si rendono disponibili: cltre ai
Fondi azionari globali, I'offerta
di Mediolanum Best Brands si

riguarda la nuova famigha di
fondi Mediolanum Best Brands,
all'interno della quale vengono
introdotti 8 nuovi Fondi di Fon-
di che si sommano ai 3 gia esi-
stenti.

Nei mesi scorsi Mediola-
num aveva gid avviato, infatti,
un altro importante e prestigio-
50 accordo con 3 tra le principa-

. li Case d'investimento mondia-

li, vale a ‘dire BlackRock,

- JPMorgan Asset Management e

Morgan Stanley Investment

‘con clascuna societd sono stati
messi a disposizione della
clientela i primi 3 Fondi di Fon-
di, azionari globali, di Mediola-
num Best Brands.

La nuova intesa, che porta a
18 le societa di gestione inter-
nazionali con cui la Banca ope-
ra a stretto contatto, prosegue

integra e arricchisce con altri
Fondi azionari settoriali, geo-
grafici e bilandati.

1l mercato dei Fondi comuni
ha, del resto, ormai raggiunto
livelli di diversificazione e spe-
cializzazione molto elevati,
basti pensare che attualmente
offre al risparmiatori italiani
pit di 2.000 diverse soluzioni
d'investimento, une scenario
all'interno del quale non &
affatto facile orientarsi e sce-
gliere al meglio, per quelle che
sono le esigenze e caratteristi-
che di ognuno. Un investitore
pud sempre scegliere I'opZione
fai-da-tenella scelta delle solu-
zioni per il proprio ‘portafoglio
finanziarie, con tutti i rischi e le
incognite che cié pud compor-
tare.

Mediolanum Best Brands
prevede invece l'investimento

in quote di Fondi delle pit qua-
lificate e autorevoli societd di
gestione del risparmio mondia-
1i, con notevoli vantaggi per il
cliente: innanzitutto Mediola-
num, in base ai nuovi accordi, &
in grado di definire il giusto mix
di Fondi e investimenti, su
misura per ogni situazione, col-
laborande in sinergia con le
varie societd di:gestione, e
avendo a disposizione informa-
zioni, analisi e competenze di
cui il singolo investitore fai-da-
te non pud.disporre.

Inoltre la consulenza garan-
tita dai Family Baniker Mediola~

num, presenti in maniera capil- . ¢
lare:sul territorio, fornisce I'as- " !

indispensabile - per.
dare una risposta adeguata ai
diversi piani, obiettivi e neces-
sitd di investimento. Come per
ogni altra soluzione finanziaria,
vanno osservate le regole di
base: occorre leggere attenta-
mente le indicazioni contenute
nel prospetio informativo, e
seguire 1é indicazioni del Fami-
ly Banker Mediolanum, che ha
l'obbligo di verificare scrupolo-
samente la propensione al
rischio del singolo sottoscritto-
Te, caso per caso. Per poi defini-
re il portafoglio di secluzoni
finanziarie pit adatto a ogni
cliente, avendo a disposizione i
migliori Brand di gestione del
risparmio al mondo.

Family Banker Mediolanum,
una professione impegnativa

Per svolgere questo lavoro ci vuole intraprendenza e determinazione

g it di seimila Family
@ Banker possono sem-
brare tanti, se li si para- '

= gona con i-consulenti
che lavorano in altri istituti di

credito. Invece sono pochi, molte |

pochi, se si confronta questa cifra
con quella di coloro che, per
esempio negli ultimi tre anni,
hanno inviato il proprio curricu-
lum alla Banca con la speranza di
entrare a famne parte: 25mila. Tol-
te le usdte per il normale avvi-
cendamento, solo un sesto dei
candidat ha superato tutte le
selezioni: quelle fatte dai docen-
ti-istruttori, e il ritiro di chi cede
alle prime difficolt, e purtroppo
getta la spugna dopo le prime
prove sul campo.

La selezione & severa e
altrettanto seria & la preparazio-
ne, Anche qui parlano le cifre: il
numero dei Family Banker aspi-
ranti promotori che hanno rice-
vute la preparazione e la forma-
zione Mediolanum che superano
I'esame della Consob per potersi
iscrivere all'Albe professionale,
negli ultimi tempi ¢ doppio
rispetto a quello di tuttl ghi altri

iscrittl. Si pud affermare quindi .

che si tratta di una ‘universitd
della consulenza finanziaria’ che
non ha eguali, almeno in Europa.
. «Negli ultimi anni ghi investi-
menti della Banca nella forma-
zione sono triplicati, anche in
termini di competenze e perso-
nale’ addetto, che opera sia in
sede sia a livello locale su tutto il
territorio nazionale» spiega Luigi
Concetti, da 26 anni a Mediola-
num, responsabile dell’area che
fa da tutor ai nuovi Family Ban-

Luigi Concetti

ker all'avvio della loro attivita:
«La formazione per noi & fonda-
mentale, sia come preparazione
iniziale sia come aggiornamento
permanentes. Lo richiede il lavo-
ro specifico del Family Banker,
cid che lo connota e Io distingue
dagli altri promotori finanziari, e
attorno al quale ruota tutta l'or-
ganizzazione Mediolanum: una
struttura che permette al giovane
promotore di sviluppare la pro-
pria carriera o verso lindirizzo
professionale fine a poter diven-
tare Private Banker o verso la
carriera manageriale, per chi ha
maggiori doti di leadership, e che
ghi mette a disposizione mezzi di
formazione iniziale e permanen-
te d'avanguardia. In tutto questo
un ruolo fondamentale & ricoper-
to dalla Tv aziendale, che forni-
sce informazione in tempo reale
e cultura specialistica, lezioni di
esperti internazionali, scambi di
esperienze. Un sistema esclusivo
per costruire quell'unicum della
consulenza che & il Family Ban-
ker, il modello pill avanzato di

-promotore finanziario, in altri

termini il “direttore di banca del
terzo millennio’. «Per’ svolgere

questa professione ci vuole stof-
fa» continua Luigi Concett, «ma
non basta. La stoffa valavorata. Il
mondo finanziario si & notevol-
mente complicato, la globalizza-
zione dei n-_xercati, le leggi nuove,
i risparmiatori pitt consapevoli,
impongono impegno, studio e
aggiornamento continuo. Medio-

Jlanum offre gli strumenti per

affrontare queste sfide»,

11 risultato- & il numero dei
clienti, pit di un milione, sempre
in crescita, e il volume del dena-
10 gestito, anch'esso in aumento
anche in periodi che non sem-
brano positivi. Non & un miraco-
lo. E il frutto di un'idea geniale
iniziale che ha capovolto il ruclo
della banca. A Mediclanum non &
il eliente a fare la fila, a spulciare
analisi e previsioni senza averne
la competenza: & il Family Ban-,
ker che va a casa sua o nel suo
uﬂicio quando il cliente lo desi-

dera; ® il Family Banker che si
preoccupa di capire bene la
situazione patrimoniale, profes-
sionale e personale del cliente e
di consigliare gli investimenti pitt
idonei per il suo specifico caso.
Raggiungere questo obiettivo
non & semplice. Perché se & vero
che Family Banker non si nasce,
non si pud decidere di diventarlo
per ripiego. Per intraprendere
questa professione con soddisfa-
zione, oltre alla preparazione e
all'aggiornamento occorre avere
un sogno importante: diventare
professionisti, imprenditori di se
stessi. E possedere le qualita
necessarie: intraprendenza,
determinazione, voglia di fmpe-
gnarsi a fondo, la capacitd di
mettersi in relazione con le per-
sone, saperle ascoltare, fare pro-
pri i loro progetti, 1 loro sogni.
Solo cpsi si realizza il proprio
SOENO.
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® Mediolanum & in espansione perché ha
‘creato un medo nuovo, originale di svolgere le
attivitd tipiche di una banca, un modo che eli-
mina i disagi, le scomodita, le difficolta proprie
della banca tradizionale.

Lo si vede anche da come viene pubbliciz-
zata la professione di Family Banker a livello
nazionale e locale: sono gli stessi manager del
gruppo, non attori o modelli, che si rivolgono
all'aspirante consulente attraverso televisioni,
radio, giornali, poster, Sms, Internet.

Persone e carriere portate ad esempio sone
vere, ‘prove’ reali dell'affidabilita del messag-
gio. L'organizzazione innovativa e 1'alta specia-

Un sito web b dedicato a Family Banker

lizzazione dei suoi Family, Global e Private Ban-
ker, fa aumentare sempre pitl il numero di cor-
rentist e risparmiatori che scelgono Mediola-
num.

Ecco perché non si interrompe mai la rac-
colta dei curricula di giovani alla ricerca di un
lavoro in campo finanziario.

1l modulo da compilare si trova sul sito
www.familybankerit (clic su Lavora con noi’).
1In questo modo si possono inserire direttamen-
te via Internet 1 propri dati professionali ‘e si
evita di fornire informazioni inutili o di non
darne di necessarie per l'esame e la selezione
delle candidature. .

Selezione e
- Reclutamento
tel. 840 700 700
www.familybanker.it

Entra in Banca
Mediolanum
Basta una telefonata

840 704 444

www.bancamediolanum. it

Questa & una pagina di informazione
aziendale il cui contenuto non
rappresenta una forma di consulenza
né un suggeriments per investimenti




