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Double Chance, I'attesa che rende

La soluzmne che valorizza sempre I'altalena delle quotaz1on1

#*Double-Chance’, ovvero, doppia op-
portunitd. La prima: investire gradual-
mente nei mercati azionari iyaporti sem-
pre uguali, con il vantaggio i sfruttare
le opportunita dei ribassi, I'alialena dei
listinl*. La seconda: beneficiare di un
rendimento certo, a un tasso molto van-
taggioso, sul capitale depositatoin attesa
di essere destinato a questi investimenti.
Risultato: & sempre i1 momento giusto
per investire sui Ipércafi.finanziar, a
prescindere daj oro.alti e bassi,

Lalogica e ivantaggi-di Double Chance,il )

servizio d'investimento avviato nel luglio
2008 da Banca Med.wia.num. in collabo-
razione con, Medmlanum Interndticnal
. Funds, xion cambiario e Tebtano invariati,
con tutta la'lore efficacia e convemenza
peri risparmiatori ¢ investi
Scattano.ora le rinnovatéc d:.zmm del
‘servizio: un fasso d'interesse eccezio-
nale del 2,50% netto, sul capitate versato
sul conto di deposite dedicato {ed & i
portante parlare di tasso netto, perché &
¢id che ranane effettivamente in tasca
"al ¢liente; un rendimento tra i pid van-
taggiosi del mercato), E 1a possibilith

di trasferire graduabnente, due volte al -

mese in modo automatico, I'ammontare
- del capitale, dal conto di geposito agliin-

vestiment, ih un arco di tempo <he pu(‘) i

variare da 3 a 6 0 12 mesi.

Sono queste le novifd che nguaxdano
Double Chance, l'innovative servizio di
m\reshmento che, dal luglio 2008, € pro-
pric attraverso un mgresso frazionato e

consentity ai cend di Banca Medlolav
num di ottenere ottime soddisfazioni nei
rsultati & rendinzenti. Anche in un pé-
riodo molto critico € altalenante des mer-
cati, Infatti, per fare un esempio concre=
to, se un risparmiatore avesse investito il
propric importo di capitale attraverso un
tnico versamento nel periode preceden:
te al Crac di Lelman-Brothers (i falli-
mento delia banca d'affari statunitense,
che sprofondd nella crisi le Borse mon-
iaki, & del settembre 2008}, a distanza di
quasi 2 anni si pud calcolare-che potreb-
be avere a stento recuperatoe limporte

" iniziale del suo investimento. Se invece

lo-stesse investitore avesse scelto il ser
vizio Double Chance, che ‘spaima’ gli
investimenti in un perisdo: prolungate,
sfruttando appiero la volatilitd dei mer-
cati, e ottenendo prezzi dingresso medi
pils favorevoli, avrebbe avute risultati
e yendinienti ben supericri, vale a dire

neli‘ordine del 25% cen Double Chance

a 12 meési. Una stratégia e un-servizio
finanziarie che, dal conto di Beposito-a

‘tasso elévato, investono poi nelle solu-
" zioni-e nei ¥ondi azionari Mediolanum
-Best Brands, realizzati e gestiti:in colla-

borazione con altune - delie. pid pxesu-
giose socictd. di gestione del risparmio
a livelle mondiale. L'andamente storico

det. mercati finanziari di tutto it mondo’

indica. del vesto, che a lunghi periodi

di-crescita e-sviluppo, rappresentati nel’

classico grafice & Borsa dauna linea che
tende a salire progressivamente, alterna
perfodicamente alcune, e al confronto

pienamente dei successm momenh di
recupero.

Naturalmente sarebbe oltimale riuscire’

ainvestire quande azioni e valori di mer-
cato sono ai minimi del periodo; appena
prima delia Iororipress, ma € impossibile
prevedere quando le correzioni al ribas-

so finiranno: I'unica soluzione & quindi
suddividere il proprie investimento in -
pil momenti, per ottenere upa media il

pill vantaggiosa possibile.

Ed & anche 1a strategia di gestione degur

investimenti sostenuta e promiossa da
Banca Mediolanym, una strategia dilun-

£0 periodo, date che in un arco di tempe-

di divers{ anni, i dati storici e ie apali-

. si finanziarie o dimostrano, mercati ¢
rendimenti crescono sempre, per nuovi .

¢ consistenti guadagni, seprattutio per
chi ha saputo ‘seminare’ durante la sfa-
gione ‘fredda’, e pol raccoglierne i fmm
quande i tempf sone maturl.-

*+Metoda che 3 (;ansenw di ridurre il prezzo me-
die di acquisto dct ol mvcsrmlcnrr (Doliar Cost
Average),

Messaggio Promozionale:’
Chance ¢ riservaito al sottoscrittor del Fondo Me-
diclanum Best Brands di Mediolanum Infernatio-

Aal Fundy. Prima deil'adesione leggére if Prospet- °
to Informativo sul sito www.bancamediolanum..

it ¢ presso § Family Banker®. Le cordizioni con-
trattupli del Conto di Deposite’ sene riportate nel
Fogll i’m’ormetlvi dlspombi‘u‘l sul sio www.banca
mediolanum.it e presso | Family Banker‘

il servizie Dosuble. .

_-programmato nei mercati- azionaxi, ha

Versemento minimo: cure 25.000

; | COME 51 BWENFA FANIEY BAI\II(EH

--molto pid brevi,- fast di calo; pnma che -
it sisterza tiprenda la sua corsa al rial-"
70, Investire nef mementi &i flessione & .
guindi il mods migliore per approfittare

‘saranno accettati

-Un diploma, o 1neglio
- 83IC0Ya UNa Jaured;. aver gii

Iavcrato ‘per almeno un paio’

- dani meglio. se a -contafto
“con la gente, per esempio nel
CORUMENcio; avere :aimeno 24
dnni: $6n0 questi - requisit
- :che deve contenere il ‘curried-
Jum vitae' di chivuole diven-
- {are Family Banker Mz le doti
" persdhali vichieste non soho.

~meno. hsporant € conpren- -

dono: ferma volonta di'diven-
-~ tare ‘professionisti'competant
- e realizzati, volonth di crescere]

/spitito di iniziativa, capacith di-
s Creare e mantenere ‘relaziont -

umarie. Perch# 1a professione
"del Family Banker il ‘profes
sionista -finanziario “del Terzo
miflennio’, come tuthi { mestieri
-capacidi dare grandi soddisfa-
" zionk §i costruisce partendo da
una base & seguendo un meto~:
d ben prieciso ¢ impegnativo,

NEA COLEECTION tl!'JtPUI\IE-I.’[IFFEBTA DELLA GAMMA DI 'ramn D'IVEST!MENTB - ' ' o _‘
Best Brands, una ‘collezione’ di eccellenze

Il giusto mix di Portafoglio finanziario per soddlsfare le esigenze di ogni cliente e investitore

lixe 20 fra le piit pre-
stigiose sodeth d'in~
vestimento inferna-
zionali, e 8 diverse
dpologie di Fondi coround, dagli
azionari & bilanciatl. Per sod-
disfare esigenze e obiettivi di
-ogni cliente € di ogni profile
dinvestitore. Per fornire a cfa-
scuno U giusto mix di soluzioni
finanziarie, .
Sone i numeri e le qualita che
caratterizzano la famiglia di
fondi "Collection” di Mediola-
num Best Brands. Fondi com-
posti da fondi di diverse Case {e
per queste, appunto. una ‘colle-
zione' mult-marca), tuite alta-
-mente qualificate, che in questo
“modo concentrang ¢ metiono a
disposizione de! cliente le dif-
ferentl specializzazioni ¢ sta-
tegie di gestione All'intermo di
‘un'unica soluzione uno degli
8 fondi multi-marca, e quin-

di all'insegna delia massima
diversificazione (a, differenza
dell'alara linea d'investimento
di Mediolanum Best Brands, 1a
linea ‘Selection”. pid trattata su
queste pagine, composta invece
da 6 fondi meno-marca di al-
trettante Case},

La gamuna oi fondi comuni
della linea Collection é&i Me-
diolanum Best Brands, lanciata
nel settembre del 2008 proprio
aila vigilia deda fase pill acuta
della crisi gei mercati finan-~
ziari di tuito il mondo, in quest
du€ anni, particolarmente tur-
bolenti e delicati per il settore,
ha confermate tutta la forza
della propra strategia d'inve-
stimento: fornire alla cdliertela
fondi multi-marca, ognuno dei
quali rappresenta un ‘concen-
trato” delle varie caratteristiche
e competenize delle oltve vent
societd specializzate; unili aila

consulenza personahzzata ga-
rantita a ogni singolo cliente
dai émila Family Banker Me-
diolanum present in maniera
capillare in tutta Italia,

Limportanza fondamentale di
una consuienza adeguata ha
trovato un'ennesima dimostra-
zione anchie nel corso delle ult-
me settimane quande a maggio
il mercato nazionale dei fondi
comuni d'investimento ha do-
vuto subire una brusca contra-
Zione ¢ una fuga da parte degli
investitori, che sono apparse so-
pratiutto come I'effetto emotivo
della crist in Grecia ¢ dei con-
‘maccolpi dei mexcati, mentre
Banca Mediolanum, grazie alla
consulenza dei Family Banker,
ha invece fatto registraré un
andamento in controtendenza
€ ancora una crescita nelia rac-
colta finanziaria in fondi. Non
si tratta certo di un episodio

isolato ma di un
‘trend’ che conti-
nua e sf conferma
ormai da anni.

Per-ciascune dephi

IPartners| A

8§ fondi.che com-
pongono  lofferta
della linea Collec-

tion di Mediola-
num Best Brands
{di cui 4 azidnari
geografid, 3 bi- .
lanciat flessibili e
i azionario setto-
riale), ognuno con
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caratteristiche e
specificitd  diver-
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s¢;, Banca Medio-
lanum offre le eccellenze pit
funzionali a ogni ‘soluzione ra
tutte le societh partner, in modo
chie ogni fondo contenga il me-
ghié delle risorse e dell'offerta

- di tutte le Case coinvolte.

Un risultato che, in concreto,

Mescoled! 30, gitigno hel Famity Banker Qffigs. .

mily Banker Oﬂloe in tutta Italla Tena: quanto sei promtto con-
Ire;i rischi? Rispostar te lo dice ) rischiometro, § rischi-stno, tank,
‘al presentsa In prospatiiva, Ln pansione iritegrativa & omial una
necassity; visto' chie quetla da lavdro sard, nel’ miglicre dej. asl,
dimezzata: rispetio: & gl In“guesta campo, Medislanum offre "
prodoﬂ: che garantiscono sia Yactumulé sia'ia pensions. Diversi N
i ischi presant], danni .cha possono colpire 1a parsons, i.benl, il
palimontp.-Dannt a cul non si pensa, ma che possono capilare
fra capo g:colio: Malatlia, furte, incandio, Incidents, imprevistl vari,

Meglio, pens

senza prevcaupazion superlli

prima; Senza drammatizzare,. solo- CORSAPEVD-
ar:godere:davvero di qual-che sl &.costmjito,
:-Come? Basta chledare-al propiio

Farnity Banker; 0 énlraie inun Famﬂy Banker Office: (www.banca-
mediolanum.it, clicea su.*dove siame” se non sai dove andare). ),
aftraverso it rischiometro’ I Famiy: Banker individuera & misure
pib adatteate ¢ alla luz tamigha per-annuliare i rischl, per ogol e
per domani: Come.in utli. gl Open Day (mlzlalnve che iclrca 6mila .
Famlly Banker organizzana regofarmenta); gli uffic sono agerti-a
1utti, clienti a non, & non manca. i} momanlo ludico, per utt] un giaco
<on preral n paEio Che, cosa? Ma una protezione, natuiaimente.

Una protézlone in linea con Ia stagzone Premio finale: ury vragg\o )

al\a Seydaellas

Golf mnmllale

Proseéguono gli incontri
de! "World Corporate Golf
Challenge’, il torneo-di
golf per la aziande, spon-
sor principale Banca Me-
diolanum, presente con
una sua rapprasentanza.
Questt gli appuntamen-
ti di qui alle semilinall di
seltembre: it 2 luglio al
Golf Club Asiage " (Vicenza)
e allAdriatic Golf Club Cer-
via {Ravenna). Sémifinafl il 2
settembre a| Gall. Club Vila
Carolina di Alsssandria & al
Golf Club Lignano (Udine),
it 9 settembre al Franciacer-
ta Golf Club (Bresciz) e al
Golf Club Paggio del Medici
{Firenze). Finale mondiaie
lanno progsimo nella Repub-
tlica Dominicana, alla Estan-
cia Golf Resenl. Una nota di

|| costume riguarde a guesta

per Ie aziende

quallordicesima edizione del
circuito, Inernazicnale: poca
la’ presenza femminitd, ma
df’ allisstmo livello. Un po’
come succede at ‘plani alti’
delle aziends, dove di denne
MANBGOTr & SUPSIMANaYe! se
ng incontrano poche, ma i’
Qquahita fuoriserie. Dej resto’
queste & il tofndo dl goif per
azjende, dave gii affari st tra
sfenscono dalls scrivania al
an'. Per saperne dl piu:”

.absolulagalkit,

. ‘non S replicabile in un alto
medo da parte di un singolo”
“-clierite, perché per costituire

un -analoge mix in Pertafoglio

servirebbero investimenti xol- -

to maggiori & una competenzs
approfondita, da super esperto,
su tutti ; fondi dispenibili. Altro
che investimenti fai-da-te, sc-

luzioni standardizzate per tutt, -

0 una consuienza approssima-
tiva, che rappresentano i mag-
giort rischi che pud correre un

- investitore privato.

Le partnership avviate da Ban-

. ca Mediolanum con le migliort

societd d'investimento a livello
mondiale permettono. un: con-

fronto continuo su strategie da-

seguire e gestione delle risorse.
In questo modo Mediolanum
non ¢ limita ad acquistare e
distribuire un prodotto di terzi
1na pud contare su un filo diret-
to eunrapporto privilegiato che
consentone di gestire gll inve-

~stimenti dei clienti non solo in
" base alle performiance passate,
- ma anche in base alle strategic

future. Un'alleanza in grande
stile che rappresenta il valore

aggiunto dells linea Collection.

di Mediglarium Best Brands,
una collezione di eccellenze.

Mediolanum  conosce
¢ ifigtodo, peidhd.

Tha inventato ¢ collaudafo in
tent’anni di lavoro sul canipo
e di sucessi.

.Le percentuali dei promos-

si all'esame obbligatorio di
Stato per svolgere il lavoro éi
promaotore finanzaric sono
ogui anno eloguenti, ¢ anche

nel 2010° Hanno ‘premiate la ¢

preparazione che Banca Me-
diclanum fornisce attraverso

luniversitd azendale (MEU, .-
Medlolanum Corporate: Uni-

versity} agli aspiranti Farly-
Banker: nella penulfima ses-
sione promosso il 76% MCLL

contro il 23,7% del resto del -

niercato; nellultima sessione.”
Promosso il 64% MCU, contro
$1 20%:a8] resto del mercate,

Possone  diventare Family
Banker anche alcune -figure

. professionali specifiche, per- .
song provenienti dal seitore

bancario e promotor finan-

mar, peri qual, peraltro, sono .

previst accordi econoric in-
dividuali che tengeno conto
deli'esperienza ¢ della compe-
tenza gid acquisite dai singoli
aspirantl.

T piano formative & sato mes-
g0 z-punio da MCU perla fi-
pura del Family Banker, che
& 4 sua volta, una creasone
di Banca Mediolanys Ja qua-
le fin dalla nascita porta un
“imprinting’ ben prec;so nella
sua organizzazione; formire &
Cliente ogni servizio bancario
¢ prodetto finanziario perso-
nalizzato come, dove ¢ quanda

il cliente preferisce.” Un mo- -

delle di'banca: il cui pemo & |
Family Banker

TR diventa cliente Med10~ !

. lanumy gal momento in ol
apre un conto, pud ‘andare in -
“banca’ senza spostarsi da casa

o dall'ufficio.” semplicementa

ausando intermet o il telefono,

™a sopratiitto pud contare su
un Farnily Banker che, secon-

dole esigenze del cliente stes- +
50, svolge per Tt un ruolo fon~ -

damentale. Dove e quando il

cliente vuole. Fex; ad esempio,

richiedere un mutuo, un pre-
stito, 0 predisporye un piaio
pensionistico o per investire i
risparmi. 1 Family Bariker & it

professionista che non-lasda” .

maisolod cliente, e valuta ogni

volta, per i, ¢ con hu, la solu-
zione pitt appropriata in base

alle caratteristiche e alle esi-
getwze i ogni singolo cliente,
In una Banca strutturata in

questo modo, competenza € _
disponibiiitd del Family Ban- .
ker sono indispensabili. B sé |

la disporibilit: personale a
liberare 1 cliente da ogni di-

-5agio @ ad ascoliare le sue esi~ -

genze & una dote naturale, ia

compelenza, per proporghi e
soluziohi piti adeguate & wna -
conyuista, che richiede wha -
formazione  approfondita e
“un ageicmamente continue e

puntuale.
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