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Dall'esame dei conti delle banche italiane e estere si scopre che la soluzione ideale per il cliente c'é

il Conto corrente che costa meno e da di pit

Con Riflex la spesa complessiva annua é 30 oppure 90 euro senza costi aggiuntivi

1 2006 verrd ricordato

come |'anno della corsa al

ribasso dei conti bancari?
[ ancora presto per dirlo. Di
certo, perd, per I'entrata in vi-
gore della neo-riforma del ri-
sparmio, I'anno in corso passe-
1 alla storia perché segna il
passaggio della competenza
sulla concorrenza bancaria dal-
la Banca d'ltalia all’ Antitrust.
La stessa Authority garante
della concorrenza che di recen-
t¢ ha avviato un'indagine ac-
cendendo i riflettori sulle spese
dei servizi bancari richiesti
dagli istituti di credito italiani,
un'indagine che sta gih produ-
cendo i suoi effetti spingende
alcune banche a ritoccare i
costi per cerle operazioni come
fa chiusura del conto e il tra-
sferimento titold, I tatto in li-
nea con la tesi dell’ Associazio-
ne per la difesa degli utenti dei
servizi bancari, finanziari,
postali e assicurativi, I'Adus-
bef, che da tempo denuncia la
corsa al rincaro dei conti cor-
renti. E a rincarare la dose, lo
studio condotto dall’Ocse in
Europa, secondo il quale la
media dei costi dei conti cor-
renti di base alla clientela & di
105 euro I'anno’ (con Francia
ed Austria, ra gli altri Paesi,
che si pongono al di sotto), in
upa forbice che assegna all’O-
landa il primato per il prezzo
minimo di 38 euro. In partico-

fondi comuni d'investi-
I mento di Banca Medio-

lanum continuane ad
ottenére ottime performance
con grandi rendimenti per le
famiglie che 1i hanno solto-
scritti. Ma quali sono le carat-
teristiche che contraddistin-
guono questi strumenti di
risparmi¢ gestito?

Ne abbiamo parlale con
Giovanni Bagiotti, responsa-
bile Asser Management di
Banca Mediolanum,

Da cosa deriva un anda-
mento cosi positivo dei fondi
d’investimento proposti da
Banca Mediolanum?

Le ragioni sono. diverse. In
primo luogo I'offerta di Banca
Mediolanum da sempre privi-
legia gli investimenli che nel
lungo periodo danno le miglio-

lare perd le rilevazioni
dell’Qcse mostrano che a gui-
dare la classifica del “caro
banca” sia proprio I'ltalia dove
un conlto corrente costerebbe
252 euro, ossia 2,5 volte pid
della media europea, seguila
da Germania (223 euro), Sviz-
zera (159), Norvegia (131).

Uno scenario che non fa
senz’altro sorridere, ma che al
(empo Stesso Ton # esaustivo
della realtd e a tal proposito
necessita di una serie di os-
servazioni.

Le premesse da cui parte

1 soddisfazioni, pertanto & par-
ticolarmente attenta al mercato
azionario, che negli ultimi
tempi sta facendo meglio di
quello obbligazionario. Molti
dei nostri predotti di risparmio
gestilo, utilizzati per costruire
il portafoglio del cliente secon-
do le sue esigenze, presentand
una percentuale d'investimento
azionario lipicamente pib ele-
vata rispetto a quelli dei com-
petitors che ha giocato a nostro
favore. In secondo luogo, se
tutte fe piazze finanziarie han-
no guadagnato in media pid del
20%, il 2005 & stato perd I'an-
no migliore per quei fondi che
guardano soprattutto ai mercati
giapponesi e cinesi, ossia a
quelli emergenti, che hanno
reso oltre il 40%, nel nostro
“paniere” ¢i sono grandi fondi
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1" Antitrust cosi come i risultati
a cul & pervenuta I'Ocse sono
perfettamente correili da un
punto di vista teorico ma non
del tutto validi su un piano pra-
tico. Infatti, se-# vero che i

costi dei conti correnti media-

mente in Italia sono molto ele-
vati e complessivamente su un
utilizzo medio possono appari-
re simili, & altrettanto vero che
csiste un’estrema variabilita
fra le condizioni ¢ le proposte
provenienti dai vari istituti,
Cid deriva dalla stessa na-
tura del conto corrente che

focalizzati su questi Pacsi.
Inoltre 1"andamento positive &
dovuto anche a quei fondi in
cui I gestione alliva & partico-
larmente presente, tra questi
Magellano ¢ Risparmio Italia
Crescita (Ricre).

Merito dunque, ancora
una volta, della metodologia
adottata dalla vostra Banca
che suggerisce un investi-
mento periodico e il pilt pos-
sibile diversificato?

La strategia delle cinque
“D”, che rappresenta la sintesi
di eriteri logici elaborati da
illustri premi Nobel, ha dimo-
strato di essere efficace durante
ogni fase di congiuntura eco-
nemica positiva, Non a caso la
quarta “D" suggerisce proprio
di rivolgersi ai mercati emer-
genti, ¢ alla nostra Banca va

non & un prodotto ma una
serie di servizi a disposizione
della clientela, che come tali
hanne un range di costi molto
variabile; per rendersene
conto, volendo fare un esem-
pio, basta analizzare una qual-
siasi tabella di confronto che
evidenziera le differenze esi-
stenti per operazioni di bonifi-
«co e per i prelievi.

Di conseguenza, sostenere
come fa I'Antitrust che potreb-
be non esserci concorrenza fra
le offerte delle banche & una
valutazione giusta da fare ma

riconosciuta I"abilitd di aver
puntato su questi Paesi, la cul
economia ad alta crescita si &
riflessa sull'andamento positi-
vo delle borse finanziarie. L'ul-
tima linea di diversificazione
poi, la quinta, consiglia di non
trascurare strumenti di investi-
mento alternativi e innovativi;
a conferma fra i nostri prodotti
non mancanc quelli ¢he com-
prendono una serie di investi~
menti a capitale garantilo, che
hanno cosi beneficiato delle
performance posilive registrate
dai mercati finanziari, dando in
media un rendiment

che, di fatto, non trova un
riscontro SEmpre concreto.
Diversa & invecs I'origine da
cui parte questa valutazione,
ossia che i prezzi dei conti cor-
rentl sono molto elevali e, va
aggiunte, difficilmente quanti-
ficabili nel dettaglio e soprat-
wito molto soggettivi. A ripro-
va, le stime ottenute se si com-
parano i costi richiesti dai
conti correnti italiani ed esteri,

considerandone un utilizzo:

medio, non corrispondono:
1" Adusbef parla di 544 euro di
media, per I'Abi si spendono.
intorno ai 100 euro e infine per
1"Ocse si arriva addirittura alla
soglia di 252 euro.

Tuttavia la situazione
cambia se si confrontano i
conli correnti esteri (Spagna,
Olanda Francia, Austria e
Germania), la media dell'Ita-
lia ¢ I'offerta di Banca Medio-
lanum grazie soprattutto al-
I"ultimo nato della sua fami-
gha di conti corrent, Riflex. I
costi complessivi del conto
corrente di Banca Medio-
lanum vanno da 30 a un mas-
simo di 90 euro (mentre il
solo canone annuo va da un
tetto di 60 euro che pud azze-
rarsi se il cliente mantiene con
la banca investimenti per
30mila euro oppure una gia-
cenza minima sul conto di
6mila eura). Cid significa
allora che il mercato & in

grado di offrire la soluzione
ideale per il cliente, 'impor-
tante & cercarla.

Inoltre va detto che i mer-
cati esteri hanno un approceio
differente in relazioné ai costi
¢ quindi nen sempre & possibi-
le accostarli. Per fare un esem-
pio, in Olanda, & vero che la
media dei costi dei conti cor-
renti & di 38 euro, ma & altret-
tanto vero che gli interessi per
scoperti di conlo sono intorno
al 20%, un valore doppio
rispetto & quello italiano che
per Banca Mediolanum scende
2 9,88% pid basso della media
italiana (14,32%).

Pertanto Banca Mediola-
num si posiziona al di sotto
della media dei prezzi applicati
dai competitars italiani, senza
contare che ogni mercato ha
delle dinamiche in base alle
quali la redditivita delle ban-
che & comunque garantita, Ri-
tornando all’esempio dell’0-
landa, si tratta di costi low cost
ma determinati dal fatto che il
sistema di questo Paese preve-
de un indebitamento pib alto ¢
di conseguenza un recupero di
redditivita per le banche deci-
samente pil ampio.

Alla luce di questo qua-
dro, il punto cruciale & il
seguente: il cliente deve fare
attenzione a non confondere il
low cost con un basso livello
di servizio e piuttosto dovri

sivo dell'8,13%. Non va mﬁnc
dimenticato che fra le cinque
regole di diversificazione degli
impieghi finanziari, la prima D
prevede di diversificare in base
all’asse temporale, suddividen-

do la propria disponibilia eco-
nomica tra il breve, medio e
lungo periodo,

Tuito ¢id ha fatto si che il
“pacchetto” dei prodotti di

B

num, mandando anche
un sms al numere unico
48588. Non occorre scri-
vere alcun testo, in quan-
to lo stesso invio del bre-
ve messaggio solidale
garantird un ewo in pid &
favore dei “bambini di
strada” del Kenia,
Fondazione e Banca
Mediolanum, infatti, han-
no intenzione di portare &
termine una missione ben

asta un euro per ajutare il “Piccolo
frateflo”. Fino al 20 marzo continua
P'iniziativa benefica in collaborazione
con alcuni gestori di telefonia mobile,

Tutti i clienti Tim, Vodafone ¢ Wind
polranno dare un contributo e manifestarc la
propria adesione al progetto etico-sociale
sostenuto da Fondazione e Banca Mediola-

precisa: costruire nei Paesi in via di sviluppa
case di accoglienza per i pill piccoli che a
causa di malattie & malnutrizione finiscono per
trascorrere la loro esistenza in strada. E la
prima meta da cui si & partiu & il Kenia, dove
si va a sostenere V'opera iniziata dal Padre
comboniano Renato Kizito Sesana. Qui, del

Salviamo un himbo con un SMS

resto, il fenomeno dell'infanzia di strada &
davvero allarmante: per il 2010 purtroppo st
caleola che in tutta I'Africa Sub-Sahariana si
conleranno circa 1§ milioni di orfani a causa
dell' AIDS, 500 mila saranno 1 bambini di stra-
da. La raccolta fondi, pertanto, ha un duplice
obicitivo; da un lato la costruzione, nelle vi-
cinanze di Kibera, di una casa in grado di ac-

Tutte le informazioni relative al proget-
to “Piccole fratello” sono comungue con-
sultabili sul sito Internet www.piccolofra-
tello.it; inelire sintonizzandosi sul canale
satellitare Mediolanum Channel & possibile
seguire passo dopo passe lo stato di avanza-
mento dei lavori.

cogliere quaranta bam-
bini, dall'altro la realiz-
zazione di un centro di
formazione per “educa-
tort dell'emergenza”, in
quanto poriare assisten-
za con cure € viveri &
chi quotidianamente si
batte per la sopravvi-
venza & senz’altro im-
portante, ma altrettanto
necessario & un inter-
vento di tipo culturale,

Banca Mediolanum fosse
vincente, Qual & allora il
ruolo degli oltre Smila con-
sulenti globali della rete
della Banea?

Ad essere vincente anche
quest’anno & stata la nostra
offerta ma anche I'indirizzo al
sottoscrittore verso un modello
di pianificazione di investi-
mema graduale e diversificata
in grado di assicurare un ren-
dimento rilevante del portafo-
glio. Ma il tutto non si sarebbe
verificato senza 1'apporto
umano del consulente globale
della Banca, che grazie alla
sua professionalitd e compe-
tenza permette al cliente di af-
frontare le decisioni di investi-
mento con razionalitd e non in
base al comune sentire del
momento. [nfatti, chi dispone
di un patrimenio consistente
non & poi sempre in grado di
amministrarlo. A cid va legata
un'altra considerazione. Il pro-
blema & 1l seguente: & un dato
oggettivo che i nostri fondi
siano andati meglio di quelli
proposti dalla concerrenza,
tuttavia il problema & quanti
poi di questi fondi siano stati
cffettivamente acquistati dalla
clientela. Vale a dire, non va
dimenticato che “battere il
mercato” rappresenta un ele-
mento del tutto relativo che
dipende dagli interessi e obiet-
tivi finanziari individuali,

andare alla ricerca di un insie-
me di prestazioni che abbiana
un costo adeguato. Ed & pro-
prie sul fronte della qualita
che da sempre Banca Medio-
lanum scommette e riscontra
la fiducia della clientela.
Dalle ricerche svolte pe-
riedicamente, ¢ in particolare
in occasione del lancio di Ri-
flex, & risultato che il cliente
vive il conto corrente come
upa “malteria prima”, un in-

sieme di servizi che devono
essere efficientd e di qualitd e
che pertanto devono necessa-
rinmen(e Avere un costo se
pur corretto. Cio significa che
anche il piccolo risparmiatore
col tempo ha acquisito mag-
giore consapevolezza dello
strumento del conto corrente,
tanto da diffidare delle offerte
a costo zero. Il low cost quin-
di pud avere appeal ma solo
quando & garanzia di qualita.

4 da

w oW oW
umenta la popola-
rité di Mediolanum

Channel ¢ crescono
in misura consistente i dati
di ascolto settimanali.
Secondo le ultime rilevazio-
ni, se la notorietd della rete
ty & passata dai 3 milioni &
470mila del 2003 ai 6 milio-
ni 917mila del 20035, gli
spettatori sono pit che rad-
doppiati, da 160mila &
361mila. Complice sen-
Zaltro del rend positivo re-
gistrato dal canale satellitare
del Gruppe Mediolanum -
visibile sull'803 del “pac-
chetto” Sky Italia - anche la
forte diffusione del sistema
parabolare degli ultimi anni;
tuttavia il merito va so-
prattutto ricercato nella mis-
sion e negli obiettivi che la
televisione si propone.

"La nostra tv vuole esse-
re un punto di riferimento per
tutta la comunitd che ruota
intorno al Gruppo Mediola-
num e che s'identifica, prima
ancora che nei prodott offer-
ti, nei valori alla base della
nostra azienda - afferma
Giuseppe Mascitelli, Ammi-
nistratore Delegato di Medio-
lanum Comunicazione -, vale
a dire fiducia nel progresso,
ottimismo di fondo e, ancora,
nel fatwo di porre al centro
dell*attenzione 1'individuo
con tutte le sue esigenze”.

Infauti, se la televisione
satellitare ha un suo lin-
guaggio che la distingue da
quella analogica, Mediola-
num Channel ha fatto una
scelta ben precisa.

"Fin da quando siame
partiti, nel 2001, per i nostri
programmi abblamo- puntato
su due aspetti, - continua Ma-
scitelli - da un lato una parti-
colare attenzione alle novitd
tecnologiche, dall'altro, la
sperimentazione di nuovi for-
mat. 1l o funzionale ad un
approccio innovative che
guardi a una tv utile per chi la
segue e all'approfondimento
degli argoment trattati”.

A riprova, il palinsesto, -
che per ora comincia alle § di
maitina e prosegue fino alle
due di-notte ma la program-

mazione & in via di espansio-

Mediolanum Channel
Nello spirito di gruppo
¢ Ia formula vincente

mediolanumCh

.madiolenumechannel,
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ne - prevede trasmissioni che
toccano lemi ancora poco
battuti, talvolta “di nicchia”,
cercando di colnvolgere spes-
50 e volentierl un pubblico
dal target giovane.

Ne & un esempio lam-
pante Home Theatre il pro-
gramma tecnico dedicato
agli “audiofili" che spiega
nei dettagli le caratteristiche
degli elettrodomestici per
uso domestico; e ancora,
I"appuntamento che parfa del
fenomeno DVD (che negli
ultimi due anni ha fatto
scomparire dalla scena il
sistema VHS) che spiega co-
me il suo appeal stia sopral-
tutto nei “contenuti speciali”,
ossia nelle appendici infor-
mative che guidano e com-
mentano fa visione dei films.

Tra le altre, finalita edu-
cative ¢ divulgative ha Navi-
gatori del tempo, condotto
dal giomalisia Arnoldo Mo-
sca Mondadori, upa trasmis-
sione che attinge alla grande
esperienza di manager e di
storico dell'Ingegner Lom-
bardi ¢ che non si limita a
parlare di storia, ma che gra-
zie ad un taglio pragmatico si
sforza di nicercare ['insegna-
mento ed il significato che sta
diero ad ogni evento storico.
E ancora Gente di mare riser-
vato a chi vive e lavora sul
mare, Infine, Poetry Express,
girato nei locali pili glamour
di Milano che, prendénde ad
esame suggestioni come il
viaggio ¢ ["amore propone
poi video musicali in sinto-
nia; nel 2006, tra 1'altro,
dovrebbe partire la versione
“dal vivo™ in tour per gli ate-
nei del capoluogo lombardo,

Selezione e Reclutamento
lel, 02-90492778

Entra in Banca
Mediolanum
Basta una telefonata

840 704 444

www.hancamediolanum.it




