' Chi salvera |
I'ltalia?
Gl italiani

dt Ennio Doris*

Pud fallire una persond. o uno
Stata, che ha 100 di debifo ¢
500 di pattimonia? No. non
pud. Eoco perché d fallimento
dellTtalia non & possibile. Non
esists {l Tischio default, per 1T
talia Guardiamo ke cifre € per
un momento ahmeno lasciamo
aap.muy-md.edtaw
dere fantasti, T confronto con
Iz Grecia non @ praticabile: lo
Stato greco e 1 singoli dttadini
greci mon’ possiedono 12 ric-
Chezza pattimoniale che abbia-
mio nini, che abbiamo came Sta-
10 & cone siegole famighie. Due
anni fa gli Statt corsero in Aiulo
delle banche per evitare che
fallissero. Chi' salvera ogzi gh
Stat? I ctadini? Vediamo. La
ricchezza finanparia italiana
delle faniiglie al neito del de--
bita, &°di 3.100 miliardi di euro
In Germanda & di 3,200 miliardi
Con !a differenza che ki sono
80 mitiond, ot 60 Quindi siamo,
Pro capite, pid ricchi nol
Rirchezza immobiliare oltre
T80 per conto degh faliani ba la
prima casa di proprietd. contra
appena il 42 pet c2nito dei tede:
schi Non c'é davwera
0. Debito pubblico. & vero che
lo Stato ntaliano ha un debito |
mostruosn, ma possiede anche
partecipazioni in societd quota-
te quali Enel, Eni Finmeccani-
ca nefle quali potrebbe dimina-
ire le partedipaziond; potrebbe
| quotare societd quali Ferrovie
| dello Stato, Poste: Cassa Depo-
’ siti @ Prestiti, éccetera. Si stima
che salo le Posté porterebberg
4 alle casse statali qualche dea-
| na di mibiardi di guro. E poi le
|
|
i

munidpalizzate € tutte le pro-
et initnobiliari del Comu

| lo proprieta imsnebBisi delie |
Stato chie potrehbero essere fa
| cilmente collocate sul mercala.
| skstimano valor di centinata i
| whiiardi Insomina 1Ttalis ha
accummlate. debitl mia Ba a5-
che accuriulato un patriinonio
molto elevato. Un. patrimonio
che pud essere venduto per ta-
‘ghiare il debito pubblico Inoltre.

pii alto in Europa. il cui effetio
sard una diminuzione dell'inci-
denza del debito sul Pil. Ma lx
vera ricchezza siamo
noi, siamo nol italiani. Non ap-
pena 'Egropa ¢ intima di cam-
biare lo factiamo. o abblamo
messo pochi gioti per prepa-
rare |a prima manovra, e poche
‘are per la mancvia aggiuntiva
nel momento del bisogno.

Chi pettants prevede catastroft
© @ in malafede o pon & infor-

mato Perché siamo in grado
di salvard, e di salvard con le
nostre forze.
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DOTTO0, MA UN INVESTIMENTO

1 PROPRI CLIENTI

Tassi alti, ecco tutte le proposte

Mentre le prospettive sui tassi scendono, la Banca alza le remunerazioni sui propri prodotti

® Prodotti con rendimen-
t elevati Ma non solo. Oltre
agh alti tassi di remunera-
zione, Banca Mediolanum
offre al cliente molto di piv.

Ad un risparmiatore paco
attento, le molteplici offerte
bancarie presenti sul merca-
to dei conti correnti e conti
deposito potrebbero sern-
brare simili tra loro e sem-
plici da comparare. soprat-
tutto se ci si limita 2 un mero
raffronta dei numeri pid
evidenti. il tasso di remune-
razione ‘in primis’ Ma per
comprendere appieno il va-
lore dell'afferta, & necessario
considérare altri importanti
aspetti. tra cui la strategia di
mercato attuata dalla Bancz
e la qualita del servizio che &
in grado di fornire.

Molte banche seguono spes-
so, se non esclusivamente,
strategie di prodotto. Vale a
dire, puntano a promuovers
un solo prodotto. acquisendo
quindi ‘clienti di prodotto’,
che non scelgong il servizio
‘bancario nel suc complesso.
Si instaura quindi. tra banca
& cliente, un rapporto di du-
rata equivalente alla durata
del prodotto stesso

La strategia che sta alla
base delle diverse soluzioni
di risparmio e investimento
realizzata da Banca Medio-

§ DA MEDIOLANUR INTERNATIO

una strategia
di crescita di
lungo periodo,
proponendo
un  ventagho
di possibilita a
cul corrspon-
de, quindi, non
uno ma una
gamma di tassi,
tutti ai massimi
livelli di. mer-
cato.

Per Banca Me-
diolanum, in-
fatt.  ghi = alti
tassi di’ remu-
nerazigne . of-
ferti  rappre-
sentanp  nok
un  semplice
costo per otte-
nere risultati
a breve, ma un
vero e proprio
‘investimento’

Un' gine della o
del conto deposito inMedislanum

*lanum & invece coerente con

il su6 obiettivo: diventare,
entro il decetinio in corso,
una delle prinaipali banche
retail” (vale a dire rivol
te alla clientela privata) del
mercato bancario italiano E
per raggiungere questo im-
portante traguardo, Banca
Medialanmum non persegue
una strategia di prodotto, ma

FUNDS E BEST B

per costruire

con 1 propri
dienti una pianificazione
finanziaria personalizzata e
che duri nel tempo.
Basti guardare “alle azioni
e alle sceite concrete fatte
nell'ultimo periodo. Fino allo
scorso luglio, le stime dei
tassi erano in crescita. sep-
pure graduale, ¢ gidin quello
scenario i tassi di remune-
razione applicati da Banca

Mediolanum erano costan-

ble Chance, che permette di

temente ai vertici del mer- investire in maniera gradua-
cato. Ma a partire da agosto. le e pranificata sui mercati
ity & for fu iari. & stato tato

la s
mutafa. e ora le stime pre-
vedono, per i prossimi mesi,
una significati- ¥

va discesd dei
tassi. Anche in
questo  NUOvO
auadro, Banca
Mediolanum
ha deciso di
‘investire’ sui
propri clienti,

dal 4.11% al 5% aunuo lor-
do. I! Pronti Contro Termi-

INMEDIOLANUM

CONTD DEPOSIID

ne ‘InM Plus Pct

il tasso del conte deposi-
to InMediolanum dal 3,50%
al 3,75% lordo annuo per le
sommie deposilate per 12
mesi. Un valore oggi pari al
2,73% netto, ma che dal pri-
mo gennajo 2012 salira al 3%
netto (con laliquota fiscale
applicata sui depositi ban-
cari che passera dall‘attuale
27% al 20%)

Un altro passo importante
da parte della Banca & sta-
to Vincremento dei tassi di
remunerazione anche per i
depositi di durata pid breve
(3 e 6 mesi), che, proprio in
queste fasi. risultano anco-
ra pm vantaggiosi. Oltre al
Conto Deposito, Banca Me-
diolanum ha incrementato
tutti i tassi della sua gamma
di prodotti. Il tasso di remu-
nerazione del servizio Dou-

DS UN NUGVO FONDO DI FONDI

Evolution’, per le somme a
scadenza 12 mesi, presenta
ora un tasso del 3,20% lof-
do annuo, che corrisponde
ad un tasso netto annuo del
2.80%, che dal primo genna-
ic 2012 mcrementera sino
al 3.06% annouo netto {lordo
3,50%). mentre 1l conto cor-
rente Mediolanum Freedom,
per le somme in glacenza
oitre 1 15mila euro, dal pri-
mo oftobre aumentera la re-
munerazione, passando dal
2,85% al 3,15% lordo annua
Una strategia per créare va-
lore, efficace e di lungo pe-
riodd, per la Banca € per i
suoi clienti

Condizioni comtratiuali e fogh infor-
mativi sul sifo swreb ala-
nurLit ¢ presso gl RAC del Famtly
Bankee®

Coupon Strategy: mentre I'albero cresce, tu cogli i frutti

Un prodotto in grado di evolvere per cogliere al meglio le opportunita offerte dai mercati

pesso il dilemma da
risolvere & gquello di
scegliere tra ‘con-
gelare’ i risparmi
investendoli 2 lungo ter-
mine con l'obiettivo di farli
{rescere, oppuré provare a
far fruttare pericdicamente
il proprio capitale per usu-
fruire dei proventi, diciamo
una-due volte I'anng & no-
nostante i chiari di luna di
questi tempi.
Oggi non & indispensabiie
scegliere. Con Coupon Stra-
tegy si vuole rispondere a

entrambe queste esigenze
contemporaneamente. Per-
<id da un lato si ccantona il
denaro, gli si da il tempo per
poter puntare sulla crescita
di valore dell'investimento,
e dall’altro si ha la possibi-
lita di ricevere un provento
ogni semestre.

Mediolanum Coupon Stra-
tegy Collection & il nuovo
strumento di investimento
lanciato da Mediolanum In-
ternational Funds lo scorso
maggio e che ha gia raccolto
oltre 350 milioni di euro fra

i clienti della Banca. Motivo

e ciod la diversificazione.
unita alla flessibilitd: in pra-

del successo: & stato p
per investire in modo diver
sificato nei mercati (aziona-
rio, obbligazionario. immo-
biliare) e unisce 1 vantaggi

tica. un fondo che investe
in fondi di rinomate case
d'investimento spécializzati
nel mercato azionario dei

divi . nel mercato ob-

diun in nel lun-
go periodo {apprezzamento
del capitaie) alla possibilita
di realizzare, sin da subito,
se vi sono le condizioni, i
frutti del proprio investi-
mento (provento periodico)
Coupon Strategy Collection
nasce su uno del princi-
pi di base di Mediolanum,

In California dove si

Viaggio di lavorn in California

wd.lunwaggznmﬁmma

per il top Me-
diolamim. Obiettivo: conosce-
re le tecnologie del futuro nel
campo della comunicazione:
La visita si @ svolta nelia Si-
licon Valley, Yarea a Sud di
San Francisco a fortissima
concentrazione di aziende le-
gate all'clettronica. Qui, daght
anni Trenta del secolo scorso,
nascono ftufd i prodotd che
hanno rivoluzionato le nostre
interaziony, quelle che riguar-
dano i nostri rapporti di comu-
nicazione personali e di lavoro,
aziendali e globali. Dal compu-
ter al telefonino 2 tutte e pit
sofisticate applicazioni. a tutti i
pid articolah sviluppi di questi
due strumnenti che hanno n-
voluzionato 1l nostro modo di
vivere, di lavorare, di divertirch
di conoscere cose e persone
E. per i clienti Mediolanum,
anche di compiere ogn opera-
zione bancaria da soli, oppure
affiancat da un operatore, op-
pure insieme a un gperatore
& al Family Banker personale
Via Pc via telefono, via cellu-
lare, via chat, videochiamata e
con tutt i nuovi ‘prodotti de-
rivati’ mobili. «Non s'¢ tratta-

di per sapere
in quale direzione si stanno
muovendo YouTube, Google.
Skype Cisco» spiega Oscar di
Direttore i

lavora per

banca costriita intorno a te™:
allora aveva anticipato | tempi.
costruendosi & i dosi
al servizio del cliente, creando
la figura del Family Banker e
do un Banking Cen-

e Comunicazione di Banca
Mediolanum, «e si ¢ trattato

ter a disposizione del cliente
via telefono; oggi H antidpa

dell’ultimo non solo adot-
‘viaggio di stu- tando  tutte
dio’ in ordine le -
di tempo per gie. dalle piu
Banca Medio- avanzate

lanum, che gia pin semplici.
nel 1982 andd da quelle an-
negli Usa per cora elitarie a
vedere come quelle pitt dif-
funzionava- fuse, dalle pit
no le prin- complesse alle
cipali red di ptl  intuitive,
distribuzione parché - ogni
dei - prodot- Oscar di Montigny, Dirsttore Cliente possa
t finanziari Marketing e Comunicazione di scegliere quel-
Seguirono Baenco Mediolanum la che pid gli
poi altri viag- & comoda. Li
g. per esempio per impararc  anticdpa anche continuando
a fare la ‘Corporate Tv e la  nella tradizione di indagare su

‘Corporate University’. visto
che quelle che da not in Italia
sono ancora ogei rarita, negh
Stari Uniti erano gia trent’anni’
fa realta collgudates. In questo
mode Mediolanum mantie-
ne lz promessa di essere ‘la

quanto }a ricerca sta sfudiando
o sia sperimentando. Lo scopo:
quello di sempre cioé offri-
re al cliente gli strumenti pid
semplici ed efficienti, piti pra-
tici ed esaustivi per interagire
con la banca. Mettere il cliente

il futuro

sempre pitt nelle condizioni di
‘usare’ la banca come e quando
vuole Non a caso oggi il motto
della Banca é evoluto: oggi & il
cliente che definisce Medio-
lanum “la banca costruita in-
torno a me”. Nota personale:
«Nella Silicon Valley ho incorn-
trato @ osservato centinaia di
persone, le ho ascoltate, le ho
viste lavorares confida Oscar
di Montigny, =2 ni sono placiu-
te, percihé mi sono reso conto
che siamo in sintonia: anche
loro, come noi, sono donne e
nomini ché vivono nella ri-
cerca incessante del costante
miglioramento, - Appdrenté-
menté lavorano per qualcosa
di effimero, che oggl funziona
e domani ¢ gid sorpassate. In
realtd ogni passo che fanno @
un passo in avant. In avant
verso il mighoramento. Ed &
questo che noi vogliamo fare
ogni giorno. Sono donne € uo-
mini. ancora oggl, di frontiera,
perché si pongono ognl giorno
dei liniti da superare. Vogliono
costruire qualcosa che incida
beneficamente nella vita del-
le persone. E questo & anche
il nostro obiettivo, lo scopo del
nostro lavoro quotidiano=

‘bligazionario globale e nel
settore immobiliare. Non
un portafoglio precostituito,
ma un prodotto in grado di
evolvere per cogliere al me

glio le opportunita offerte
dai mercati.

La diversificazione poi. non
& solo nel tipo di prodotte

finanziario, ma anche geo-
grafica, in modo da godere
dei benefici non soltanto del
mercato italiano o europeo,
ma mondiale

Coupon Strategy Collection
@ Pultimo nato della fami-
glia Mediolanum Best Bran-
ds, la soluzione che coniuga
V'esperienza gestionale or-
mai comprovata del Gruppo
Mediolanum alle strategie
specializzate e consolidate
di qualificate case dinvesti-
mento del panorama mon-
diale,

Utile nstto 414% e masse a}nminlghate +9%
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