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INFORMAZIONE PUBBLICITAR

InMedlolanum 1l conto d1 de 0s1to
al 3,50% annuo lordo (2,55% netto)

i mercato nion aspettava altro e Banca Mediolanum rilancia alzando il tasso a soli 3 giorni dal lancio

1 grande evento di Banca
A Mediolanum, che si & svol-

1o a Rimini il Primo ¢ 2
maggio, & stato lanciato
“InMediolanum”, il
Conto Deposito ini-
zialmente caratfe- &
rizzalo da un’of-
ferta di tasso pari
al 3,25% annuo §
lordo, corrispon-
dente al- 237% §
netto. La strategia %
della Banca prevedeva

un incremento def tasso al
lordo in tempi

3,50% annuo
brevi. Ebbene,
questo & suc-
cesso a soli tre
giomi dal lan-
cio. Una buo-
na, anzi offima notizia per i rispar-
miatori, che Ennio-Doris spiega

gressiva senza aspettare il

do di rodaggio del 3,25%».

Di conseguenza sono saliti anche

gli interessi a sei e fre mesi:

rispettivamente 2,30%

amnuo lordo (1,68%
netto), e 1,80% an-
nuo lordo (1.31%
nietto). InMedio-
lanum  affianca
Conto Freedom,

punta di diamante

di Banca Mediola-

riormente una gamma - di
servizi bancaria ampia, completa

¢ = e in coptinua
evoluzione.
Basti pensare
alle: recenti
novitd  intro-
doue nell’offerta come il servizio
di Pronti Conlro Termine con rin-

con chiarezza: o deciso
di salire subito al 3.50% dopo
aver riscontrato il grande interes-
se che ha suscitato I'ingresso
della nostra Banca nel niercato
dei conti deposito presso fulfi i
pubblici. Eravamo gid pronfi,
anche con le campagne pubblici-
tarie, internet, radio, aety
con il tasso del 3,25% e quelio
successivo del 3,50%. La veloci-
ta di misposta dei clienti, che
appena apparsa la notizia hanno
sommerso di richieste di mfor-
mazioni il Banking Centre e i
Family Banker, ci ha spinto ad
accelerare sullofferta piu ag-

novo. “E Cosi” -

num, arricchendo ulte-

Un‘immagine deli’evento di Rimini per i Family Banker Mediolanum

soluzione bancaria per i pitt gio-
vani, “Portaconto” - lo strumento
per trasferire il conto corrente in
Banca Mediolanum senza oneri
per il cliente. “InMediolanum™

Ia possibilit per il cliente di apri-
Te e gestire in autonomia il Conto
Deposito, direttamente dal sito
www.inmediolanum.it. Enrare in
questo silo. sagmﬁca entrare. in
Banca M

porta un'altra i novita,

senza  impegno,
con un’operazione
facilissima,  alla
portata di futti; e
avere una remune-
razione della liqui-
dita tra i massimi
livelli di mercato, 11
cliente pud in qual-
siasi momento dis-
porre del suo dena-
10, anche svinco-
lando  anticipata-
mente le somme
depositate per il

periodo di vincolo
prescelto - senza
costi, b i
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conti intestati al cliente.
L*accesso diretto” non sostitui-
sce la figura del Family Banker,
perno del modello di Banca
Mediolanum, ma offre ai clienti
un ulteriore modo di entrare in
Banca con la semplicita, la chia-
rezza ¢ la trasparenza di sempre.
Con “accesso diretto” Banca
Mediolanum conferma il suo
ruolo di Banca innovativa e mul-
ticanale, capace di soddisfare fe
esigenze di un numero sempre
maggiore di clienti, adattandosi
ai loro comportamenti, stili di
vita & modi di comunicare.

comunque di un tasso di remune-
razione base interessante oggi
pari all’1% annuo lordo. 11 dena-
70 pud-essere movimentato libe-
raimenie atiraverso bonifici sia in
ingresso sia in uscita da/verso altri

3,50% alumolofdo sponden-
te al 2,55% nefto. Condizioni
valide fino al 30 agosto 2011
Condizioni contrattuali nei Fogli
Informativi su inmediolanwin it ¢
presso i Family Banker”

I Love Mediolanum, un regalo strepitoso della Banca per i clienti presentatori

Un 1Pad2 a chi presenta tre nuovi clienti

al 2007 al 2010 ben 82mila
persone  sono  diventate
nuovi clienti Mediolanim
grazie al consiglio di 34mila clien-
1i gid acquisiti. Secondo una ricer-
ca Eurisko, Banca Mediolanum &

altra nel 2010 & sfata scelta
seguendo il consiglio di amici o
parenti: nel 36 per cento dei casi,
contro if 17 della media italiana.

Cio significa che il cliente di
Banca Mediolanum & una persona
convinta della bonta della propria

decisione, al punto da suggerirla a
coloro che gli stanno a cuore. Uno
sponfaneismo in crescita, visto che
nel 2009 la percentuale era del 34
per cento.

Una tendenza che la Banca ha
assecondato, e che ha preso sem-

pre pit 1 tratti di una vera e propria
‘community” se si considerano le
tante iniziative di coinvolgimento
culturale, sportivo, di intratteni-
mento che Banca Mediolanum
organizza fufti gl anni durante
tutto Panno per 1 suoi clienti. In

una fra le banche chie pia di ogni

rospettive e opportunitd per far rendere al meglio 1

propri investimenti. Sono stati alcuni dei temi al cen-

tro dell’ultimo Evento nazionale di-Banca Mediola-
num, che si & svolto a Rimini il Primo e 2 maggio. Del
resto, la linea di swluppo :he guida semmpre. scelte e offer-
ted metiead izione di
clienti e risparmiatori ¢ semplice e ben precisa: offrire il
meglio del panorama mondiale. Una logica e una strategia
che hanno dato vita, a partire dal marzo 2008, alla gamma
di fondi comuni Mediolanum Best Brands di Mediolanum
International Funds; owvero, letteralmente, i ‘Migliori
marchi’ del settore finanziario a livello globale. Oggi 1l
risparmiatore pud investire in futte le aree geografiche e
nei seftori economici di tutto il mondo. Ma per farlo con

Un’ampia gamma di Fondi comuni per cogliere le migliori opportunita dei mercati finanziari

Mediolanum Best Brands, la formula vincente

investimenti & un ‘know-how’ specifico che solo grandis-
sime aziende 2 livello internazionale possono avere. Dz
qui la visione strategica di un’alleanza, ormai consolidata
¢ di successo, che vede, da un lato ’esperienza gestiona-
Ie ormai comprovata del Gruppo Mediolanum e, dall’al-
tro, le strategie specializzate delle migliori societa d’inve-
stimento al mondo, a tui si aggiunge la consulenza pro-
fessionale prestata a ogni cliente dai Family Banker. In
quest’ottica, e all'insegna della massima diversificazione
e specializzazione, la gamma di fondi comum
Mediolanum Best Brands s1 compone di due diverse linee
d’investimento: Ia linea *Collection’, composta da diver-
si fondi comuni multi-marca, di oltre 20 tra le pit presti-
giose societa di gestione internazionali, e la linea deno-

stimento mondiali (BlackRock, DWS Investments,
Franklin Templeton Investments, JPMorgan Asset
Management, Morgan Stanley Investment Management e
PIMCO). Una diversificazione nelle possibilits e strate-
ged al massimo, per

esigenze e obiettivi di ogni clients e di ogni profilo d’in-
vestitore: Per fomire a ciascuno il giusto mix di soluzio-
ni finanziarie. La crescita economica mondiale, sospinta
da colossi come Stati Uniti, Cina, India, Brasile e Russia,

questo contesto si inserisce il pro-
gramma Member get Member,
nato nel 2007, che prevede una
serie di riconoscimenti per i clien-
ti presetatori. Oggi un ulteriore
avanti, con una iniziativa
unica ¢ strepitosa, ILoveMedio-
lanum, fimitata nel tempo — da
maggio ad agosto di quest’anno —
dedicata ai correntisti che presen-
feranno tre nuovi clienti sottoscrit-
tori di un conto corrente di Banca
Mediolanum e che venga utilizza-
to in tutte le sue funzioni (paga-
menti con carta di credito, bollet-
te, ulenze, accrediti stipendio o
pensione ¢ cosi via).
A questi clienti presentatori un
premio speciale: un iPad2 32ab.
Ma la proposta non si esaurisce
qui. Come per molte 2ltre miziati-
ve di Banca Mediolanum, si &
pensato anche di dare al cliente Ia
possibilita di aiutare i pit bisogno-

si gli, se o vuole, di

presenta notevoli e quanto mai diverse opp 4 e pro-
spettive, soprattutto in un’ottica di medio e lungo perio-
do, come hanno evidenziato nel corso dell” Evento di
Banca Mediolanum gli interventi di esperti finanziari e
manager di livello internazionale, tra cui quelli di JP

devolvere il corrispettivo del valo-
re dell'iPad2 a favore del progetio
Piccolo Fratello per i bambini di
Ham progetto nel quale da anni &

Assef Management

Massimo Greco, Amminisiratore
Delegato di J.P - Morgan Asset
Management in. lialia: <Con
Banca Mediolznum dal marzo
2008 abbiamo .urito risorse &
competenze specifiche 2l servi-
2io del cliente finale, i modo da
fornire sempre un servizio d'in-
vestimento efficiente; strutiurato
€ ponderato. | mercali azionar
ivello internazionale per un inve- Massimo Greco

stifore privaio risulizno sempre pil complessi da interprela-
re e valorizzare al meglio, $pesso da un anno ai'altro c'2
grande alternanza e rolazione nelle performance azionarie
tra diverse arez geografiche e tra setfori di attivita, dalle Tic
slle materie prime ai beni di consumo.

Riusciamo 2 integrare e analizzare {ulte le diverse compo-
nenti € le complessila dei mercali attraverso i nostri ‘teany’ di
gestione, che sono localizzali nel principzii centri finznziari di
futfo il mondo, da New York 2 Hong Kong, da Singzpore a
Gizppone e Brasile, e quindi siama in grado Ol raccoghiere ed
elaborare tutte le informazioni necessarie e ulilizzarie in un
contesto molfo pis ampio, 3! servizio del singolo investitores.

gestione finenzizria in un'unica
soluzione  dinvestimenlo, - che
quindi fisufts estremamente com-
petitva e vaniaggioss. € ntenemo mollo favorevole Fatiuale
contesto dei mercali azionan 3 livelfio giabsle, sui quali diversi-
ficare i propr investimenti. Alintemo dei Paesi sviluppsti e di
queti in forte crescita ed emergent, # tessulo industricle delle
aziende & mokto buono, perché le imprese protagoniste sui
mercali henno bianci solidi, hanno avoratn bene per ndue
lm\mledemo ramcmaiqmﬁ € qundi si possono
Inpil, le
mﬂmm»ammwam:ﬂomEmene@Sbb
Uniti sono molto interessentl, decisamente soffo ks media di
fungo periodo, emncépemdom»govepaacqus'areamm
di quando cosizno

Alessandro Gandolfi, Senior
Vice President e responsabile
del business per Ilalia di
PIMCO: £ importante indivi-
duare quelli che sono i princi-
pali ‘trend” di sviluppo, e i
punti di riferimento strutturali,
defle prospettive di crescita
economica a livello internazio-
nale, che ¢i permetiono- di

efficacia occorre avere una presenza fisica sul territoriodi  muinata *Selection’, che consiste invece in 6 fondi comu-  Morgan Asset Management, Morgan Stanley IaF ione Medio-
esperti finanziari, validissimi ‘team’ di gestione degli ni mono-marca di altrettante fra le primarie Case d’inve- Management e PIMCO. Ianum Dal canto suo, Ia Banca,
per ogni 1Pad? assegnato, devolve-
4 12 alla stessa opera di solidarieta,
JPMorgan P I M C O et ran s dt v

Yy Vs Gt o

la, cure mediche e mantenimento
per un bambino haitiano. In que-
sto modo I'intera operazione pos-
siede i quattro requisiti, i “4 Si”
che una iniziativa Mediolanum
deve i alle doman-

L'attenzione
al cliente
¢ la lezione
di Patch Adams

n momento delfevento per i
Family Banker Mediolanum
che si & svolto il Primo e 2 mag-
gio 2 Rimini, per la prima volia
aperto anche a chienl, giomali-
| sti, analisti e investitori inferna-
| Zionali, come nuovo ed ennesi-
l mo segno dells massima traspa-
renza azishdale. Sul paico- delle

| Convention insieme a Ennio
| Doris, presidente di Banca
‘ Mediclanum, Patch -Adams; il |
‘medica clown’ che ha mluzic

| nato 1o cura 98 malati shidando |
| 2bitudini & preconcetti, In diect

fri;, ha curato g!a(uﬂamenle
15mila persone, convinto che la
guanigione_debba. essere un |
interscambio amorevole e non
Una transazione commerciale:
come rendere umana la medici-
| na, Alin ospili d'ecoezione alla [
{ Convention, tulti testimioni def |
| progresso, sono stati: Steve |
i Wozniak, co-fondatore di Apple,
che ha tradotio” i computerin |
modo da farlo divertare Pe per |
{ulli. come: rendere “dembdcrati-
c2" fa tecnologia; Lech Walesa, }
Premio Nobel per la Pace nel
1982 e Presidente della Polonia ‘
dal 1990 al '95: come combatte-
e per i propr valor; Rita El
Khayal, medico e psichiatra
marocchina che si balte per 1
diritti delie” donne nel mondo
islamico, candidata al Premno
Nobst per la Pace: come com-
baRete per miglorare se siessi e |
# mondo.
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Sponsor
al Giro d’Italia
Nove anni
di Maglia Verde

er il nono anno consecutivo

Banca Mediolanum & sponsor
della Maglia Verde al Giro d'ltalia, 2
maglia che dal 1974 indossa il cicli-
sta che durante if Giro totalizza pi
punti nelle appe in salita e si aggiu-
dica il Gran Premio della Montagna.
Una scelta non casuale.
Questa sponsorizzazione rappre-
sentz una sorta di melafora: anche
negli investimenti, come per vincere
I2 Maglia Verde, conta il risultato sul
lungo periodo, non gli exploit
i. Per Banca Medio-

de: ¢ utile al cliente? € utile
all’azienda? ¢ utile al Family
Banker? & socialmente utile? E
questa la strada che Banca
Mediol si impegna a percor-

tracciare la giusta rotta da Gagon)
seguire nei nostri investimenti. £ cid che facciamo con
successo da 40 anni, e oggi, allz fuce degli scenari di
merczto, risulta decisivo puniare ad esempio su titoli
socielari in grado di rafforzarsi attraverso | cambiamen-
ti in corso & in prospettiva dell'economia mondiale

E anche valorizzare le economie forti € accreditate 2
crescere ancore di pit, come quelle dei Paesi emer-
genli. La nostra ‘missione’ nei confronti del cliente fina-
Ie & quellz di creare valore attraverso soluzioni finanzia-
rie molio diversificate. E questo & I'impegno che portia-
mo avanti anche nei confronti degli investitori di Bancz
Mediolanums

rere, per un benessere e uno svi-
Tuppo reali, cioé della persona e
insieme defla comunita.

11 regolamento completo.

Via Martiri di Belfiore, 3
20090 Opera (M), Estratto del
regolamento ¢ periodo di
validifa consultabile sul sito
www.ba fanumit. .

fznum il Giro d'lialia & anche ['occa-
sione per coinvolgere i propri clienti
in un grande e awincente contesto
sportivo, e per incontrare il pubblico
che segue la manifestazione. Ogni
anno il Giro cambia percorso, tappe
e citta affraversate, un modo per
percorrere i Paese in meniera di-
versa, e cosi i Family Banker Me-
diolanum possono invitare i propri
clienti alle numerase iniziative orge-
nizzate nelle varie localita attraver-
sate dal Giro.
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