42 L'ARENA
' Venerdi 25 Marzo 2011
L'ARENA

biars o e i S e 5 i 3 v % =Y RSP E RS I R e

INFORMAZIONE PUBBLICITARIA

Dopo le fasi recessive dell’ultimo blenmo la ripresa dell’economia mondiale appare bene avviata e in grado di rafforzarsi nel tempo

GRUPPO BANCARIO MEDIOLANUM

Mercati, € importante diversificare

Per cogliere nuove oppor_tumié d’investimento ¢ essenziale seguire una strategia adeguata e Iassistenza dei Family Banker Mediolanum

onostante diversi avveni:
menti nellaltimo-pericdo
nie abbiano conlrastato lo
slancio, dalla crisi libica e il
relativo. caro-petrolio, ai timori
per una nuova spinta dell'infla-
zione; al recente disastro in

- dopo i contraccolpi causati dalle
crisi politiche in Nord Africa,
resta ben al di sopra dei livelli
toccali nel seltembre 2008
prima del crollo di Lehman
Brothers, mentre per la prima
volta in due annmi il tasso di

esperii della Banca centrale
curopes, in prospettiva si pre-
vede che continui, trainata
sempre pid dalla domanda
interna, & In misura minore
dalle esportazioni. - Eattivita
economica nell’Eurozona &

_ AREA EURD: andamento tassi BCE o PIL

Giappone, la ripresa
dell’economia  mon-
diaje appare bene
avviata ¢ m grado di
proseguire a- buona
andatura, nella pro-
speftiva di poter conta-
re sempre pid sulle
proprie forze, e senza
ulteriori  programmi
governativi di soste-
gno. dopo - la crisi
finanziana internazio-
nale ¢ la fase recessiva

Scenari che restano complessi,
ma anche densi di nuove
opportunita di investinenti,

e proprio per questo é sempre
importante attenersi a una regola
ﬂmdamenm!e per una valida
strafegia d'investimento: quella
della massima diversificazione.

andata - espandendosi
dalla’ metd del 2009,
nel 2010 it Pil
(Prodotto interno
lordo} di Eurolandia &
aumentato complessi-
vamente dell’l,7 per
<centa, mentre le proie-
zioni - degli  analisti
della Bce prevedono
una crescita del Pil in
termini- reali nell’area
dell’euro compresa fra

degli ultimi anni.

Geografica, setloriale, temporale

I'L3 e il 2,1 per cento
nel2011efralo08eil

Il itmo della ripresa &

disomogeneo nelle diverse aree
© Paesi, ¢ restano incognite ed
elementi di incertezza, legati
innanzitutto al costo del greg-
gio, ai suoi riflessi sulle attivitd
produttive, e all’andanweato dei
prezzi, ma che | 1a ripresa econo-
mica: globale sia sempre pid
concreta e,

si_costantemente, lo conferma.
ad esempio ¢ tra Paltro, anche
i"nltimo bollettino mensile della
Banca centrale europea (Bee),
che fa il punto sugli scenari dei-
I'economia e dei mercati.

" Una ripresa globale in atto che

a inizio 2011 ha dato nuovi
segni di rafforzamento e diffu-
sione, con il coivolgimento
delle principali economie avan-
zale, a cominciare da Stati
Uniti e Germania, mentre
colosst asiatici come Cina e
India continuano nella loro
forte carsa alla sviluppo.

Negli Stati Uniti "attivita eco-
nomica continua a rafforzarsi,
'Indice guida della Borsa di
New York, il Dow Jones
Industrial Average, ¢ raddoppia-
to negli ultimi due anni e, anche

in  prospettiva, |
dovrehbe continuare a rafforzar- |

disoccupazione & sceso in feb-
braio al di soito del 9%
(all’8,9%)

Anche in Europa nell’area del:
1"etiro la ripresa economica & in
corso e, come indicano gl

2,8 per cenlto nel 2012.
E anche in [talia si osservano
segnali pid decisi di accelera-
ziope della ripresa economica,
anche se in questo scenario si
son0 inseriti nuovi o pil récenti
fattori di tensione, come la scos-

ummtwmmmmmmmm
suropea (Bes) e quelio del Prodatto intema fordo (Pi) delfarea de euro.
eventuala
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Beve aumento del tasso ufficiale

d'interessa, come gid ipotizzato dal presidente delia Bee, Jean Claude Trichet,
adeguersbbe il costo del denaro ai valor della ripresa sconOMICa europea

sa_rappresentata dal rincaro
delle materie prime ¢ in partico-
lare del petralio, con :posalblll
effeiti sull’andamento dell’
flazione.

Proprio per contenere questi
fenomeny, nelle ultime settimane
il presidente della Bce, Jean
Claude Trichet, ha preannuncia-
10 la possibilita di un sumento

del tasso ufficiale dinteresse

| probabilmente a partice da apri-

le (I:m che dall 1% attuale

della propria clientela. In modo
da valorizzare le possibilita
offerte dai miglioramenti dellc

cre-
sme diuno 0,25 per cento) Ma

| anche in questo caso si tratte-

rebbe di riportare 1l costo del

* denaro a livelli piti in linea con

la ripresa economica, dopo che

: negli 2nni scorsi le banche cen-

trali di twtto 1l mondo hanno
ridotto i tassi d’interesse su
livellt minimi. Scenari che
restano. complessi, ma anche
densi di nuove opportuniti di
investimenti, & Proprio per que-
sto, @ maggior ragione in un
periodo. come quello che stiamo
altraversando, & sempre impor-
tante attenersi a una regola fon-
damentale per una valida strate-
gia d'investimento: quella della
massima diversificazione.

Geografica, settoriale, tempora-
le. Non a caso questa ¢ [a strate-
gia d'investimeato che Banca
Mediolanum petsegue ¢ pro-
mubove da sempre per impiegare
al meghio le risorse finanzianie

ecc iche rispetto
al biennio appena {rascorso,
sopraltutto in un'oltica di piu
fungo perindo.
E per tuiti questi motivi, per la
complessita degli scenari eco-
nomici ¢ finanzian mternazio-
nali, per un investitore privato
risulta sempre pit essenziale
rivolgersi a un  professionista
finanziario altamente qualifica-
to e di fiducia, come i Family
Banker Mediolanum, presenti
in maniera capillare i (utla
Italia, dalle grandi citta ai pic-
coli centri di provincia, ¢ in

grado di assistere ogni proprio

cliente attraverso un rapporio
diretto, di. persona, costante e
continuativo nel tempo. Che
moltissimi casi prosegue per
anni o decenm, sia altraverso le
fasi pitn eriniche dei mercati
finanziari, sia in quelle di ripre-
sa, di crescita, ¢ i uove oppor-
tunitd da valorizzare al meghio

Una carta per ogni emgenza di spesa

Per gestire pagamenti in maniera comoda e sicura. Con tanti servizi innovativi a portata di mano

anvenienti; innovative ¢

sicore. Soslituiscono il

denaro contante per ogai
esigenza di spesa, offrono
garanzie di sicurezza in caso di
furto o smarrimento e si carat-
terizzano per il carattere innova-
tivo. A partire dalla carta prepa-
gata, utile per gli acquisti su
internet o per la gestione della
“paghetta’ del fighio, alla carta
di debito, che per i sottoscrittori
del Conto Freedom & sempre
gratuita e consente prelievi illi-
‘mitati in Italia, fino ad arrivare
alla Carta Black, per i Clienti

pitt esigenti. In particolace, le

carte di punta  dell’offerta
Mediolanum sono le carle di
credito FreedomCard, disponi-
bili in tre wversioni: Free-
domCard, FreedomCard Ad-
vanced e FreedomCard Gold,
tutte multifunzione, ovvero
carla di debito ¢ credito nella
stessa carta.-

La Mediolanum FreedomCard
rappresenta. un *primo approc-
cio’ alla carta di credito, infatti
comprende le funzioni Ban-
comat (per prelevare contante
presso tutti gli sportelli bancari
italiani abilitati), PagoBanco-
mat (per effettuare acquisti

negli esercizi commerciali con-
venzionati) ¢ anche una linea di
credito su circuito internaziona-
le Visa o Mastercard, a scelta del
Cliente, pari a 500 euro.

La FreedomCard Advanced,
invece, & la verstone pu} com-

Mediolanum. La folografia per-
metie non soltanto di persona-
lizzare graficamente la propria
carta, ma gli conferisce un mag-
gior grado di sicurezza.

Oltee alla funzioni ‘classiche’ di
una carta di-credito, la Medio-

pleta ¢ p fe dal
Cliente, grazie all’opporiunita
di scegliere fra tre varianti di
colote (Blu, Pink e Silver), di
decidere il cirevito internazio-
nale (Visa o Mastercard) e di
inserire la propria fotografia
direttamente sulla carta, che &
da anni il tratto distintivo delle
carte di credito di Banca

lanum E ard Advanced
include anche la funzione Re-
volving, ovvero la possibilita (a
scelta del Cliente} di rateizzare
il pagamento in comode rate
mensili. L3 Carta utilizza i siste-
mi di sicurezza pil innovativi,
come soluzioni evolute di con-
trollo per gli acquisti on-line, un
servizio di ‘alert’ via Sms sul

proprio
cellulare
per ogoi
operazio-
ne effel-
tuata al di
sopra di un
importo
determi-
nato, € 1'a-
desione automatica e gratuita s}
Programma Multinischi  di
CartaSi, che comprende una
serie di polizze di protezione
contro furto, smarriménto e uti-
lizzo -improprie della Carta,
Completa la gamma delle carte

Mediolanum
FreedomCatd
' la Freedom-
Card Gold, che
integra  tanti
¥ servizi avanza-
i in un unico
strumento
' esclusivo: oltre
a ftutte le fun-
zionalitd della FreedomCard-
Advanced, comprende una
serie di servizi esclusivi per i
Clienti, ad esempio prenota-
zioni di viaggy, alberghi, risto-
ranti, assistenza legale ¢ molto
altro ancora.

Mediolanum Corporate University (MCU) incontra I’Eccellenza

Bob Doll: «Una nuova fase, ottima per le azioniy

La conferenza del manager di BlackRock, dal dopo-recessione in Usa alla crisi nordafricana

a faticosa risalita &
( cominciato un nuavo ciclon. La

constatazione & di Bob Doll,
responsabile delle azioni globali e direftore ei
consulenti di BlackRock, la pil grande socie-
(& al mando di gestione del
tisparmio, che ha tenuto di
Tecente una conferenza
ciclo "MCU incontra 'Ec-
cellenza’, ideato dall’am-
piinistratere delegato di
MCU, Oscar di Montigny,
nella sede della stessa
Mediolanum . Corporate
University. Tale evento
rientra nel novero defle
iniziative organizzate da

Mediolanum  Corporale  |ingressa defla Mediolanum Corporate
University (MCU) & Milario3

University mirate alla con-
divisione dell’eccellenza.
11 format consiste in un ¢iclo di appuntamenti
- mediamente uno al mese ~, con ospiti presti-
giosi, personalita che, in Itahia e nel mondo,
incarnang modelli di eccellenza in settori pro-
fessionali affini a quelli in cui opera Banca
Mediolanum ¢ comunque di interesse per i
membri della sua Community.

Tema dell'incontro: lo scenanio internazionale
presente e prossimo futuro det meicati finan-
ziani dal punio di vista dell'investitore. Bob

‘Doll, il top manager americano, ba esaminato

in particolate la si degli Usa, che da
xnwefannodutramoperlm&omm:h
finanza de] resto del mondo. [n sintesi: la svol-
ta definitiva ci sard quando la disoccupazione
calerd ancora, ma I’economia & in ripresa, cre-

s $6o00 | consun, le azien-
de riorganizzate e snellite
durante la erisi lavorano a
pieno fitmo € sono piens
di soldi da impiegare
come mai in precedenza, i
reinvestiment negh ultimi
s¢i mesi sono aumentati
del 60% nispetto 2 un anno
fa. Quest'anno la crescita
economica sard del 3,5%,
a due cifre il readimenta
dei titoli azionari. Sono in
fase di 1.setlon

“medicine’ date al mer-
cato- ‘malato’ staano
facendo effetlo,. come
pure le “diete’ imposte
all’economia  (che sono
costate un calo.delloccupazions ma anche
del costo del petrolic). La canseguenza
naturale & che le aziont saranno molto pid
remunerative. delie obbligazioni. Dunque
«se vuol investire col massime profitto non
aspettare che la ripresa avvenga, ti basti
sapere che avverrin
Quanto  alle crisi che inflammano il
Nordafrica, Bob Doll ha dichiarsto che
«non dobbiamo temere un eccessivo rialzo
del prezzo del petrolio. Se la Libia non
dovesse fomirci pit il suo milione & mezzo
di barili al giorno, I"Arabia Saudita pud
Ia sua prodt finoa 451

energia, tecnologia, servi-

rincari di queste seftimane sono dettati non

i sanitari. La notizia che la I del
mercato azionario americano ¢ fenminala &
positiva non soltanto per Mr. Smith ma anche
per tutti i signori Rossi ¢ Martin e Millles
d*Europa, per noi ciod che abbiamo visto sem-
pre accadere nel Vecchio Continente cid che
un anno, un anno € niezzo prima, & accaduto
Oltreoceano. Per Mediolanum & una doppia
soddisfazione, in quanto conferma le previsto-
ni fatte dalla Banca un anno fa, con 1 consumi
in picchiata e le aziende che arrancavano: le

daunz2 reale ma dalla pauran. Un
invito 4 non abbandonarsi al panico condivi-
50 da Ennio Doris, che cosi ha commentato:
«Queste che io chiamo ‘rivoluzioni dellz
consapevolezza® sono proteste profonda-
mente democratiche, cominciate nell’89,
proprie deli’uomo che scopre di avere dei
dintti. Se in questi Paesi si affermano gover-
Al democraticr, Je ricadute benefiche st
avranno per tulli anche in campo economi-
co e finanzianion.

Lagenzia pubblicitaria Red Cell, del Gruppo WPP, si ¢ aggiudicata la gara

Un nuovo partner creativo
Rovelli: «Il nuovo format partird a maggio.. per un’ampia campagna niultimediale»

ard Red Cell il partner creativo
che collaborerd alle prossime
campagne di comunicazione di
Mediolanum. Lagenzia pubblicitana
del Gruppo WPP in queste ultime set-
timane s1 & aggiudicata la gara relativa
al progetto, a cui hanno paﬂoclpm
altre quattro tra le principali sgenzie
del setfore a livello nazionzle & mter-
mzionale «Con Red Cell avviamo
una miova e importante collsborazione
a cominciare dal prossimio fomat di comanjcazione,
che partizd a maggio in concomitanza con il Giro
ia 2011, dove per la nona edizione conscutiva
presenti come spovsor della Maglia Verdes
osserva Gianni Rovelli, responsabile comunicazione *
e marketing commerciale del Gruppo, e che sfrutte-
remo per una declinazione territoriale della nuova
campagna, come sempre pianificata direttamente da
noi, che sard multimediale e multicanaien. Le attivita
del resto, da sempre,
un elemento essenzile all'inmerno delle strategie di
Mediolanum per continuare 2 crescere nel mercato
bancario e finanziario ‘retail’, dei risparmiatori ©
investiton privati. «E per noi ma grande responsabi-
1ita e un grande onore nsenrci all'interno di una sto-
ria di comumicazione aziendale molto inp di
grande successo & di grande prestigio, mqmlladn

s|aremo

di conninicazione

Banca Mediolanunm sottolinea

ammimstratore delegato i Red CclL «ma storia
| segnala da importanti elementi di innovazione comu-

che

\

conlesto  comu-

nicativa e creativa. Sia sul piano cultur-
le, ad esempto con la partecipazione e
Iesposiziane per la prima volta diretta,
in prima pessona, di un banchiere nella
comunicazione commerciale; un aspetio

ha determinato un clemento di

discontinuith notevolissima nispetto alla
- tradizionale comunicazione del settore
bancario ¢ finanziario. Sia dal punto di
vista creativo ed esietico, con 'utilizo
di immagmi, metafore ¢ simboli molto
significativi ed efficac; come 'omiai famosa polirona
rossa del cliente, o 1l lago salato dove dmgmzt Taltret-
{amo celebre cerchio, a rappresentare la
fa tulta attorno al clienter. Inoltre, aver vinto una gara
4 cui hanno preso parte alcune delle pit grandi e pit
prestigiose agenzic di comunicazione in Itafia & a livel
lo interazionale, «& wn risultato di grande soddi
nen osserva De Martini: nell'ideazione e realizzazione
della prossima canipagna «ntendiamo imtervenire con
grande aftenzione ¢ con grande *delicatezza” in questo

banca castni-

sfazio-

nidative; pet ok TR e o
fire clementi di | Notizie Mediolsnum i
novith ma anche <. @ curediRobertoScipps |
mantepere  fat robmouwpa@mdmlnm il |
tori di it | o =i
all'interno di que- T Ovesta & end fugion o infonsaiione |
sia  importante Jﬂﬂlln]:m’lm |
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