Comodita e convenienza di un servizio studiato per “far rendere in liberta” i risparmi della famiglia

n conto deposito che ti

garantisce un tasso del

3,50% lordo I'anno,
ma i permette di
svincolare il dena-
10 anche prima
della scadenza
dei dodici mesi
(dandoti allora
Il per cento).
Che con sca-
denza a sei me-
si ti rende 1 2,30
per cento ¢ a tre
mesi I'1,80. Che non
ti costa nienle: apertura,
gestione, spese, imposta di
bollo sono gratuite. Un conto
deposito che non prevede pra-
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o« MEDIOLANUM

I vantaggi e tutte le modalita per aprire il conto di Banca Mediolanum, anche online

InMediolanum, il conto deposito al 3,50%

ticamente un imporio minimo
vincolabile: da cento euro a tre

milioui vi st pud deposita-
re la cifra che si vuo-
le. Un conto depo-
sito che puoi sot-
toscrivere chia-
mando il tuo Fa-

tuo posta di la-
voro, ma che puoi
aprire anche da solo

andando sul sito inme-
diolanum.it e facendo un paio
di clic. E il conto deposito
[nMediolanum. Fino al 28 ago-

“ all’ultimo giomo

sto lo si pud aprire anche in
una trentina di centri commer-
ciali sparsi in tutta Ttalia. Il
termine infatti di questa offer-
ta & il 30 agosto: cid significa
che queste condi-
zioni, particolar-
mente vantaggio-
se, valgono per i
canti deposita che
saranno aperti fino

di agosto in una

qualsiasi delle modalitd qui
sopra elencate. Che quesio
conto sia molto conveniente &
facile constatarlo: basta fare il
confronto con le altre propo-
ste che il mercato offre. 1 ren-

dimenti annui netti di InMe-
diolanum sono rispettivamen-
te:a un anno il 2,55 per cento,
a sei mesi 1'1,68, a tre mesi
1'1,31. Per un conto deposito

INMEDIOLANUM

£ONTO BEPASITO

che vincoli il denaro per un
anno al massimo e permetia di
liberare la somma depositata
in qualsiasi momento qualora
il cliente ne abbia necessita. si
tratta di percentuali imbattibili.

O quantomeno: per ora imbat-
‘tute. InMediolanum & il primo
conto di Banca Mediolanum
che ciascuno pud aprire auto-
nomamente via internet, il sito
fornisce tutie le in-
formazioni in mo-
do chiaro, con sem-
plicitz e in modo
esauriente, ¢ s¢ do-
vessero insorgere
ulteriori dubbi, so-

o a chi non
ha dimestichezza con le opera«
zioni finanziarie, vengono
affrontati ¢ risolti nel seitore
FAQ, quello delle domande
pitl frequenti che i clienti pon-
gono. Chi perd non se la sente

di far tutto da solo pud telefo-
nare al Family Banker, il
“professionista personale” di
cut ogni’cliente Mediolanum
dispone,

I non-clienti possono trovarne
uno sempre sul sito ma anche
sulle pagine bianche telefoni-
che: ce ne sono 4.700 in tutta
Ialia, che rispondono dai 240
Family Banker Office sparsi
da Nord a Sud e da Est a
Ovest, nelle cittd come nei
paesi. Fino al 28 agosto, poi,
come dicevamo, incaricali di
Banca Mediolanum, istruiti
appositamente per il conto
deposito, sono presenti in
trenta centri commerciali, in

GRUPPO BANCARIO MEDIOLANUM

stand facilmente riconoscibili
dal marchio InMediolanum
Anche a loro, come a un Fa-
mily Banker, & possibile chie-
dere, senza alcun impegno,
anche solo per curiosita, tutte
le informazioni e i chiarimenti
che si desiderano.

In collaborazione tra Mediolanum Corpérate University e MIP Politecnico di Milano

Nasce il Master Universitario in Family Banking

on I’obiettivo di formare

1 Family Banker del

futuro, 1 professionisti
finanziari d’eccellenza, attra-
verso un percorso di studj di
altissimo livello, dalla colla-
borazione tra il MIP - la Bu-
siness School del Politecnico
di Milano —, ¢ Mediolanum
Corporate University (MCU)
~ Puniversitd aziendale di Ban-
ca Mediolanum -, nasce il Ma-
ster Universitario in Family

Si fratta di un vero ¢ proprio
Master universitario, della du-
rata di [2 mesi, che rilascia
un titolo di studio con valore
legale. Meta delle 52 giornate
d’aula previste si svolgeranno
al MIP, altra meta in MCU a
Milano3, presso la sede di
Banca Mediolanum, a cui si
aggitmgeranno le attivila di af-
fiancamento e formazione sul
campo presso i Family Ban-
ker Office # le altre strutture

diolanum: «crediamo moltissi-
mo nel ruolo sociale di questa
professione, un ruolo delicato
¢ molto importante, in quanto
si occupa dei risparmi e degli
investimenti privati delle per-
sone, e quindi impatta diretta-
mente sulla qualitd di vita
futura dei clienti

In Italia c’¢ una scarsa educa-
zione ﬁnarlzlana tra rispar-
miatori ¢ investitori, ¢ questo
Master ¢ anche un nostrq ulte-
riore contributo ¢ Impegno a
far crescere |'educazione fi-
nanziana della clientela, attra-
verso 1’assistenza di professio-
nisti al qualificatin, 1

sul territorio della Banca.

«La figura professionale spe-
cifica del Family Banker esi-
ste dal 2005, quando Medio-~
lanum ba registrato nome e

o3

torietd di libera professione,
tanto da avere un Master uni-
versitario espressamente de-
dicato e intitolato, come ci &
stato pruposm praprio dal

qualifica’ come un hi
esclusivo, e in pochissimi an-
ni ha gia mggiunto piena no-

sottoli-
nea Oscar dl Montigny, diret-
tore marketing di Banca Me-

percorso formativo provvede
anche a fornire un'adeguata
preparazione alla prova valuta-
tiva per I'iscrizione all’Albo
dei promotori finanziari, & si
ml:g:a e complela con attivitd
di fe a dist onli-

10 gid aperte, possono Inscri-
versi | laureati di primo e se-
condo livello (laurea trieanale
o specialistica) di futie le fa-
coltd, che abbiano Ul desiderio
¢ I’obiettivo di intraprendere la
carriera del professionista fi-
nanziano (i1l Master non & vin-
colante alla carriera in Medio-
lanum ma ne costituisce titolo
di pregio).

Linizio dei corsi & previsto per
il pro$simo novembre, per una
durata di 12 mesi, ¢ la scaden-
za per la domanda di ammis-
sione & fissata al 30 settembre.
Laccessa & a numero chiuso
per un totale di 40 posti, & pre-
visia una selezione attraverso
test attitudinali ¢ colloqui in-
dividuali. La graduatoria fina-
le delle selezioni porterd an-
che all’assegnazione di aleune
Borse di studio, messe a di-
da Banca Medio-

ne altraverso una piattaforma
di e-learning. Le iscrizioni so-

lanum, 2 favore dei frcqu-
tanti pit mentevoli

. Un’ampia gamma d1 Fondl comuni per cogherc le migliori opportunita del mercati f inanziari

La formula collaudata di Mediolanum Best Brands

1l prestigio, la solidita e le capacita di grandi Case di investimento uniti alla consolidata strategia di Mediolanum

rospettive € opportunila per far rendere al meglio & propri inve-
stimenti. La finea di sviluppo che guida sempre scelte ¢ offerte
d'i che Banca Mediol mette a disposizione di
clienti e risparmiatori ¢ semplice e ben precisa: offrire il meglio del
panorama mondiale. Una logica e una sirategia che hanno dato vita,
a partire dal maezo 2008, alla gamma di fondi comuni Mediolanum
Best Brands di Mediolanum [nternational Funds, ovvero, lefteral-
mente, i ‘Miglion march’ del sertore finanziano a livello globale.
Oggj il risparmiatore pud investre in tutte le ares geografiche e nei
setton economici di tutto il mondo. Ma per farlo con efficacia occor-
e avere una presenza fisica sul territorio di esperti finanziari, vali-
dissimi ‘team’ di gestione degli investinienti ¢ un ‘Know-how " speci-
fico che solo grandissime aziende a livetlo internazignale possono
avere. Da qui la visione strategica di un"alleanza, ormai consolidata
¢ di successo, che vede, da un lato Pesperienza gestionale ormai
© del G M e. dall’altro, le strategie specia-
lizzate delle societd d’ investimento tra Ie migliori al mondo, a cui st
i la ! le prestata a ogni cliente dar
Family Banker In quest’ otica, = all’ insegna della massmudrvemﬁ-

f

1__BLACKROCK

che pariano necessariemente di
temi & awenimenti di treve termi;
e, quando in realta & fondamentzh
defeconomiz mondiale sono Mmoo
" posithd e con sofide prospeltive di
ulteriore sviuppo

E il modo migore per estrare ¢
ricavare vake 02 quests cresciia,

cazione ¢ specializzazione, [ gamma di fondi comuni Mediol

Best Brands si compone di doe diverse linee d'investimento: [a linea
*Collection’, composta da diversi fondi comuni multi-marca, di oltre
20 tra le pil prestigiose societd di gestione internazionali, ¢ | linea
denominata *Selection’, che consiste invece in 6 fondi comuni mono-
marca di altrettante tra le primarie Case d’ mves!mwnm mondiali
(BlackRock, DWS | Franklin Tempk

JPMorgan Asset Management, Morgan Stanley Investment Manage-

ment e PIMCO).

Uns_ diversificazione nelle possibilita e strategie d'investimento
accentuata al massimo, per soddisfare esigenze ¢ obieftivi di ogni
cliente e di ogm profilo d'investitore. Per fornire 2 ciazcuno il giusto
mix di sohuzioni finanziarie, avendo a disposizione un’ampia e diffe-
renziats gamma di risorse ¢ opportunitd, come testimoniano anche i
manager italiani di BlackRock, DWS Investments ¢ Franklin Tem-
pleton Investments

dai cam corsoche gene-
r2ng nuove opporfunit, & propro
Fnvestimento azionano: acquisen-
do quote di aziende ben posiziona-
te sugli scenari nazionah e inlerna-

Donali & possiile gererare fendi-

menti davero imparanti nel lungo
lermine

Ma per fare tutlo ¢ con msa
0CCOAe saper selezionale k azen-
de mighon, i tutto i mondo, atira-
verso professionisti specializzali, e-
affidarsi a1 \eadér, o ogg: e di doma-
ni, come Banca Medwianum, che
fa ge! servizio e dellaffancaments
&l clients ung déi suok punti dissintv

e di ecceflenzas.

DWS

Mauro Castighonl,
Wanaging Direc-
for e Head of D&
stribution per f)-
taha di OWS Imee-

ta ne! 2010, ed #l primo-anno fra !
50050 insiems ci ha gid consegna- |
to risullati ec 2

Dobbiamo investire nel nosko’ fu-
turo & abbiamo Yopportunit di va-
forizzare 3 megho | Me;a!'lend
ovvero i grandi landenze ol slip-
pa in‘ato. Sono a tutti ben evident,
infath, la importanti prospettive
delfie attivita legate alf agribusiness,
alia nsorse energetiche altemative
alie infrastrutture & ale nuove lec-
nofogie.Un'altra tendenza di svi-
uppo encrme & rappresentaia azi
consumi dei Paesi emergenti ein
| forte crescita, che in OWS amiamo
definire “consumi emergenti® @ che
rappresentana un mearcato fonda-
mentale anche per le aziende dei
Paest Occidentah. |
£ quindi essenziake’ Trivestive pei |
MegaTrend delleconomia e dello
sviluppo gobate, irasformandot in
-’anlaggme oppofunitd dinvesti-

{ FRANKLLN TEMPLITON
__INVESTMENTS
Sergio Albarelli; |
Senior Ditectyy |
Sod furopae Be- |
nehax & Frankin
Templelon nve-
stments: «AllIZ-

vizla un anno fa, abbamo svilup-
pato In esclusiva per i clienb di Ban-
ca Mediolanum ‘sohszioni e stiu-
menti dinvestimento fo-
calizzali i pariicolare sul merc2ti
emergenti & quedi in fase di forte
espansione, con Cina, India, Bra-
sile & Russia in testa.

Queste aree ¢ Paesi rappresentanc.
22 ogg) un lerzo dél Procofio inter-
no lrdo mondiae, . 185% del;
popolazione totale, SONO mereat
solid e con ollime prospettive di
ulteriore creseita nei MEdio e ingo
terming. Le economie del principa-
I Paesi emergenti sono del resto
destinale re prossimi ann! a fag-
glungere @ superate | bvell & i risul-

questo vakofizzare per \empo e
opportunt che ‘esistonc & che s
presantano in questo amixio signi-
fica coghere i futuro det nostr in-

vestimentis

Un Giro d’Italia
da record per la Banca

Banca Mediotanum ha sponsorizzata fa Magha Verde del Giro ditaiia per i neno
Kot

| Giro d'ltalia che ha
tagliato a Milano il tra-
guande fnale 2% mag:
’gm ) mm :ome ormai di

a cui hanno partecipalo circa
1,000 clienti ¢ appassionati

A

Meftendo insieme i vari e-

| an
| che per Bunﬂ Mediolanum
e 1 suoi Family Banker. Per
il nono anno consecutivo la
Banca ha sponsorizzaio la
Maglia Verde, quella che dal
1974 viene assegnata a chi
st aggiudica il Gran Premio
della Montagna: trofeo con-
quistato da Stefano Gar-
zelli, gia vincitore nel 2009.
Per la Banca il Giro, cam-
biando ogni anno percorsg e
localita attraversate, forni-
sce I'occasione per incontra-
re clienti e potenziali clien-
ti, & condividere con loro
momenti di passione sporti-
va, divertimento, svago.
Un’esclusiva assoluta necl
rapporto tra una banca ¢ la
propria clientela.

E anche quest’anno i nume-
ri e i risultati conseguiti 50-
no da record: oltre 30mila i
partecipanit al conoorso
presso gli stand Mediola-
num, 1.300 le presenze al-
Pinterno delie aree ‘hospi-
tality” allestite in partenza ¢
arrivo di ogni tappa, 11 ghi
eventi organizzali nei Fa-
mily Banker Office presenti
lungo il percorso con-oltre
1.300 partecipanti.

E ancora: 18 e serate esclu-
sive Mediolanum Party, con
oltre 4.500 invitati, ¢ 4 gli
eventi PrimaFila dedicati a
un fofaie di circa 200 parte-
cipanii. E poi non sono nian-
cate le tradizionali ‘pedalate’-
che sono state 36 quest’anno,

venti, apy ti & mani
festazioni organizzati  da
Mediolanum e supporian
dall’oramai storica presenza
dei quatiro testimonial Gian-
ni Motta, Francesco Moser,
Maurizio Fondriest e Paolo

Betfini,
38.370 contatti totali, con
clienti e potenziali nuovi
clienti, il record di sempre.
Un altro traguardo di suc-
cesso tagliato da Banca
Mediolanum e.i suoi Family
Banker presenti in tutta [ta-
lia, dalle grandi citta ai pic-
coli centri di pl’(}vl!](}id

si arriva a quota

Quests & i pegioa & mionoanios:
rriendiei el crmtemcan
S0 roppeesanis ina formms & comdenty
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