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Un rendimento certo, a un tasso molto vantaggioso, sul capitale depositato in attesa di essere destinato agli investimenti

Double Chance, doppia opportunita

er risparmi e investimenti

Per aderire alle nuove condizioni ¢’é tempo solo fino al 31 luglio. Tuita I'assistenza necessaria con i Family Banker Mediolanum

s e o

Nuove
risprse
all'orizzonte

di Ennio Doris*
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o 1 del contingenie, de!
memento, de propn confini, Chiha
3pOSIAlo semjxe pil in 14 ia fontie-
ra Chi nel presenie ha visio | segi
el futro, & ha comretio la roita in
base a cio che stava spuniando
aforzzonte. Un onzzonta che non
2 o quelo fimitalo oe! nostio
monda per come 'abbiamo cono-
SCRIG finora, densi quelo che ab-
oracea i mondo intero. Attraverse
18 NUOVE 1BCNOICGIE, MUOVI Soenan
o pospettive. L3 lecnologia au-
menlg & ampifice le possbiita. £
sla moluzionando it | sefior,
creando nuove isoise e therando-
ne alire. A vantaggio delle aziende,
it noi, @ delio sviuppo futuro.
Molts costi, che semoravano inci-
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no 8000 file Orgenzzare wia
banca senza le fikel era iImpensabl-
le sob o 8 quakche anno fa
quando il compuier non &ra ancora
un ‘persone! computer, i leleione
senza il era agi esord @ per quak-
S8l operaziong finanzéana biso-
gnava recarsi di psisona o spor-
ielo. Pioprio per quesio Banca
Mediclanum €, da sempre, una
banca modenna & nnovative, sem:
pre & passo con 1 tempi, che infer-
preta € spesso anlicipa | cambia-
mentiinarto. Ma questa rivoluzions
sla aweanendo in tulti gl amoit pro-
outtivi, non solfanto niel terziaro. Ad
860, ancne nel cempo cg-
fenergia ia tecnologia sta siravol-
gendo lo scenaric. Le energie fin-
novabii, soare ed eolica innanzitut-
to, stanne diveniando sempre pil
compelitive & convenienti nspetto
2 petroto, che quaiche decennio fa
sembrava insostituible, & le sue
fiseve sembravand in breve tempo
destinate a ssauriisi. Le fonti finno-
vabif forniranno nvece sempre ol
enargia pute e 3 costi bass, 'ener-
gz solare ne € un esempio. Ne-
fuitmo anno il suo cosio si & d-
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*Presidente di Banca Mediolanum

‘ D ouble Chance’, owe-
70, una doppia op-
poriunita per + propri

risparmi e invesiimenti. La

prima: investire graduaimente
importi sempre uguali nel mer-

cati azionari & obbligazicnari di

tutte il mondo, con I'obigttivo

di sfruttare Paltalena dei mer-

cati con ie opportunita dei ri-

basst ¢ la possibilita di sirutta-
re nuovi incrementi futun. La
seconda, grande opportunité:
beneficiare di un rendimento
certo, & un tasso molio van-
taggioso, sul capitale deposi-
tato (sull'apposito Conto Dou-
ble Chance) in attesa di essere
destinato a questi investimen-
ti, Il risultato & quelio di non
correre il rischio di ingresso nel
mercati finanziari in unica soiu-
zione, con la difficile ricerca
del momento giusto, ma inve-

con Mediolanum International
Funds, non cambiano e resta-
no invaiiati, con tutta fa loro
efficacia e convenienza per |
risparmiatori & investitori.

Scattano ora ie rinnovate con-
dizioni del servizio. ! Conto
Double Chance, su cui viene
versata inizialmente la somma
destinata al progressivo inve-
stimento finanziario, funziona
come un ‘serbatoio’ (dai con-
to, appunto, all'investimento)
remunerato: con I nuova of-
ferta ‘Double Chance Summer
Edition 2012, in vigere fino al
31 luglio, il conto garantisce
sulle somme in giacenza un
rendimento del 5,50% lorde
annuo, vale a dire il 4,40% net-

to. Un tasso d'interesse ecce- ,

zionale, un rendimente cerio e
molte remunerativo per il clien-
te & per ogni risparmiatore.

stire costar € gradual-
mente, a prescindere dagli alti
¢ bassi dei mercafi. La logica &
i vantaggi di Double Chance, ii
senvizio d'investimento avviaio
nel luglio 2008 da Banca
Medioianum, in collaborazione

ti graduali (in un arco
di tempo che pugd variare da 3
2 6 per la versione obbligazio-
naria e fino a 12 mesl per quel-
la azionaria), programmati e di
uguale importo, vengonoc poai
spostati periodicamente ~dal

conto in un apposito fondo
comune, fino a completare
Vinvestimento dell'intera som-
ma dedicata (importo com-
plessivo minimo  dell'investi-
mento: 25.600 euro). in questo
modo, pratico s conveniente,
con il servizio finanziario
Double Chance &
possibile entrare
inmaniera gra-
duale e am-
piamente
diversifica-
tanei mer-
cati azio-
nart & ob-
bligaziona-
i di tutto il
mondo, in-
vestendo nei
fondi Mediola-
num Best Brands
di Medioléinum Inter-

national Funds (realizzato in
collaborazione con alcune dei-
le pib prestigiose societd di
gestione de! risparmio 2 livello
mondiale) e nel fondo Medio-
lanum Flessibile Obbligazio-
nario Globale di Mediolanum

Gestione Fondi, L'andamento
storico dei mercati finanziari di
tutto il mondo indica, del resto,
che & funghi periodi di crescite
& sviluppo si alternana periodi-
camente alcune, e al confronto
molto pili brevi, fasi di calo e
rallentemento, prima che
il sistema riprenda
Ia sua corsa ai
riaizo. lnvesti-
re nel mo-
menti  di
fiessione e
volatilita &
quindi i
modo mi-
gliore per
approfittare
pienamente
dei successivi
moementi di re-
cupero.
Naturalmente sarebbe
_ottimale riuscire a investire
quando azioni & valori di mer-
catoc sono ai minimi del perio-
do, appena prime della loro
nuova ripresa, ma & impossibi-
le prevedere quando le varia—
zioni al ribasso finiscone, per

poi crescere di nuovo. Tra le
possibili soluzioni la piv effica-
ce & quindi suddividere il pro-
prio mvestimento 11 piv mMo-
menti, per ottenere una media
il pit vantaggiosa possibile: in
quesio modo, linvestimento
viene oftimizzale sfruttando
appieno la volatilita dei merca-
ti, & ottenenao prezz ¢'ingres-
so medi piti favorevoli (metodo
che mira a rnidure il prezzo
medio di acquisto degli inve-
stimenti azionan, il cosiddetio
Doliar Cost Average).

Ed & anche la srategia soste-
nuta e promossa da Banca
Mediolanum, una strategia di
lungo periodo, dato che in un
arco di tempo di diversi anni, i
deti storici e le analisi finanzia-
rie dimostrano che, mercati e
rendimenti cresconc sempre,
sopratiutto per chi ha saputo
‘seminare’-durante la stagione
pili critica, e poi raccoglierne i
futti quando | tempi sono
maturi.

Come per ogni 2lira soluzione
finanziaria, vanno osservaie ls
regole di base: occorre leggere

attentamente le indicezioni
contenute nel prospetio infor-
mativo, & seguire le indicaziont
de!l Femily Banker Medio-
fanum, che ha i'obbligo di ver-
ficare ia propensione al rischio
del singolo sotioseritiors,
scrupoiosamente e caso per
caso. Tutte misure e procedu-
te a tutela oel cliente che Ban-
ca Mediolanum mette sempre
ai centro de! proprio servizio,
della propria assistenza & con-
sulenza, grazie ai suoi circa
4.500 Family Banker presenti
in twito il tervitorio nazionale.

MeossagQio Promozionaie.
lirFonco Meckolanum Besi Brands &
un fonde o Medioznum intemabiongl
Fings. 1l Ssieme Medvanum Fondi
ilaka € une lamigke ot fondi i Mechiolz-
nan Gestions Fonci. Tall iond, col:
gev & servizio, sono evidenzieli nele
nichuesiz di attivazone | prospelii g
Fondh & Je conddzon sconomche &
conlraliveh o Conte riporiale ne
ogh Informatiy. sono disponidd syl
siio www bancamediolanum.ii & ores-
501 Famiy Banker.

«La Banca moderna con forti radici ovunque»

Pirovano, vicepresidente di Banca Mediolanum: «siamo un Gruppo Bancario grande ma sempre molto attento alla reaita del territorio»

ediolanum & una
<« banca grande &

‘locale’ allo stesso
tempo. E per eccelienza la
banca del territorio» spisga
Giovanni Pirovano, vicepresi-
dente di Banca Mediolanum,
vicepresidente del’Abi (I'As-
soclaziohe bancaria italiana), e
attento conoscitore del tessu-
to economico e sociale del
Paese, della realta del piccoli e
grandi risparmiatori e investi-
tori. Mediolanum & un Gruppo
bancario di primo piano ma
che'sul territorio «nei confronti
di ogni singolo clisnte si com-
porta come la banca locale di
un tempo, per la vicinanza & il
rapporio personale e diretto
che pud garantire, attraverso :
nostri professionisti finanziar:
presenti ovungue in tutta
ltalia». Con la differenza,
rispetic alle piccole banche
locali, che & appunto un gran-

de Gruppo. Con tutte ie risor-
se, ie soluzioni e i sérvizi ban-
carl, le strutiure di supporic e
le capacita di un grande
Gruppo internazionale. Con Ia
formazione e I'aggiornamento
cosiante, forniti a futi | suoi
professionisti finanziari. E in
pill & una banca.molto tecno-
logica, muiticanale & sempre
all'avanguardia, ma con moda-
lita facili e pratiche da utilizza-
re per tutti, per le operazioni
quotidiane e nei servizi alla
clientela. «Siamo ner eccellen-
za la banga del territorio, nelle
grandi cittd come nei' piccoli
centri di provincia» sotiolinea
Pirovano, «perché i nostri pro-
fessionisti finanziar, i Family
Banker Mediolanum, vivono
stabilmente e, nel corso degli
anni, continuanc & svoigere la
loro attivita professionale sem-
pre nelio slesso teritorio, a
direfto contatto con tuiti i loro

Gioveewi P
clienti. Spesso ni luoghi dove
sono cresciuti € hanno sempre
vissute. Dove conoscono tutti
e tuiti li conoscono». E diven-
tano, in quesic modo, un
punto di riferimento autorevole
¢ stabile nel tempo, sul territo-
rio. Attraverso un rapporio
personale, diretio e di fiducia
con la clientela. Un rapporto di
fiducia che continua negli anni,

in molti casi per pill generazio-
ni di una stessa famiglia. Un
punto di riferimento, che si tra-
smette di padre in figlio.

«Cio che il singolo risparmiato-
re, investitore privaio o im-
prenditore ha sempre apprez-
zato molto nella presenza sul
territorio della propria banca»
rileva il manager, «& innanzitut-
1o il rapporto dirstto tra diretio-
re di filisle, nel caso di una
banea tradizionale, e cliente. E
proprio questo tipo di rapporic
tra direttore e cliente & svolto
in maniera del tutto equivalen-
te, ed eccellenie, dai nostri
Family Banker. Ma, in pill, i
nostri professionisti non sono
soggetti al deleterio turn-over
dei direttori di filiale delle ban-
che tradizionali, che, soprat-
tuiic per quanio riguarda i
maggiori istituti di credito, ruo-
1ano con una cadenza anche
triennale». Per cui in filiale, &

ogni nuovo arrivo, dopo poachi
anni, nei rapporti con la clien-
tela si deve ricominciare tutto
daccapo. Difficile, se non im-
possibile, in questo modo, co-
struire con ogni cliente un rap-
porto approfondito e duraturc
nel™tempo, di grande cono-
scenza, & di fiducia consolida-
ta. E poi per le sorti di un diret-
tore di banca sono essenziali
innanzitutto i nisultati di breve
periodo. Prima di fare carriera
e passare ad altro incarico, o
prima di essere spostato altro-
ve. «Per i nostri liberi profes-
sionisti, che non hanno la vali-
gia in mano, & non sono i di
passaggio» fa notare il vicepre-
sidente di Banca Mediolanum,
«il loro successo professionale
& dirsttamente collegato e pro-
porzionale al successo e alls
soddisfazione che riescono a
costruire & otienere con i ioro
clienti. Che sono, e restano

Mediolanum ora comunica anche su YouTube

acebook, Twitter, e ora anche YouTube. Banca Mediolanum utilizza le tec-
nologie pit moderne, gli strumenti hi-tech piti pratici e funzionali, per
comunicare con i propri ciienti, e con tutti i risparmiatori e ie loro famigie,

ogni giorno, in ogni momento della giomata, da qualsiasi luogo.

Dopo essere approdati sui principaii Social network, come Facebook & Twitter,
dal 15 luglio Banca Mediolanum avra il proprio brand channel su YouTube,
dove saranno disponibiii notizie, presentazioni e novita di Banca Mediolanum,
i suol servizi 2 soluzioni per it risparmic e gli investimenti delle famiglie, eventi
rivolti alla clientela, e tante iniziative e attivita organizzate in tutta ltelia e in ogni
periodo dell'anno: dal Mediolanum Market Forum alla sponsorizzazione del

Giro d'ltalia.

Per lanciare in grande stile il nuovo spazio della Banca su YouTube, dai 15 al
21 luglio andra in onda la nuova campagna di comunicazione sulle principali
reti Ty, con una novita in pid: ad affiancare il presidente Ennio Doris come testi-
momal della Banca saranno anche nove manager: Massimo Doris, Sara Dorls,
Oscar Di Montigny, Gianluca Bosisio, Luigi Del Fabbro, Vittorio Gaudio,
Gianmarco Gessi, Giovanni Pirovaro, Stefano Volpato. Che in questo modo,
come fanno sempre tutti | Family Banker nel loro lavoro quotidiano, ci mettono
la faccia in prima persona nella comunicazione e nella relazione diretta, e sem-

pre pil multicanale, con tutti i clienti e le ioro famiglie.

piano, Ennio Doris

Un'immagine dello spot Tv per il lancio del nuove spazio di Banca Medioianum su YouTube. In primo

sempre, clienti innanzitutio del
professionista finanziario, pri-
ma ancora che della banca.
Un'aitra differenza fondamen-
tales. Per tutti questi motivi,
Banca Mediolanum & molto ra-
dicata ovungue, in tutia ltalia, &
i Family Banker stanno diven-
tando .sempre pil parte inte-
grante del sistema locale e rife-
rimento del tessuto imprendi-
toriale e produttivo del territo-
rio per guanto riguarda le esi-
genze e le afiivita finanziaris,
sia per le famiglie che anche
per i percorsi imprenditoriali
dei clienti.

Ogni anno i Family Banker rea-
lizzano, con il supporto della
Banca, oltre 6mila eventi, da
Bolzanoa Siracusa, da Cuneo
a Cagliari e Teranto, tuiti di aito
livello. Oltre a essere sempre
protagonisti di iniziative coin-
volgendo, o in collaborazione
con, le principali aggregazioni
territoriali.

Come le associazioni impren-
ditoriali, Confindustria, Rete
Imprese italia, Alleanza delle
Cooperative, varie altre orga-
nizzazioni di rilievo, tra cui fon-
dazioni, Lions e Rotary Club, &
diversi Ordini professionali.
«Sono altrettante occasioni per
sviluppare ulteriormente Iz fitta
rete di relazioni che sta alla
base del nostro ruolo & delia
nostra attivita» osserva Pi-
rovano, «guardando al mondo,
come fa un Gruppo di livelio
internazionale come il nostro, e
allo stesso tempo sempre
attenti alla reaita locale e vicini
a ogni cliente».
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